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крупными державами распространение информации, направленной на формирование «национального имиджа» 

в международном общественном мнении, стало одним из основных предметов исследований российских ученых. 

С опорой на описательно-аналитический метод исследования авторы данной статьи собрали и систематизирова-

ли 72 научные работы ученых о построении национального имиджа России. В статье рассматриваются следую-

щие аспекты проблемы: влияние политики, экономики и вооруженных сил на национальный имидж страны; образ 

страны (России) в мире и других странах; имидж других стран в России; ход исследований основных направлений 

имиджа других стран. Такой подход помогает всесторонне представить вектор развития и изменения националь-

ного имиджа России в международной коммуникации, а также позволяет оценить и перенять опыт построения 

национального имиджа. Результаты исследования показывают, что позиционирование национального имиджа Рос-

сии и его изменения в западном восприятии в постсоветский период оказались в центре внимания российских уче-

ных. На сегодняшний день основными задачами имиджевой политики являются: изменение основных ценностей, 

укрепление внутренней сплоченности, сопротивление критике со стороны западных стран. В настоящее время 

геополитические конфликты способствовали в России изменениям в исследованиях академического сообщества по 

национальному имиджу России. В ответ на кризис, вызванный локальными конфликтами, вопрос о том, как уси-

лить «мягкую силу» страны и тем самым повысить международный авторитет, в настоящее время стал новым 

направлением исследований. 
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National Image Studies in Russia 
ABSTRACT. In recent years, due to the aggravation of geopolitical conflicts and competition between major powers, 

the dissemination of information aimed at forming a “national image” in international public opinion has become the main 

subject of research of Russian scholars. Based on the descriptive and analytical research method, the authors of this article 

have collected and systematized 72 scientific works by major scholars on building the national image of Russia. The article 

considers the following aspects of the issue: the influence of politics, economics and armed forces on the national image of 

the country; the image of the country (Russia) in the world and in other countries; the image of other countries in Russia; the 

course of research of the main areas of the image of other countries. This approach helps to comprehensively understand the 

vector of development and change of Russia's national image in international communication, and also contributes to the 
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assessment and adoption of the experience of building a national image. The results of the study show that the positioning of 

Russia's national image and its changes in the Western perception in the post-Soviet period have become the focus of atten-
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the change in the academic community's research on Russia's national image. In response to the crisis caused by local con-

flicts, the question of how to strengthen the country's soft power and thereby increase international prestige has now become 

a new area of research. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Национальный имидж — это общее впе-
чатление и всесторонняя оценка истории и 
нынешнего положения конкретной страны 
международным сообществом. Это целост-
ное отображение политических, экономиче-
ских, социальных, культурных, военных, ди-
пломатических и других элементов страны, 
а также концентрированное представление 
разносторонней национальной мощи, на-
ционального духа суверенной страны [Чэнь 
Фу и др., 2024: 79–82]. Формирование пози-
тивного национального имиджа имеет ог-
ромное значение для усиления междуна-
родного влияния страны, повышения ее ста-
туса, содействия национальному развитию и 
поддержания национальной безопасности. 
В последние годы сотрудничество между 
странами становится все более тесным. Клю-
чевую роль при получении поддержки и при-
знания международного сообщества, макси-
мизации национальных интересов стало иг-
рать укрепление национального имиджа. 
В различных государствах проблема создания 
имиджа рассматривается на уровне нацио-
нальных стратегий. В то же время сложная 
международная ситуация бросает серьезный 
вызов национальной идентичности. 

Ученые высказывают разные мнения на-
счет определения термина «национальный 
имидж». В психологии имидж — это общее 
впечатление о вещах или людях, форми-
руемое в мозге с помощью различных орга-
нов чувств. В коммуникации имидж — это 
продукт передачи информации. С точки зре-
ния социальной психологии, национальный 
имидж относится к социальному познанию. 
С точки зрения политологии, национальный 

имидж часто связан с такими понятиями, как 
сила и авторитет. Принято считать, что на-
циональный имидж — это сумма знаний и 
эмоций, связанных с суверенной страной. 
Доктор политических наук Э. А. Галумов, 
формулируя понятие имиджа (образа) стра-
ны на примере России, определяет его так: 
«имидж (образ) страны — это комплекс объ-
ективных, взаимосвязанных между собой 
характеристик государственной системы 
(экономических, географических, националь-
ных, культурных, демографических и т. д.), 
сформировавшихся в процессе эволюцион-
ного развития российской государственности 
как сложной многофакторной подсистемы 
мирового устройства, эффективность взаи-
модействия звеньев которой определяют 
тенденции социально-экономических, обще-
ственно-политических, национально-конфес-
сиональных и иных процессов в стране» [Га-
лумов 2003: 12]. 

ОБЩАЯ СИТУАЦИЯ С ИССЛЕДОВАНИЯМИ 
НАЦИОНАЛЬНОГО ИМИДЖА В РОССИИ 

Следует понимать, что исследования 
образа/имиджа/бренда страны по большей 
части носят междисциплинарный характер. 
Например, А. П. Чудинова интересует преж-
де всего образ родной страны, отраженный 
в метафорическом зеркале, где вне зависи-
мости от чьих-либо симпатий и антипатий 
достаточно объективно фиксируется под-
линная картина национального самосозна-
ния, где отражаются как традиционные чер-
ты народной ментальности, так и все новое, 
что приносит современная эпоха с ее поис-
тине революционными преобразованями [Чу-
динов 2001: 7]. 
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В настоящее время исследования на-
ционального имиджа в России тоже относят-
ся к популярной тематике. Понятие нацио-
нального имиджа страны рассматривается с 
точки зрения различных дисциплин, таких 
как социальная психология, история, поли-
тология и политическая география. Россий-
ские исследования национального имиджа в 
основном сосредоточены на следующих 
трех аспектах. 

1. Национальный имидж 

В рамках данного направления рассмат-
риваются структура и динамика националь-
ного имиджа [Д. Н. Замятин 1999], механизм 
трансформации национального имиджа в 
международных отношениях [И. Ю. Киселев 
2003], содержание понятия «национальный 
имидж», а также факторы и механизмы, 
влияющие на формирование конкретного 
имиджа [Т. Н. Пищева и др. 2010] и другие. 

2. Национальный имидж России 

Это направление представляет собой 
наиболее изученный аспект глобального 
представления о национальном имидже 
страны. В качестве эпиграфа к таким иссле-
дованиям можно привести слова, которые 
сказал продюсер российской программы 
«Времена» В. Познер (2005) «Телевидение 
не может спасти имидж России». Работы в 
рамках этого направления можно разделить 
на следующие три группы. 

2.1. Формирование имиджа России 

Международное влияние России нельзя 
игнорировать, но сильная страна не обяза-
тельно имеет позитивный национальный 
имидж. Вопрос формирования национально-
го имиджа является на данном этапе ключе-
вой задачей для влиятельных стран. Напри-
мер, Э. Г. Соловьев [Соловьев 2008] в рабо-
те «Международный имидж современной 
России: это дефицит привлекательности или 
дефицит идей?» отмечает, что нынешний 
международный имидж России является 
серьезной проблемой. Анализируя текущую 
ситуацию с международным имиджем стра-
ны, автор выдвигает две стратегические це-
ли для формирования международного 
имиджа; Вадим Конненко (2006) рассматри-
вает формирование имиджа России с точки 
зрения завоевания сердец и умов людей, 
будь то пропаганда или мягкая сила; И. Се-
мененко [Семененко 2007] и В. Грин (2012) 
объясняют формирование имиджа России в 
современном мире и то, как Россия может 
улучшить свой имидж за рубежом; И. А. Ва-
силенко [Василенко 2013] описывает по-
строение имиджевой стратегии России в рам-
ках мягкой силы; А. А. Казанеев, М. И. Ведер-

никова и др. [Казанцев и др. 2008] объясня-
ют значение «мягкой силы», анализируют 
потенциал России в области «мягкой силы» 
на постсоветском пространстве и причины, 
по которым она не смогла его продемонст-
рировать, а также излагают сулящие пози-
тивные изменения факторы «мягкой силы» 
в имидже и репутации; А. Н. Булаткин интер-
претирует образ современной России во 
всех направлениях [Булаткин 2017]. 

2.2. Образ России в разных сферах 

Ученые обсуждают формирование имиджа 
России на основе многих факторов: полити-
ки, экономики, вооруженных сил, культуры, 
мягкой силы т.д. Д. Н. Замятин [Замятин 2001, 
2002, 2004] писал о геополитических факторах 
развития современного мира, динамике об-
раза современной России в геополитическом 
аспекте и российском политическом образе 
развития мира; И. А. Василенко [Василенко 
2013] охарактеризовал роль регионального 
компонента в современном российском поли-
тическом имидже и раскрытие имиджа россий-
ских городов и регионов; Т. Н. Пищева [Пище-
ва 2011] поднимает и объясняет проблемы 
исследования имиджа в российском полити-
ческом поле; Н. Работяев (2011) и К. Гаджи-
ев [Гаджиев 2007] рассматривают социаль-
но-политические факторы, формирующие 
инвестиционный имидж России и ее имидж 
центра культурной гегемонии; И. Семененко 
[Семененко 2008] анализирует факторы, 
формирующие имидж России как с культур-
ной, так и с социальной точек зрения; И. Н. Ио-
нов [Ионов 2009] исследует имидж россий-
ской цивилизации и пути его оптимизации, 
В. А. Касамара и др. [Касамара, Сорокина 
2011] проанализировали образ России в 
дискурсе политических элит и российских 
элитариев; В. А. Сажина [Сажина 2017] об-
судила роль туристических иммигрантов на 
Дальнем Востоке России в формировании 
имиджа России; А. И. Жданов [Жданов 2020] 
проанализировал образ России в глазах мо-
сковской молодежи и наметил перспективы 
развития имиджа России. 

2.3. Образ России в мире  
и других странах 

Процесс формирования национального 
имиджа — это также процесс демонстрации 
национального развития, показывающий 
географические, исторические и цивилиза-
ционные особенности страны, представ-
ляющий объемный и всесторонний нацио-
нальный образ. Ученые активно анализиру-
ют роль современной России в мире, обсуж-
дают проблемы и перспективы формирова-
ния образа России в других странах: роль 
современной России в мире [И. С. Семенен-
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ко 2008; А. В. Шоботенко 2020 и др.], в меж-
дународном сообществе [З. Г. Медоева 2013 
и др.], на Западе [Г. Вайнштейн 2007], в Ла-
тинской Америке [А. Сизоненко 2008 и др.], 
в Восточной Африке [Ю. В. Зинькина и др. 
2010], в Аравии [А. Петров 2004], в Европей-
ском союзе [О. М. Хауер-Тюкаркина 2013], 
в Соединенных Штатах [А. А. Пшенкин 2006], 
во Франции [К. Зуева 2008], в Италии [Н. Ар-
батова 2009, Д. А. Черепанова 2016], в Китае 
[С. Тихвинский 2008; Е. С. Надежкина 2021], 
в Словакии [Е. П. Серапионова 2012], в Бра-
зилии [А. Е. Симоновский 2006], в СМИ Гер-
мании [И. Кравченко 2010], в Украине [Л. Гу-
сев 2013], в Чили [А. И. Сизоненко 2006] 
и т. д. Ю. Г. Чернышов [Чернышов 2010] ана-
лизирует факторы, влияющие на имидж Рос-
сии в международных отношениях, и обсуж-
дает, как западноевропейские страны (Вели-
кобритания, Германия, Италия, Франция и др.) 
приняли Российскую империю, Советский 
Союз и современную Россию, а также опи-
сывает изменения в имидже России в этих 
странах; Е. В. Лаптева [Лаптева 2004] ана-
лизирует процесс транформации образа 
России на основе изменений, произошедших 
в теории, методологии, психологии и амери-
канской русистике (1970–2000), а также кон-
струирует и определяет основные компонен-
ты образа России в современном американ-
ском сознании на основе большого объема 
исторических литературных источников; 
А. А. Громыко [Громыко 2008] проанализи-
ровал формирование и изменение имиджа 
России в Соединенном Королевстве, имидж 
России в глазах британцев и влияние быв-
ших имперских колоний на национальный 
имидж двух стран; А. В. Федоров [Федоров 
2013] исследует изменения в образе России 
в западных фильмах в двух периодах: 1946–
1991 (в начале идеологического противо-
стояния после войны) и 1992–2010 гг. (после 
распада Советского Союза). 

Исследователи изучают образ России в 
других странах с разных точек зрения: поли-
тической, военной, экономической и куль-
турной. Например, Т. Дейч [Дейч 2007] и 
В. Лопатов [Лопатов 2007] анализирует об-
раз России в Африке соответственно с поли-
тической и экономической точек зрения; 
Л. В. Дьякова [Дьякова 2007], К. В. Якушкина 
[Якушкина 2020] и другие рассматривают 
роль политико-социальных факторов в фор-
мировании имиджа России в Латинской 
Америке; Е. Примаков [Примаков 2013] ис-
следует образы России и мира, выходящие 
за рамки идеологии; П. П. Яковлев [Яковлев 
2010] анализирует сходства между Россией 
и Аргентиной, предлагает укреплять полити-
ческое, экономическое, торговое, культурное 

и другое многостороннее сотрудничество 
России с Аргентиной для продвижения ново-
го международного имиджа России как дер-
жавы, заинтересованной в развитии всего 
мира. Н. В. Тен [Тен 2010] анализирует об-
раз России в Китае с опорой на историче-
ские документы; Е. Черкасова [Черкасова 
2007] рассматривает образ России как поли-
тического партнера Испании с учетом исто-
рических факторов, а также современных 
российско-испанских отношений; Я. Г. Ше-
мякин [Шемякин 2009] анализирует образ 
России в сознании западной цивилизации. 

Ученые также исследуют образ России в 
истории, например, анализируя украинцев в 
глазах России и русских в глазах Украины в 
XI–XIV вв. [Е. Ю. Борисенок 2008]. Исследо-
вались такие темы, как восприятие России в 
период европейского Возрождения (О. Ф. Куд-
ряцев, 2006), русские и образ России у Шек-
спира [А. В. Зеленин 2005], образ России в 
ее национальной концепции XVI–XVIII вв. 
[В. В. Трепавлов 2005], образ России в поли-
тической карикатуре США периода Русско-
японской войны [В. И. Журавлёва 2007], 
прошлое и будущее образа России в обще-
ственном сознании Индии [Н. Б. Лебедева 
2012], образ России в индийском общест-
венном сознании [И. Журавлёва 2007] и др. 

3. Отображение других стран 

Ученые также исследуют образ Европы 
в современном российском обществе 
[А. Андреев 2003], образ Финляндии и фин-
нов в России [А. Н. Цамутали 2004], образ 
Африки в российских СМИ [В. Усачева 2003], 
образ Великобритании в поэзии русской 
диаспоры [Дж. Ст. Смит 2001], американ-
скую культуру и ее национальный образ и 
архетипы в 1970-е годы [В. Шестаков 1981], 
использование Испанией иностранных тури-
стов как инструмента конструирования пози-
тивного национального образа [В. В. Кузь-
мин 2007], образ Испании, пострадавшей от 
финансового кризиса [П. П. Яковлев 2010] и 
другие темы этой группы. Также ведутся 
дискуссии об образе Китая в России. Рас-
сматривается внутренний и внешний образ 
Китая в начале XXI в. [Ю. Горяина 2009], 
формирование образа Китая у студентов вос-
токоведных вузов [А. Х. Тикуев 2010], пробле-
ма имиджа традиционной китайской медицины 
в России [Е. Э. Долиновская 2021]. 

ВЫВОДЫ 

Российские исследования имиджа госу-
дарства в основном посвящены таким те-
мам, как позиционирование и конструирова-
ние образа России; влияние политики, эко-
номики, армии и других сфер на образ госу-
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дарства; образ страны в мире и в других 
странах; образ других стран в своей стране 
и рассмотрение образа других стран. В про-
анализированных нами работах главными 
темами в основном являются вопросы кон-
струирования национального имиджа Рос-
сии, имиджа России в других странах, имид-
жа других стран в России и т. д. Исследова-
ния сосредоточены на областях междуна-
родных отношений и политологии. В то же 
время сложная международная ситуация, 
созданная геополитическими играми, сдела-
ла формирование и распространение меж-
дународного имиджа России серьезным вы-
зовом. Необходимый поиск способов созда-
ния позитивного образа страны в региональ-
ных условиях, а также кризисный пиар на-
ционального имиджа стали фокусом внима-
ния российских ученых и ключевым направ-
лением исследований. Изучение российских 
исследований в области формирования на-
ционального имиджа может послужить уро-
ком для формирования национального 
имиджа Китая. Например, обобщив практи-
ческий опыт России в построении нацио-
нального имиджа, можно сделать вывод, что 
страна с сильным международным коммуни-
кационным потенциалом с большей вероят-
ностью сможет контролировать и направ-
лять международное общественное мнение, 
создавать моральную привлекательность и 
передавать ценности, тем самым влияя на 
международную повестку дня или внешне-
политические решения целевых стран. Объ-
единяя традиционные ценности страны с 
общечеловеческими и эффективно улучшая 
имидж страны, можно сформировать пред-
ставление общества о внешнем мире, спо-
собствуя тем самым достижению целей 
внешней политики и повышению влияния в 
международном дискурсе, даже при отсутст-
вии изменений в позиции международной 
аудитории. 
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