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К вопросу о риторическом аспекте политической коммуникации 

премьер-министра Франции Г. Атталя (на примере французского 

медиапространства) 
АННОТАЦИЯ. В статье на примере анализа политической коммуникации премьер-министра Франции Г. Ат-

таля детерминируется риторическая специфика французского центризма как одного из ведущих политических 

течений в стране. Риторико-стилистическому анализу подвергнуты репрезентативные выступления политика, 

актуализированные в современном французском политическом медиапространстве, посредством исследования 

которых представляется возможным сделать вывод о характере политической коммуникации нового деятеля 

французской политической арены. В работе показано, что риторико-стилистические особенности политической 

коммуникации Г. Атталя детерминируют идеологические принципы французских центристских течений. Ритори-

ческому анализу подвергнуты устные выступления Г. Атталя, а именно: первое интервью политика журналисту 

Жилю Було (Gilles Bouleau) в должности премьер-министра Франции, транслировавшееся по телеканалу «Tf 1 

Info», а также выступление политика в ходе церемонии передачи полномочий от уже бывшего премьер-министра 

Франции Элизабет Борн, репрезентированные во французском медиапространстве. Охватываемый временной пе-

риод — январь 2024 года. Проиллюстрировано, что реализация персуазивной стратегии Г. Атталя обусловливает 

использование политиком риторических приемов эмоционального воздействия на реципиентов. Показано, что по-

средством метафорических словоупотреблений, анафорических повторов, «аргумента к авторитету», цитирова-

ния политиком осуществляется попытка влияния на сознание социума. Актуальность работы определяется неуга-

сающим интересом к изучению риторической специфики вербального поведения акторов мировой политической 

арены в целом, а также подтверждается отсутствием работ в области исследования вербального поведения г. 

Атталя: рассматривается политическая речь одного из самых неоднозначных акторов современной французской 

политической арены. 
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Towards the Issue of Rhetorical Features of Political Communication  

of the French Prime Minister Gabriel Attal  

(On the Example of the French Media Landscape) 
ABSTRACT. The article characterizes the rhetorical specificity of French centrism as one of the leading political 

movements in the country based on the analysis of political communication of the French Prime Minister Gabriel Attal. The 

authors carry out a rhetorical and stylistic analysis of the representative speeches of the politician, actualized in the modern 

French political media space, through the study of which it is possible to draw a conclusion about the nature of political 
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communication of a new figure in the French political arena. The article shows that the rhetorical and stylistic features of 

Attal's political communication determine the ideological principles of the French centrist movements. The following oral 

speeches of Attal are subjected to rhetorical analysis: the first interview of the politician given to the journalist Gilles 

Bouleau as Prime Minister of France, broadcast on the Tf 1 Info TV channel, as well as the politician's speech during the 

ceremony of transfer of power from the then former French Prime Minister Elizabeth Born, represented in the French media 

space. The study covers the time period of January 2024. It is illustrated that the realization of Attal's persuasive strategy 

determines the use by the politician of rhetorical devices of emotional influence on recipients. It is shown that through meta-

phorical word usage, anaphoric reiterations, “argument from authority”, and quoting the politician makes an attempt to 

exert influence upon the consciousness of the society. The urgency of the study is determined by the undying interest in study-

ing the rhetorical specificity of the verbal behavior of actors of the world political arena in general, and is also confirmed by 

the lack of works in the field of research of Attal’s verbal behavior. The article considers the political speech of one of the 

most ambiguous actors of the modern French political arena. 

KEYWORDS: political discourse, political rhetoric, political speeches, public speeches, politicians, linguo-

personology, linguistic personality, political texts, journalism, media linguistics, mass media, media discourse, media texts, 

mass media language, language means, French media, French language, political communication, verbal behavior, Gabriel 

Attal. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Риторика как полигуманитарная наука 
определяется, с одной стороны, вслед за 
Г. Г. Хазагеровым, как «ораторское искусст-
во, воздействие на аудиторию с помощью 
слова» [Хазагеров 2002: 46–47] и, с другой 
стороны, вслед за И. В. Аннушкиным «как 
искусство речи предлагать образцы содер-
жательно-стилевого творчества и формиро-
вать стиль деятельности и речевых взаимо-
отношений» [Аннушкин 2019: 31]. 

Франция — страна с богатейшим поли-
тико-риторическим наследием. Политиче-
ская риторика современной Франции как 
теория политической речи и политического 
красноречия сложилась как под влиянием 
античной риторики, так и под влиянием ора-
торского мастерства политических деятелей 
эпохи Великой французской революции, ре-
зультатом которой стало крушение старого 
порядка и трансформация Франции из мо-
нархии в республиканское государство. Вы-
ступления и речи идеологов революции при-
обретают особое значение, став, по сути, 
орудием ведения политической борьбы. Вы-
дающимися ораторами-полемистами эпохи 
Великой французской революции принято 
считать Ж.-П. Марата, М. Робеспьера, 
Ж. Дантона, О. Г. Р. Мирабо, фундамент по-
литического красноречия которых составили 
воззрения Цицерона, Аристотеля, а также 
деятелей эпохи Просвещения (Ж.-Ж. Руссо, 
Ф.-М. А. де Вольтера, Д. Дидро). Влияние 
Цицерона на ораторское мастерство идео-
логов Великой французской революции под-
черкивалось В. Гофманом: «…пользуясь 

римскими костюмами, римскими фразами, 
они выполняли задачу своего времени — 
освобождали от оков и строили новое бур-
жуазное общество. Как говорил К. Маркс, 
они заимствовали у предков язык, чтобы ра-
зыграть новое действие на всемирно-
исторической сцене» [Гофман 2021: 108]. 
Таким образом, становление французской 
современной политической коммуникации, 
локализованной в медиапространстве, в 
значительной степени обусловливается как 
риторическим наследием Античности, так и 
наследием риторов Великой французской 
революции: акторы современной француз-
ской политической арены (к примеру, 
Г. Атталь, М. Ле Пен, Ж.-Л Меланшон, 
Э. Земмур, Дж. Барделла) аккумулировали 
наследие предшественников, что, в той или 
иной форме, репрезентируется в их вер-
бальном поведении. 

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ 

В настоящее время политический диалог 
реализуется главным образом в медиапро-
странстве, представляющем собой среду 
осуществления и существования политиче-
ской коммуникации. Политизация медиапро-
странства моделирует виртуальные образы 
того или иного актора политической арены; в 
рамках данной статьи — французской. В на-
стоящей работе политическая коммуникация 
понимается вслед за А. П. Чудиновым и 
Э. В. Будаевым как коммуникация, в которой 
политические субъекты выступают в качест-
ве автора политического текста или его ад-
ресата [Будаев, Чудинов 2006]: субъекты 
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политической коммуникации — политиче-
ские деятели или журналисты [Шейгал 2000]. 

Медиапространство обретает очертания 
социальных и политических структур, в рам-
ках которых эволюционирует, и может быть 
определено как особая реальность, органи-
зующая и включающая медийные практики. 
Оно всегда «принимает форму тех социаль-
ных и политических структур, в рамках кото-
рых функционирует» [Коханова 2021: 71]. 
Медиапросранство a priori является полити-
зированным, однако термин «политическое 
медиапространство», ставший весьма оби-
ходным в рамках информационно-коммуни-
кативной практики, широко используется. 
Как открытая динамичная цифровая форма-
ция, политическое медиапространство про-
ецируется на массовое сознание индивидов 
[Кравцов 2022]. Понятие медиапространства 
трактуется как структурная организация ме-
диасистемы, способ связи ее компонентов. В 
понимании В. П. Шкондина и И. Н. Деминой 
его функция — информационная интерак-
ция, взаимодействие в социуме, оно «охва-
тывает разные социальные пространства 
совокупностью информационных отноше-
ний» [Демина, Шкондин 2016: 187–199]. 

Язык политической коммуникации как 
способ актуализации смыслов формирует 
разновекторные мультимодальные типы 
коммуникаций (аудиовизуальные и видеови-
зуальные), являющиеся своего рода детер-
минантами политического медиапространст-
ва, посредством которых транслируются 
воззрения акторов современной политиче-
ской арены (в рамках статьи — француз-
ской). Являясь фрагментом, составной ча-
стью социального пространства, француз-
ское политическое медиапространство гене-
рируется как новыми, так и традиционными 
медиа, репрезентирующими общественно-
политический контекст. Как отмечает Ф. М. Шар-
ков, «медиапространство, насыщенное поли-
тическим содержанием, превращается в по-
литическое медиапространство, формируе-
мое главным образом политическими субъ-
ектами, заинтересованными оказывать воз-
действие на свой целевой сегмент — к при-
меру, на электоральную аудиторию» [Шар-
ков 2016]. 

Политическое медиапространство спо-
собно обретать агитационно-навязчивый 
характер в период предвыборной гонки и в 
период роста политической активности. 
К примеру, число видеосюжетов на видео-
хостингах, цель которых — пропаганда того 
или иного политического курса, возрастает, 
транслируются ролики, призывающие голо-
совать за того или иного кандидата (к при-
меру, предвыборный видеосюжет Марин 

Ле Пен [Clip de campagne officiel | Marine 
2017]), усиливается активность акторов по-
литической арены в социально значимых 
новых медиа. Политически ангажированные 
и ориентированные СМИ стремятся модели-
ровать гражданскую позицию реципиентов. 

Таким образом, политическое медиапро-
странство представляет собой конвергент-
ное по своей природе, генерируемое тради-
ционными и новыми медиа, концентрирую-
щее политический контент цифровое про-
странство, моделирующее как обществен-
ное, так и индивидуальное мнение, а также 
представляющее собой инструмент манипу-
ляции сознанием реципиента с целью наи-
более благоприятной репрезентации образа 
актора политической арены и актуализи-
рующее риторико-стилистическую специфи-
ку политической коммуникации в целом. 

В качестве объекта исследования вы-
ступает французское политическое медиа-
пространство, репрезентирующее риториче-
скую специфику политической коммуникации 
Г. Атталя. 

Предмет исследования детерминиро-
ван видеоматериалами, иллюстрирующими 
риторико-стилистическую специфику поли-
тической медиакоммуникации нового пре-
мьер-министра Франции Г. Атталя. 

Цель работы видится в том, чтобы на 
примере исследования французского поли-
тического медиапространства детерминиро-
вать риторический аспект политической 
коммуникации одного из ведущих акторов 
французской политической арены, опреде-
ляющего как внутренний, так и внешний по-
литический курс современной Франции. 

Материал исследования репрезентиро-
ван языковыми единицами, детерминирую-
щими политический курс Г. Атталя. Ритори-
ко-стилистическому анализу подвергнуто 
вербальное поведение Г. Атталя непосред-
ственно в должности премьер-министра. 

Методологическая база исследова-
ния представлена коммуникативными мето-
дами исследования, а именно методом кон-
текстуального анализа, описательным мето-
дом, а также такими общенаучными метода-
ми, как синтез и анализ. Метод анализа кон-
тента был использован при подготовке ре-
презентативного объема анализируемого 
материала и экстракции значимых фрагмен-
тов политического медиатекста. Также при-
менялся такой журналистский метод, как ме-
тод информационного анализа, позволив-
ший исследовать содержание текстовых ма-
териалов, и метод риторико-стилистического 
анализа, позволяющий осуществлять анализ 
стилистической специфики французской по-
литической речи. 
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Научная новизна работы определяется 
отсутствием трудов в области исследования 
риторико-стилистических особенностей по-
литической коммуникации Г. Атталя в рос-
сийской гуманитаристике. 

В настоящее время на французской по-
литической арене лидируют две яркие фигу-
ры, репрезентирующие политические проти-
воборствующие силы французского полити-
ческого медиапространства, вербальное по-
ведение которых иллюстрирует их полити-
ческие курсы, от реализации которых во 
многом зависит будущее Франции и положе-
ние страны на международной арене в усло-
виях современной турбулентности сложивше-
гося миропорядка, а именно — молодые по-
литики Габриэль Атталь и Джордан Бардел-
ла. Двадцатисемилетний преемник М. Ле Пен 
Джордан Барделла, сменивший ее в 2021 году 
на посту председателя крупнейшей во 
Франции политической партии «Националь-
ное объединение», репрезентирует идеоло-
гию правых французских формаций. Сле-
дующая колоритная фигура на французской 
политической арене — новый премьер-министр 
Франции тридцатичетырехлетний Габриэль 
Атталь, сменивший 9 января 2024 года на 
этом посту Элизабет Борн, член политиче-
ской партии «Возрождение», ратующей за 
центризм. Французскими журналистами ка-
нала TF 1 Info отмечается, что «в настоящее 
время именно Г. Атталь и Дж. Барделла, 
представители молодого поколения фран-
цузских политиков, последователи Э. Макрона 
и М. Ле Пен, определяют политический курс 
страны» [Débat G. Attal / J. Bardella — Replay 
du 20H de TF1]. В равной степени в ходе те-
лепередач ведущими французскими полити-
ческими журналистами, в частности Rose-
lyne Febfre, Jannick Alimi, различных фран-
цузских периодических изданий (в том числе 
«Le Parisien», «Le Monde», «France 24») ши-
роко обсуждается кандидатура нового пре-
мьер-министра: единогласно отмечается, 
что Г. Атталь, несмотря на свой относитель-
но молодой возраст для премьер-министра 
страны, имеет солидный опыт работы, пре-
красно образован и, в отличие от Э. Мак-
рона, «не отличается заносчивостью и не 
выказывает своего презрительного отноше-
ния к среднему классу» [France 24], — таким 
образом, вербальное поведение данного 
нового актора французской политической 
арены заслуживает пристального внимания 
и требует скрупулезного изучения специали-
стами по коммуникации. Журналист А. Ку-
деля отмечает: «Политические аналитики 
констатируют: за счет Атталя Макрон хочет 
сбросить накопленный негатив и поднять 
рейтинги своей партии перед выборами 

в Европарламент. Назначение столь юного 
политика из числа фаворитов Макрона не 
вызвало восторга у оппозиции. Марин Ле Пен 
написала в соцсети: «Чего могут ожидать 
французы от этого четвертого премьера и 
пятого правительства за семь лет? Ничего. 
Устав от ребяческого балета амбиций, они 
ждут плана, который вернет их в центр обще-
ственных приоритетов» [Куделя 2024]. 

ДИСКУССИЯ. РЕЗУЛЬТАТЫ 
ИССЛЕДОВАНИЯ 

Рассмотрим колоритные примеры поли-
тической коммуникации Г. Атталя, фигури-
рующие во французском политическом ме-
диапространстве и очерчивающие риторико-
стилистическую специфику вербального по-
ведения молодого французского политика. 

В ходе церемонии передачи полномочий 
премьер-министра в Матиньонском дворце 
[Gabriel Attal Premier ministre: revivez la 
passation de pouvoir avec Elisabeth Borne], а 
также в своем первом интервью на посту 
премьер-министра Франции телеканалу Tf 1 
Info журналисту Жилю Було [Gabriel Attal 
2024] Г. Атталь, говоря о своих ближайших 
целях и задачах, использует популярные ри-
торические приемы, свойственные его пред-
шественникам и детерминирующие специ-
фику французской политической коммуника-
ции, а именно анафорические повторы, ри-
торический вопрос, метафору с целью при-
дания образности своим выступлениям, «ар-
гумент к авторитету», цитирование. Необхо-
димо подчеркнуть, что вербальное поведе-
ние Г. Атталя, транслирующее идеологию 
центризма, в той или иной форме имитирует 
стиль политической коммуникации Э. Мак-
рона: Г. Атталь во многом перенимает спе-
цифику речевого поведения своего руково-
дителя (в том числе, используя так назы-
ваемый «управленческий дискурс», «dis-
cours managérial», определяющий изначаль-
но риторическую специфику «макроновского 
стиля» вербального поведения). Приведем 
соответствующие примеры. 

1. Анафора представляет собой характер-
ный риторический прием, используемый 
Г. Атталем: повторение нескольких лексем в 
начале фразы осуществляется политиком с 
целью усиления эмоционального воздейст-
вия на аудиторию: «Moi, voilà, ce que je veux: 
de l’action, de l’action, de l’action, des résultats, 
des résultats, des résultats» / «Вот то, чего я 
хочу добиться в первую очередь: действия, 
действия, действия, результатов, результа-
тов, результатов»; «On agit pour la planète de 
demain, on agit pour l’école, on agit pour……» / 
«Надо действовать во имя планеты зав-
трашнего дня, во имя развития образования, 
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действовать во имя…..»; « Si on veut permet-
tre aux français de., si on veut répondre aux 
grands defis de la planète….» / «Если мы хо-
тим позволить французам то или другое, 
если мы хотим отвечать на глобальные вы-
зовы нашей планеты…»[Gabriel Attal 2024]. 
Говоря о необходимости сфокусироваться 
на проблемах среднего класса, обеспечи-
вающего стабильность французского обще-
ства, политик, используя безличное место-
имение 3 лица единственного числа on, по-
вторяет словосочетание on valorise (ценится, 
ценим): «on valorise le mérite, on valorise les 
gens» / «ценятся заслуги, ценятся люди». 
Следует отметить, что столь частое исполь-
зование безличного местоимения on как бы 
«снимает ответcтвенность» за происходя-
щее, наблюдается тенденция к обобщению: 
«все мы ответственны за происходящее, не 
только я», прослеживается стремление 
к обезличиванию («on est tous en équipe» / 
«мы все — одна команда). Приведем еще 
один пример анафорического повтора: «Il y a 
beaucoup de français qui doutent, beaucoup de 
français qui souffrent, beaucoup de français 
qui…» / «очень много французов сомневает-
ся, много французов страдает…» [Gabriel 
Attal 2024; Gabriel Attal Premier ministre : 
revivez la passation de pouvoir avec Elisabeth 
Borne]. 

2. Риторический вопрос, излюбленный 
прием французских политических деятелей, 
также используется Г. Атталем с целью «за-
ставить поразмыслить» реципиента, пораз-
мышлять о неоднозначности ситуации: «Et 
qu’est qu’on a montré?» [Gabriel Attal 2024] / 
«И что нам это дало?» (в значении «отсутст-
вия результатов»). 

3. Метафорический компонент использу-
ется французским премьер-министром с це-
лью придания фразе образности, эстетиза-
ции речи на стилистическом уровне. Комму-
никативная функция метафоры актуализи-
руется в своей персуазивности: «Je suis 
armé de le faire» / «Я обязан это выполнить» 
в значении « мой долг реализовать это во 
что бы то ни стало», прямое значение глаго-
ла armer — вооружать; «Je suis un respon-
sable politique lucide» / «Я — ясный политик 
с трезвыми взглядами»; «sensibilité de droite» / 
«чувствительность правых» в значении «сла-
бое место правых сил». Антропоморфная 
метафора также используется Г. Атталем: 
«le coeur de m’engager» (в значении «вступ-
ление на должность премьер-министра — 
зов сердца»); использование антропоморф-
ной метафоры: «l’école est la mère de nos 
batailles, le coeur de nos actions» / «школа 
(образование) — мать нашей борьбы (в зна-
чении „главная цель“), сердце наших дейст-

вий». Говоря о своих целях на должности 
премьер-министра, Г. Атталь прибегает к ме-
тафоричному использованию лексемы bous-
sole, «компас»: «c’est ma boussole» в значе-
нии «это мой путь, моя цель» [Gabriel Attal 
2024; Gabriel Attal Premier ministre : revivez la 
passation de pouvoir avec Elisabeth Borne]. 

4. Использование существительного ob-
session («наваждение») и трёхкратное ис-
пользование глагола obséder («неотступно 
преследовать», «осаждать») на протяже-
нии десяти минут интервью свидетельствует 
о максимализме молодого премьер-минис-
тра и стремлении показать свою «одержи-
мость» судьбой Франции: «C’est l’objectif qui 
vous obsède / «Это цель, которая преследует 
вас»; «Mon obsession et ma méthode est de 
dire la vérité et la lucidité» / «Моя самая глав-
ная цель, мое предназначение — говорить 
лишь правду и обладать трезвостью взгля-
дов» [Gabriel Attal 2024]. 

5. Использование лексем разговорного ре-
гистра: «le boulot — c’est d’agir» / «работа 
наша заключается в том, чтобы действовать, 
вкалывать»; «les français ne sont pas dupes» / 
«французы не дураки» [Gabriel Attal 2024]. 
Включение сниженной лексики может свиде-
тельствовать о стремлении политика к со-
кращению дистанции и иллюстрации жела-
ния быть «ближе к народу», а также об от-
сутствии надменности, часто вменяемой 
Э. Макрону. 

6. Риторико-стилистической особенностью 
политической коммуникации Г. Атталя явля-
ется частое употребление местоимений 
первого лица единственного числа je, moi 
(«я») с целью акцентирования внимания на 
собственной персоне и придания значимости 
сказанному: «Je vais continuer de m’investir à 
ce sujet» / «Я буду продолжать заниматься 
данной проблемой»; «J’ai toute confiance en 
elle pour mener ce chantier» / «Я целиком и 
полностью доверяю ей эту сферу» (говоря 
о новом министре Н. В. Белкасем, своей 
преемнице на посту министра образования); 
«Moi, je crois profondément… Je respecte 
beaucoup de l’opposition …» / «Я глубоко 
убежден …. Я безмерно уважаю оппозицию» 
[Gabriel Attal 2024]. 

7. Так называемый «управленческий дис-
курс», «discours managérial» Г. Атталя, опре-
деляющий риторическую специфику его ру-
ководителя Э. Макрона, репрезентируется в 
использовании Г. Атталем динамических 
глагольных единиц (глаголов действия) с 
целью усиления стилистического эффекта, а 
именно лексем s’engager, agir, batîr, s’investir 
(«взять на себя обязательство», «действо-
вать», «строить», «вкладываться») [Gabriel 
Attal 2024; Gabriel Attal Premier ministre : 
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revivez la passation de pouvoir avec Elisabeth 
Borne]. 

8. «Аргумент к авторитету», вкрапление 
цитат: цитирование ученого или писателя 
добавляет весомости сказанному, как, на-
пример, перефразирование фрагмента про-
изведения Ф.-М.-А. Вольтера «Кандид, или 
Оптимизм»: «tout ne va pas bien dans le 
meilleur des mondes» [Gabriel Attal Premier 
ministre: revivez la passation de pouvoir avec 
Elisabeth Borne] / «Все не идет к лучшему в 
этом лучшем из миров», что также может 
свидетельствовать о подражании Г. Атталя 
стилю политической коммуникации Э. Макрона 
и разделении идеологических принципов 
центризма. К примеру, в самом начале сво-
ей первой речи в должности премьер-
министра Франции Г. Атталь использует ри-
торический прием «аргумента к авторитету», 
апеллируя к социалисту Леону Блюму: 
«Depuis Léon Blum c’est d’ici depuis l’hôtel de 
Matignon que nos premiers et nos premières 
ministres ont ouvré à bâtir la France» [Gabriel 
Attal Premier ministre : revivez la passation de 
pouvoir avec Elisabeth Borne]. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Как фрагмент социального пространства, 
политическое медиапространство аккумули-
рует средства массовой информации и ге-
нерируется как новыми, так и традиционны-
ми медиа, репрезентирующими обществен-
но-политический контекст, что актуализиру-
ется на примере французской политической 
коммуникации. На основе проанализирован-
ных выступлений представляется возмож-
ным сделать выводы о риторической специ-
фике недавно вступившего в должность 
премьер-министра Франции Г. Атталя, неод-
нозначной, спорной, но яркой фигуры на со-
временной мировой политической арене. 

Политическую коммуникацию Г. Атталя 
отличает от вербального поведения дейст-
вующего главы французского государства 
отсутствие излишней литературоцентрично-
сти, а также стремление к сокращению дис-
танции с широкими слоями населения, что 
репрезентируется в риторических приемах, 
используемых молодым политиком. В то же 
время отмечается заимствование элементов 
«управленческого дискурса», «discours ma-
nagérial», свойственного речевому поведе-
нию Э. Макрона. Паралингвистический ас-
пект, а именно особенности модуляции го-
лоса, специфика жестикуляции и просодиче-
ского наполнения Г. Атталя могут составить 
предмет дальнейших исследований в русле 
коммуникативистики. 

Практическая значимость работы опре-
деляется возможностью включения подверг-

нутых риторическому анализу языковых 
маркеров политической коммуникации Г. Ат-
таля в методические пособия, разрабаты-
ваемые с целью подготовки спецкурсов по 
предмету «Язык политики и прессы (фран-
цузский)» на гуманитарных факультетах 
высших учебных заведений. 
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2024, from https://www.kp.ru/daily/27551/4876377/ (In Russ.) 

2. Clip de campagne officiel | Marine 2017. Retrieved March 
24, 2024, from https://www.youtube.com/watch?v=FYW 

nuQc5mYA 

3. 20H de TF1 (n.d.). Débat G. Attal / J. Bardella — Replay du 
20H de TF1. Retrieved March 24, 2024, from https://www.you 

tube.com/watch?app=desktop&v=oQpryKlWYjY  

4. Gabriel Attal (n.d.). “Ma méthode, c'est d'être lucide et de 
dire la vérité”. Retrieved March 24, 2024, from https://www. 

youtube.com/watch?app=desktop&v=TmGRwmGsf5I 01.2024 

5. Youtube (n.d.). Gabriel Attal Premier ministre : revivez la 
passation de pouvoir avec Elisabeth Borne. Retrieved March 24, 

2024, from https://www.youtube.com/watch?v=GG4D_giWA9s  

6. FRANCE 24 (n.d.). Gabriel Attal, un nouveau souffle? Re-
trieved March 24, 2024, from https://www.youtube.com/ 

watch?v=ppbHYxtu-Yw 
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