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Особенности формирования общественного мнения о СВО на Украине 

в информационном пространстве Китая 
АННОТАЦИЯ. Данная работа рассматривает особенности формирования общественного мнения о СВО на 

Украине в информационном пространстве КНР в средствах массовой информации. В связи с этим цель исследова-

ния — проанализировать роль, функции и основные тенденции дезинформации в формировании общественного мне-

ния в Китае на материале публикаций о СВО. Рассматриваются процессы, в которые вовлечены деструктивные 

нарративы в социокультурном пространстве Китая, которые потенциально воздействуют на вовлеченную ауди-

торию, оказывая речевое воздействие. Дезинформация играет важную роль в формировании общественного мнения 

и моделировании положительного или негативного образа политической силы или события. В статье выделяются 

основные потенциально деструктивные нарративы, распространенные в социокультурном пространстве КНР. 

Рассматриваются примеры продвижения заинтересованными сторонами провокационных инфоповодов, дестаби-

лизирующих обстановку в регионе. Также рассматривается реакция китайской общественности на различные со-

бытия, связанные с СВО, проявления которой отражаются в социальных сетях. Отмечается влияние на мнение 

общественности средств массовой информации, в результате деятельности которых происходит следование за 

преобладающей точкой зрения. Отмечается активное распространение в китайских социальных сетях дезинфор-

мации, связанной с проведением СВО. Это подчеркивает необходимость повышения уровня медиаграмотности 

интернет-аудитории. 
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Specific Features of Formation of Public Opinion About the SMO  

in Ukraine in the Information Space of China 
ABSTRACT. This work examines the peculiarities of the formation of public opinion about the SMO in Ukraine in the 

information space of the People's Republic of China in Chinese mass media. In this regard, the aim of the study is to analyze 

the role, functions and main trends of disinformation in shaping public opinion in China based on publications about SMO. 

The article examines the processes in which destructive narratives are involved in the socio-cultural space of China, which 

potentially affect the involved audience by exerting a verbal impact. Disinformation plays an important role in shaping pub-
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lic opinion and modeling a positive or negative image of a political force or event. The article highlights the main potentially 

destructive narratives widely spread in the socio-cultural space of the People's Republic of China. The study considers ex-

amples of the promotion by interested parties of provocative informational occasions that destabilize the situation in the 

region. The reaction of the Chinese public to various events related to SMO, the manifestations of which are reflected in 

social networks, is also considered. The authors note the influence of mass media on public opinion, as a result of which the 

prevailing point of view is followed. There is an active spread of disinformation in Chinese social networks related to the 

conduct of the SMO. This highlights the need to increase the level of media literacy of the Internet audience. 

KEYWORDS: SMO, special military operation, Russian-Ukrainian relations, disinformation, political discourse, jour-

nalism, media linguistics, mass media, media discourse, media texts, mass media language, language means, Chinese media, 

Chinese language, manipulation of consciousness, manipulative impact, public consciousness, public opinion, coverage of 

events. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Данная работа посвящена изучению де-
структивных нарративов в социокультурном 
пространстве Китая, обладающих воздейст-
вием на вовлеченную аудиторию, что созда-
ет условия для конфликтогенной коммуника-
ции. В связи с этим целью исследования яв-
ляется определение основных тенденций 
развития опасных нарративов в рамках ки-
тайского медиадискурса. 

Китай придерживается политики цифро-
вого суверенитета: жесткий контроль ин-
формационного пространства, принятие но-
вого законодательства в информационной 
сфере, блокировка западных медиаресурсов 
и социальных сетей, разработка своих ана-
логов свидетельствуют о том, что прави-
тельство страны уделяет большое внимание 
вопросам информационной политики и фор-
мированию общественного мнения. Предсе-
датель КНР Си Цзиньпин в выступлении на 
Национальной конференции по идеологиче-
ской и культурной работе (8 октября 2023 г.) 
особо указал, что «необходимо построить 
общество с сильной сплоченностью и доми-
нирующей социалистической идеологией» 
[Синьхуа: Си Цзиньпин 2023]. Обеспечивают 
выполнение такой инициативы блокировка 
обходных путей выхода на иностранные сай-
ты, разработка государственных программ по 
противодействию дезинформации — меры, 
которые, вероятно, сохраняют свою акту-
альность. Вместе с тем факт активного про-
движения Китаем и Россией взаимодействия 
СМИ и подписание 25 сентября 2023 г. в Нан-
кине Протокола шестнадцатого заседания 
Подкомиссии по сотрудничеству в области 
средств массовой информации российско-
китайской Комиссии по гуманитарному со-

трудничеству свидетельствует о фокусиро-
вании внимания обеих стран на вопросах 
информационной политики и формирования 
воздействующих нарративов, служащих на 
благо развития общества данных стран. 

Таким образом, в центре современной 
коммуникативистики оказывается перечень 
вопросов безопасности коммуникации и ве-
дения «здоровых» нарративов как коммуни-
кативных единиц, с помощью которых про-
исходит манипулирование общественным 
мнением, которое в конечном счете может 
привести к изменениям концептуальной кар-
тины мира аудитории. 

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВАНИЯ 

Общественное мнение представляет ре-
зультат сложного взаимодействия психоло-
гических, социально-психологических и со-
циальных факторов, реализующийся в соци-
ально-политической сфере в виде разде-
ляемых большинством суждений и в коллек-
тивных типах поведения [Гуань Ш., Сунь Ю. 
2023]. Оно представляет не только оценку 
социальной ситуации, но, прежде всего, — 
рациональную оценку с выходом на пове-
денческий акт. 

Важную роль в формировании общест-
венного мнения и моделирования положи-
тельного или негативного образа играет де-
зинформация. Дезинформация выступает 
искаженными или заведомо ложными сведе-
ниями, распространение которых необходи-
мо для достижения пропагандистских, воен-
ных или других целей [Repnikova 2017]. 
С помощью дезинформации можно созда-
вать негативный образ и дискредитировать 
политические системы [Солопова, Чудинов 
2018]. Дезинформация является важной со-
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ставляющей информационных кампаний го-
сударств по достижению своих политических 
и военных целей [Игнатенко, Дорофеева 
2021]. Манипулируя общественным мнением 
через социальные сети и СМИ, актор полу-
чает возможность формировать отношение к 
различным событиям в мире [Сунь Ю., Ка-
линин, Игнатенко 2021]. Информационным 
оружием является системный подход в ма-
нипулировании массовым сознанием, на-
правленном на управление высшей нервной 
деятельностью человека [Приходько 2022]. 
Все это указывает на высокую значимость 
дезинформации в медиапространстве как 
основном методе манипулирования общест-
венным сознанием, обладающим широким 
возможным перечнем репрезентаций в зави-
симости от контекста и огромным скрытым 
потенциалом в вопросах воздействия на 
общество и личность. 

Манипулирование как метод воздейст-
вия представляет собой одну из наиболее 
эффективных форм преобразования соци-
ального поведения. Дезинформация может 
применяться во всех видах психологических 
операций. Основным инструментом дезин-
формации в информационно-психологических 
операциях обычно являются средства мас-
совой информации — печать, радио, теле-
видение, а также социальные сети, видео-
хостинги и мессенджеры. Так, например, на 
территории Китая особой популярностью 
обладают такие социальные сети, как 

«WeiBo» (微博), «WeChat» (微信), «BiliBili» 

(哔哩哔哩), «TikTok» (抖音) и «QQ» (腾讯QQ). 

В отсутствие сегодня системы междуна-
родного права, регулирующей отношения в 
киберпространстве, опыт КНР представляет 
особый интерес. В период, когда западные 
страны осуществляют целенаправленную 
политику на саботирование выработки норм 
в сфере отношений в киберпространстве, 
Китай может отстоять права национальных 
интересов в цифровой сфере и в более ши-
роком плане, применительно к защите суве-
ренитета и безопасности страны [Мельнико-
ва 2022]. 

Главной движущей силой развития СМИ 
в Китае является государство, которое с по-
мощью политических и экономических мер 
воздействия на медиаотрасль создает необ-
ходимые условия для модернизации журна-
листской деятельности [Линь 2023: 96]. Тра-
диционные СМИ КНР ориентированы на ау-
диторию Китая и зарубежных стран и отра-
жают официальную государственную пози-
цию правительства КНР. В этой связи каж-
дая публикация проходит контроль и цензу-
ру. Однако социальные сети в меньшей сте-

пени подвержены «надзору» китайских вла-
стей. Так, социальная сеть «Weibo» с 2009 г. 
является самой популярной площадкой для 
высказывания мнений и реализации принци-
па свободы слова [Мельникова 2022]. 

В то же время широкие рамки реализа-
ции свободы слова могут привести к такой 
ситуации, в которой социальные сети станут 
платформой, позволяющей осуществлять 
коммуникацию неконтролируемо, что, веро-
ятно, в долгосрочной перспективе повышает 
фактор риска ее конфликтогенности. Напри-
мер, российские эксперты отмечают, что 
с начала спецоперации на Украине число 
распространяемой дезинформации увели-
чилось кратно: с помощью системы искусст-
венного интеллекта эксперты выявили почти 
1,5 млн таких вбросов [Известия 2022]. Дан-
ные показатели иллюстрируют стремление 
массового актора за короткий срок воздейст-
вовать на общественное мнение за счет де-
структивных нарративов, приводящих к кон-
фликтогенности коммуникации. 

Таким образом, ставится вопрос о крити-
ческой важности формирования таких усло-
вий, которые позволили бы обеспечивать 
безопасность социальной медиакоммуника-
ции. В качестве основания к этому ниже 
приведем практическое исследование. Дан-
ное исследование подробно проиллюстри-
рует пагубные тенденции формирования 
нарративов в медиапространстве относи-
тельно специальной военной операции на 
Украине. 

АНАЛИЗ СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА 

В качестве метода исследования приме-
нялся контент-анализ и сопоставление пуб-
ликаций новостных сообщений в ходе этапов 
проведения СВО: 

1) начальный этап (24.02.2022 — 21.09. 
2022); 

2) мобилизационный этап (21.09.2022 — 
31.03.2023); 

3) этап контрнаступления ВСУ (31.03.2023 — 
04.09.2023); 

4) провал контрнаступления ВСУ (04.09. 
2023 — по настоящее время). 

Данные этапы были выделены на основе 
анализа заявлений президента РФ В. В. Пу-
тина, а также вступления в силу указа ВГК 
«Об объявлении частичной мобилизации в 
Российской Федерации». Начало третьего 
этапа — контрнаступление ВСУ — было оп-
ределено по началу публикации новостей 
о подготовке ВСУ к контрнаступлению. 
За точную дату было принято заявление ми-
нистра обороны Украины о подготовке 
к контрнаступлению [РИА 2023]. 
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Таблица 1 
Анализ тональности статей СМИ Китая по четырем периодам проведения Специальной 

военной операции на Украине 

 Позитивная Негативная Нейтральная 

Renmin Ribao 5 2 6 13 0 0 1 0 15 18 13 7 

Ifeng/Phoenix.TV 8 3 11 18 5 6 6 1 7 11 3 1 

China Daily 12 10 9 17 5 0 2 0 3 10 9 3 

Sinhua 3 6 6 10 0 1 2 0 17 13 12 10 

Global Times 7 8 10 13 2 0 0 1 11 12 10 6 

SCMP 0 1 3 5 9 13 10 0 11 6 7 0 
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Рис. 1. Общая тональность публикаций в СМИ КНР 

При проведении анализа нами были 
отобраны материалы основных государст-
венных СМИ КНР (Renmin Ribao, 
Ifeng/Phoenix.TV, China Daily, Sinhua, Global 
Times, SCMP) и социальных сетей (WeChat, 
WeiBo, Telegram), которые освещали собы-
тия каждого этапа проведения СВО. При 
анализе были отобраны по 20 статей с каж-
дого ресурса (табл. 1). 

По содержанию статей была выявлена 
основная тональность публикаций: издания 
«Renmin Ribao», «Ifeng/Phoenix.TV», «China 
Daily», «Sinhua» читает преимущественно 
население Китая. Процентное соотношение 
читателей китайского населения этих ресур-
сов по отношению к аудиториям из других 
стран составляет от 62 % до 92 %. Тогда как 
«Global Times» и «South China Morning Post» 

(SCMP) читает преимущественно аудитория 
из США и Гонконга. 

Общий анализ тональности публикаций 
показал, что наиболее негативные статьи по 
СВО публиковала гонконгская газета SCMP 
(рис. 1). Правительство Китая активно рабо-
тает по проблеме «свободной прессы» на 
территории САР Гонконг. Далее было про-
анализировано каждое СМИ по своей то-
нальности освещения проведения СВО на 
Украине на четырех этапах (рис. 2). Соглас-
но графику, к освещению четвертого этапа 
проведения СВО тональность публикаций 
позитивного характера возрастает. В то же 
время оппозиционно-нейтральные СМИ 
(SCMP) понижают негативную и нейтраль-
ную тональность и публикуют статьи с более 
позитивной окраской. 
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Рис. 2. Тональность публикаций «Renmin Ribao», «Ifeng/Phoenix.TV», «China Daily», «Sinhua», 
«Global Times», «SCMP» 

Анализируя тональность публикаций, 
можно заметить, что упор делается на про-
пагандистскую работу КПК, направленную на 
местное население Китая и зарубежные 
страны. Об этом свидетельствует тот факт, 
что большинство анализируемых СМИ при-
держивались позиции нейтралитета или 
публиковали статьи с позитивным отноше-
нием к проведению СВО на Украине. 

При анализе китайского сегмента соци-
альных сетей было выявлено, что каждый 
канал имеет свою направленность подачи 
информации. Есть ярко выраженные «про-
российские» каналы, каналы, занимающие 
нейтральную позицию и агрессивные «про-
украинские». От аудитории зависит и на-
правленность контента. Некоторые каналы 
освещают события СВО каждый день, выда-
вая ложные сводки новостей с передовой. 
При этом приводят ложные цифры статисти-
ки по уничтоженной технике, живой силе и 
размещению сил. Другие «проукраинские» 
каналы публикуют короткие видео с уничто-
жением бронетехники и самолетов ВС РФ. 
Это формирует образ России как слабого 
государства, которое проигрывает в кон-
фликте на Украине. Некоторые материалы в 
китайском сегменте социальных медиа но-
сят провокационный характер, вынуждают 
население Китая бояться говорить о под-
держке России, о желании выполнять задачи 
в зоне боевых действий. 

Таким образом, в ходе общего анализа 
СМИ Китая и социальных медиа было выяв-
лено, что тональность публикаций и их на-
правленность по освещению СВО и форми-
рованию общественного мнения по его про-
ведению различается. Сегмент СМИ контро-
лируется правительством Китая и отражает 
его позицию по данному вопросу. А соци-
альные медиа состоят из каналов разной 
направленности, в том числе и агрессивно-
оппозиционной. Это позволяет противнику 
работать с населением КНР и формировать 
негативное общественное мнение и отрица-

тельное отношение к России. Социальные 
сети являются основным каналом распро-
странения дезинформации для специали-
стов США и стран Запада. 

Для выявления особенностей формиро-
вания общественного мнения китайской ау-
дитории о СВО нами были выделены основ-
ные деструктивные нарративы, продвигае-
мые в социальном информационном про-
странстве Китая: 

1) пропаганда диктаторского характера ре-
жима КПК и председателя КНР Си Цзиньпи-
на среди китайского населения; 

2) показ беспомощности ВС РФ в зоне бое-
вых действий при взаимодействии с оружи-
ем западных стран; 

3) демонстрация негативного влияния на 
общество участников СВО; 

4) показ проведения Специальной военной 
операции как действий, выгодных только для 
правительства России и диктатора Си 
Цзиньпина; 

5) показ финансовой выгоды в проведении 
СВО для бизнеса и отсутствие выгоды для 
простого населения Китая и России. 

Ниже подробнее разберем некоторые ил-
люстрирующие примеры сложившихся нарра-
тивов в китайском интернет-пространстве. 

Остановимся подробнее на публикации 
на платформе WeChat «Китайцы принимают 
участие в российско-украинской войне!»  
(https://mp.weixin.qq.com/s/LqH84HqJfM2F_w9
lguXyRg). Ключевым словом в заголовке и в 

тексте является китайская лексема ‘战争’ 

(«война»). Данная лексема может формиро-
вать негативный образ при описании рос-
сийско-украинского конфликта, что потенци-
ально формирует негативное отношение к 
событиям. В статье говорится о «китайце», 
который, по словам автора, проживал в Рос-
сии в течение шести лет и встречался с рус-
ской девушкой. Без предоставления деталей 
текст указывает на его десятилетнюю тю-
ремную жизнь и принятие решения присое-
диниться к ЧВК «Вагнер», чтобы досрочно 
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выйти из тюрьмы. Отмечается, что такое 
решение не только нарушает законодатель-
ство Китая, но и представляет угрозу окру-
жающим и обществу. Далее автор затраги-
вает официальную позицию китайского пра-
вительства, которое категорически против 
того, чтобы китайцы присоединялись к лю-
бым наемным подразделениям, так как это 
может повлечь за собой негативные послед-
ствия для общественного имиджа страны. 
На фотографии «китаец-наемник» одет в 
полевую форму ВС РФ, что вызывает со-
мнения в его причастности к ЧВК «Вагнер», 
так как бойцы данного подразделения ис-
пользуют форму других образцов. В послед-
нем пункте статьи подчеркивается необхо-
димость обращения к китайскому посольству 
в России при обнаружении подобных лично-
стей. Такой подход подразумевает создание 
обстановки недоверия и подозрительности 
среди китайцев, находящихся за границей. 
Несмотря на то, что статья написана на ки-
тайском языке, представленные изображе-
ния, служащие в качестве подтверждающих 
доказательств, подписаны на английском 
языке (рис. 3), что может вызывать дополни-
тельные вопросы о ее авторстве и досто-
верности. 

 

Рис. 3. Публикация о «китайском наемнике» 

Социальная сеть «WeChat» стала пло-
щадкой для распространения материала под 
провокационным названием, сравнивающим 
боевые достижения российских и украинских 
военных формирований. «Россия — Украи-
на: боевые успехи легиона „Свобода России“ 
за один день операции более впечатляю-
щие, чем результаты деятельности ЧВК 
„Вагнер“ за целый год»

 
 [https://mp.weixin.qq. 

com/s/XdKvj2gPgsAsd3OX9VIF6w]. Автор на-
меренно извиняется за «неточное» назва-
ние, возможно, в попытке избежать внима-
ния контролирующих органов. Существенная 
часть статьи посвящена анализу интервью 
Пригожина, которое вызвало общественный 
резонанс в России и за ее пределами. 

Такие записи, хотя и неактуальные по 
времени, создали у пользователей сети и 
зарубежных СМИ ошибочное представление 
о текущем положении на месте событий. 
Этот момент стал основой для активного 
обсуждения в информационном пространст-
ве, в том числе и на платформах «WeChat» 
и «WeiBo». Из этого можно заключить, что 
провокация была успешной, и она проде-
монстрировала роль дезинформации в ус-
ловиях современного конфликта. 

 

Рис. 4. Фейк о передаче ВВТ России 

Был также выявлен ряд статей с отчета-
ми и «разоблачениями» журналистов, свя-
занными с проблематикой поставок военной 
техники Китаем в Россию. В этом контексте 
следует обратить внимание на активность 
немецкой таблоидной публикации «Bild» 
(рис. 4), которая инициировала масштабную 
информационную кампанию на данную тему 
в китайском информационном пространстве. 
Пользователи Cети активно комментировали 
такие публикации. Это могло спровоциро-
вать общественное недовольство вмеша-
тельством Китая в конфликт на Украине, вы-
звать страх «вовлеченности в конфликт» 
у населения и расшатать внутриполитиче-
скую обстановку. 

Обратим внимание на интересный слу-
чай манипуляции аудиторией, произошед-
ший в китайском сегменте социальной сети 
TikTok. Инцидент представляет заметный 
пример того, как люди могут использовать 
создание персональных легенд в качестве 
стратегии маркетинга. Китайский пользова-
тель TikTok прибегнул к необычной марке-
тинговой тактике для продвижения своего 
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интернет-магазина, торгующего российскими 
товарами, включая водку, сухое молоко и 
мед. Китаец создал фейковый образ «воен-
нослужащего российской армии», ссылаясь 
на свои мнимые военные заслуги и назвав 
себя «бойцом чеченского спецназа Баоером 
Кечати» (https://mp.weixin.qq.com/s/m2kVicTR 
qpgEV-qYOQTsOQ)

 
[Оборот.ру]. Он также 

использовал технологии искусственного ин-
теллекта для добавления бороды и измене-
ния некоторых черт своего лица, чтобы при-
дать ему европеоидный вид, а также моди-
фицировал свой голос. Этот продуманный 
маркетинговый ход оказался успешным, 
блог в течение короткого времени собрал 
400 тыс. подписчиков. Автор описывал уча-
стие в вымышленных боевых операциях, 
таких как «захват АЭС под Харьковом» и 
столкновения с «американскими наемника-
ми», появлялись видео с «трофейным» ору-
жием. Однако этот фейк был вскрыт, когда 
пользователи указали, что он использует 
китайский IP-адрес. 

Украинскую повестку также активно ос-
вещает китайский военкор Лю Юйгуан. Он 
является репортером телеканала «Phoenix 
TV» по ситуации в России. Однако большую 
популярность он приобрел на информаци-
онных площадках «WeChat», «Douyin» и 
«Weibo». Лю Юйгуан начал свою работу с 
первых месяцев проведения СВО. Начало 
его работы в зоне боевых действий ассо-
циируется главным образом с интервью не-
гативного характера с точки зрения освеще-
ния действий ВС РФ на территории ДНР и 
ЛНР (https://youtu.be/jhvhuwaJYxg?si=XTPDrA 
IweDndv5a1). Но после некоторого периода 
динамика явно изменилась. В репортажах он 
рассказывал об освобождении городов и 
помощи мирному населению. Кроме того, он 
отметил в видео безнадежность украинского 
«контрнаступления» и его полный провал. 
Особую реакцию у пользователей Сети вы-
звало первое уничтожение танка «Chal-
lenger-2» в зоне СВО. Данное видео набрало 
большое количество просмотров и репостов 
(https://mp.weixin.qq.com/s/WvmW-Wk8oiYEpv 
5LW3Ja1g). 

При анализе публикаций в WeChat 
большое внимание нами уделялось динами-
ке освещения событий. Данная платформа 
дает возможность пользователям анализи-
ровать частотность употребления лексиче-
ских единиц в определенный период. При 
анализе частотности употребления лексемы 
‘挫败’ (букв. «терпеть неудачу», «расстраи-
вать планы врага») было выявлено, что наи-
большее число раз эта лексическая единица 
употреблялось во всех видах медиаконтента 
в сентябре 2022 г. Данное слово обладает 

негативной коннотацией, что позволяет 
формировать отрицательное отношение к 
описываемым событиям. На выделенный 
период приходятся события, связанные с 
перегруппировкой ВС РФ на Украине, или, 
как преподносят нам это западные СМИ, 
«отступление и неудача ВС РФ на Украин-
ском фронте». Это косвенно свидетельству-
ет о том, что в социальных сетях активно 
ведется работа по формированию негатив-
ного отношения к проведению СВО. 

Нами также были проанализированы де-
зинформирующие публикации из «проукра-
инских каналов» с наибольшим количеством 

просмотров и подписчиков (“有理儿有面”, 

“我们都雪要勇气”, “兼爱在无为”, “军武次位面”, 

“后沙月光”, “404通訊｜The CCP-China Watch”, 

“焦点-5条文字发言后才能发链接”, “学习墙国”, 

“揭露国人底色&践踏墙国玻璃心” и др.
 
 (https:// 

mp.weixin.qq.com/s/zGDipjBnF9tc6qObGTZPpg; 
https://t.me/XueXi_China; https://t.me/chinaupda 
tehttps://t.me/cnbbs001; https://t.me/JTQGBLX)) 
китайских социальных сетей «WeChat», 
«Telegram» и «Weibo». Среди выделенного 
списка новостных информационных и анали-
тических каналов часть информации пода-
ется через омонимичные лексические еди-
ницы или через общепринятые условные 
имена нарицательные. Информация, кото-
рая носит проукраинский характер и несет в 
себе заведомо ложные сведения, отличает-

ся заменой иероглифов ‘俄' (‘Россия’, ‘рус-

ский’) на ‘鹅’ (‘гусь’). В связи с этим публика-

ции содержат «слова-заменители» 俄军 и 

鹅军, 俄炮兵 и 鹅炮兵 и т. д. Это придает не-

гативную окраску действиям ВС РФ и путает 
алгоритмы выявления ложной информации в 
китайском сегменте социальных сетей. На-
пример, при упоминании высшего руково-
дства КНР и России также используются 
омонимичные иероглифы или условные на-
рицательные лексические единицы, напри-

мер Си Цзиньпин (习近平) часто упоминается 

как Си-баоцзы (习包子), т. е. «булочка Си» 

(https://mp.weixin.qq.com/s/zGDipjBnF9tc6qOb
GTZPpg). 

В целях борьбы с подобными источни-
ками информации, фейковыми новостями и 
рассылками, КПК проводит на территории 
Китая различные мероприятия. Одним из 
последних мероприятий по информационной 
безопасности является недельная кампания 
по противодействию слухам в интернете. Ее 
цель — лучше информировать обществен-
ность о вреде дезинформации. По сообще-
нию SCMP: «…кампания была запущена по-
сле того, как председатель КНР Си Цзиньпин 
завершил двухдневное совещание по ки-
бербезопасности в Пекине, подчеркнув не-
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обходимость создания Китаем „барьера 
безопасности“ в интернете» [Xie 2023]. Такая 
ситуация подчеркивает важность критиче-
ского подхода к информации, которую мы 
получаем в социальных сетях, и демонстри-
рует, как технологии могут быть использова-
ны для манипуляций в информационном 
пространстве. 

Таким образом, в китайском социальном 
медиапространстве сложилась ситуация, 
которая характеризуется обширным много-
образием случаев дезинформации аудито-
рии в контексте СВО. При этом несмотря на 
то, что в некоторых случаях, возможно, ис-
тинные цели авторов каналов не направле-
ны на нанесение идеологического или какой-
либо другого вреда аудитории, нарратив, 
формируемый благодаря их публикациям, 
приобретает деструктивный характер и на-
целен на дестабилизацию межличностных 
отношений представителей разных нацио-
нальностей. Такое наблюдение указывает на 
системный характер воздействия на концеп-
туальную картину мира аудитории и подчер-
кивает необходимость контроля за этими 
процессами в рамках медиадискурса. 

ВЫВОДЫ 

Исследование политических каналов-
блогов, освещающих международные отно-
шения и СВО на Украине, позволило вы-
явить активное использование социальных 
сетей для распространения информации, не 
всегда соответствующей официальной по-
зиции Китая. В частности, на платформах 
«WeChat» и «Weibo» были обнаружены ста-
тьи, содержащие фейковые новости и про-
вокационные заголовки, связанные с уча-
стием китайцев в СВО на Украине. Это сви-
детельствует о попытках манипулирования 
общественным мнением и создания обста-
новки недоверия и подозрительности среди 
китайцев. Важным аспектом является ис-
пользование социальных сетей для распро-
странения дезинформации и создания оши-
бочного представления о текущем положе-
нии на месте событий, что подчеркивает 
роль дезинформации в условиях современ-
ного конфликта. Также были выявлены по-
пытки иностранных СМИ, в частности не-
мецкой публикации «Bild», инициировать 
информационную кампанию на тему поста-
вок военной техники Китаем в Россию, что 
могло спровоцировать общественное недо-
вольство вмешательством Китая в конфликт 
на Украине. 

Социальные сети активно используются 
для распространения дезинформации и ма-
нипуляции общественным мнением в кон-
тексте международных конфликтов. Это 

требует внимания со стороны государствен-
ных структур и общественности для борьбы 
с фейковыми новостями и сохранения ин-
формационной безопасности. Противники 
КНР и КПК проводят активную работу по дис-
кредитации РФ, российских лидеров, а также 
своего правительства. Кроме того, враги Рос-
сии делают попытки по дестабилизации дру-
жеских отношений между Россией и Китаем, 
распространяя дезинформацию. Это подчер-
кивает необходимость борьбы с деструктив-
ными нарративами и повышения уровня ме-
диаграмотности интернет-аудитории. 
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