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В данном исследовании предпринята 
попытка изучения и систематизации мета-
форической репрезентации американского 
президента Д. Трампа в период после инау-
гурации в 2025 г. Актуальность данного ана-
лиза заключается в том, что изучение мета-
форического образа политика, создаваемого 
СМИ, позволяет глубже понять роль масс-
медиа в политических процессах страны 
и выявить образы, которые они пытаются за-
крепить в сознании массового адресата. 

Политическая лингвистика — это срав-
нительно молодое научное направление, 
которое, являясь мультидисциплинарным, 
использует методологию различных наук 
для изучения связи языка и мышления 
в рамках политической коммуникации [Чуди-
нов 2006; Гаврилова 2016]. Сегодня резуль-
таты исследований в области политической 
коммуникации могут быть полезны не только 
лингвистам, политологам, политикам и жур-
налистам, но и обывателю, так как критиче-
ский анализ современной политической 
коммуникации поможет более точно интер-
претировать описываемые события и не 
поддаться манипуляции. Фундамент полити-
ческой лингвистики в России был заложен 
А. П. Чудиновым, которому удалось превра-
тить новое направление в исследовании 
языка в научную школу, методология и ме-
тоды исследования которой востребованы 
отечественными и зарубежными учеными. 
Важной областью исследования в рамках по-
литической лингвистики является изучение 
метафоры, которая представляется как «мен-
тальная операция, способ познания, катего-
ризации, концептуализации, оценки и объяс-
нения мира» [Будаев, Чудинов 2006: 40]. 

Как справедливо отмечалось ранее, «ак-
тивизация метафор в социальной коммуни-
кации может служить признаком прибли-
жающихся общественных потрясений и од-
новременно свидетельствовать о направле-
ниях движения политического сознания» 
[Чудинов 2012: 86]. 

Изучение метафор в политических тек-
стах в период международных конфликтов 
представляет особый интерес для исследо-
вателей. Общественное предназначение 
политического дискурса состоит в том, чтобы 
внушить адресатам — гражданам сообщест-
ва — необходимость «политически правиль-
ных» действий и/или оценок [Демьянков 
2002: 32], метафора выступает хорошим ин-
струментом внушения, так как с помощью 
ярких и понятных адресату образов позво-
ляет не только передать информацию, но и 
убедить в правильности своих суждений. 

В период с 2020 по 2025 г. большое вни-
мание исследователей уделяется метафо-

рической репрезентации пандемии, образа 
полиции, кризиса образования, здравоохра-
нения и других социальных сфер, экономи-
ческого кризиса [Червякова 2022; Будаев, 
Пологова 2023; Исаева 2023] и др. Интерес 
вызывает использование метафор в медий-
ном политическом дискурсе для репрезента-
ции образа политика. Так, Дж. Байдена час-
то представляют как строителя, машину, 
растение и мертвеца. По данным исследо-
вания, самая распространенная метафори-
ческая модель «Байден — строитель» соз-
дает положительный образ политика, пы-
тающегося восстановить мир и порядок [Ма-
лагин 2023]. Сопоставление образов бри-
танских политиков Кира Стармера и Риши 
Сунака в карикатурах позволило прийти к 
выводу, что карикатуры последнего более 
резкие и содержат больше негативных кон-
нотаций, в то время как Кир Стармер имеет 
нейтральные или даже положительные 
оценки [Dymova et al 2024]. Анализ репре-
зентации метафорического образа Дж. Ме-
лони в итальянском предвыборном медиа-
дискурсе показал, что наиболее частотными 
являются метафоры сфер-источников «Вой-
на», «Игра и спорт», «Животные», «Анато-
мия» и «Театр». Метафоры реконструируют 
полярные образы политика: с одной сторо-
ны, Дж. Мелони представлена как надежный 
кандидат, а с другой — неискренний [Исако-
ва 2024]. Метафорический образ премьер-
министра республики Армения в русскоя-
зычных и англоязычных СМИ представлен 
социальной и антропоморфной метафорами 
[Калантарян 2024]. 

При изучении медийного образа канцле-
ра Германии Олафа Шольца авторы делают 
вывод о том, что «образ политика в совре-
менных массмедиа является результатом 
целенаправленного конструирования и, сле-
довательно, не может соотноситься с реаль-
ной внедискурсивной личностью политика» 
[Виниченко 2023: 38]. 

Дональд Трамп — это яркая фигура на 
политической арене США. Это первый рес-
публиканец, занимающий пост президента 
два срока с перерывом. Его предвыборные 
кампании запомнились патриотическим сло-
ганом «Make America Great Again», который 
является отсылкой к временам правления 
Рональда Рейгана, высоко оцениваемым в 
американском обществе. Покушения во вре-
мя избирательной кампании, два импичмен-
та в первый президентский срок, судебное 
преследование, резкая критика в СМИ, об-
винения в дезинформации — все это не по-
мешало Трампу получить большинство го-
лосов как выборщиков, так и избирателей на 
выборах 2024 г. 
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Дискурс политика и публикации о нем 
в СМИ не раз становились предметом лин-
гвистического анализа. Так, метафорический 
образ Дональда Трампа был описан на ма-
териале британского издания «The Guardian» 
за период 2017–2020 гг. и 2021–2024 гг. Было 
выявлено, что в медиаобразе политика до-
минируют негативные оценки, наиболее 
распространенные метафорические модели 
включают: Трамп — шоумен, Трамп — игрок, 
Трамп — лжец, Трамп — мошенник, 
Трамп — грубиян, Трамп — расист и сексист 
[Закиева 2024]. В британских медиатекстах 
для репрезентации образа Трампа исполь-
зуются такие коммуникативные стратегии, 
как стратегия дискредитации, противопос-
тавления, поляризации и аргументации [По-
номарева 2017]. Анализ образа Трампа 
в журнале «Newsweek» в 2017 году показал, 
что «моральные принципы и личные качест-
ва американского президента оцениваются 
отрицательно; эта оценка в значительной 
степени транслируется общественностью на 
оценку его политики. Взаимодействие Трам-
па с окружающей действительностью репре-
зентируется как неуравновешенное и без-
рассудное, некоторые методы ведения по-
литики не одобряются» [Гавриленко 2018: 
23]. Метафорический образ Д. Трампа 
в СМИ США в 2017 году представлен такими 
сферами-источниками, как «Animals», «Show 
Business», «Politicians», «Artifacts», «War», 
«Sport», «Family». Большинство контекстов 
содержат негативную оценку политика [Лав-
риенко 2017]. 

Таким образом, исследования последних 
лет показывают, что в СМИ преобладает 
негативная оценка при создании образа До-
нальда Трампа, но, несмотря на это, победа 
на выборах президента в США 2024 года пока-
зала, что журналистам не удается дискреди-
тировать политика. По словам П. В. Бал-
дицына, «тотальная критика Дональда Трам-
па во всех либеральных медиа — одна из 
самых характерных черт политической жиз-
ни США в последние годы. Исследования 
показали, что в американских медиа все го-
ды его президентства преобладали негатив-
ные материалы о Трампе: в 2017 г. их было 
от 62 до 88 %, в 2020 г. — до 95 %» [Балди-
цын 2021]. 

Цель данного исследования — проана-
лизировать метафорическую репрезентацию 
образа президента США Дональда Трампа 
в американских СМИ в постинаугурационный 
период. Материалом исследования послужи-
ли публикации в онлайн-изданиях «The New 
York Times», «Bloomberg», «The Economist», 
«USA Today» за период с января 2025 г. 
по март 2025 г. Было изучено 50 статей, 

из которых отобрано 130 метафор методом 
сплошной выборки. 

Рассмотрим метафорическую репрезен-
тацию Дональда Трампа в американских 
СМИ после его инаугурации в 2025 году. 
Первые сто дней президентства — это пери-
од активных политических действий и ини-
циатив, которые задают направление курса 
политики президента на весь новый срок. 
В это время наблюдается большая актив-
ность журналистов в освещении происходя-
щих событий и выражении своего мнения 
о них. Публикации о Д. Трампе в указанный 
период выходили во всех рассмотренных 
изданиях каждый день. 

Лидером по количеству употреблений 
стала метафорическая модель «ТРАМП — 
ЭТО СТРАСТНЫЙ ЧЕЛОВЕК». Особое ме-
сто здесь занимает метафора объятий. Ав-
торы публикаций в разных изданиях неодно-
кратно описывают отношения между Росси-
ей и США как объятия: «embrace of Russia», 
«embrace the Kremlin’s view», «embrace of 
sovereignty politics» и др. Например: After Mr. 
Trump’s embrace of Russia and his warnings 
that Europe had better fend for itself, the presi-
dent’s latest attack added to the increasing view 
of European leaders and analysts that he and 
his team of loyalists consider America’s tradi-
tional allies in Europe as adversaries not just on 
trade, but on nearly everything (The New York 
Times. Indifference or Hostility? Trump’s View 
of European Allies Raises Alarm. 20.02.2025); 
As he breaks a taboo by embracing Russia, he 
looks as if he is treating his alliance with Europe 
as something to bargain away (The Economist. 
Donald Trump: the would-be king. 20.02.2025). 

В рамках данной метафорической моде-
ли Трампа представляют как человека, же-
натого на мечте о крепкой «тройке сильных 
лидеров», куда входят он сам, Путин и Си 
Цзиньпин: European leaders had tried to guide 
Trump in the days before Zelensky arrived, but 
Trump is wedded to his demented dream of 
a troika of strongmen — himself, Putin and Xi 
Jinping — astride the world (The New York 
Times. Trump Is Rootin’ for Putin. 01.03.2025). 

Отношения Трампа с его соратниками 
представлены в образе брака: Can the 
Trump-Musk Marriage Be Saved? (The New 
York Times. Writers on an Inevitably Combus-
tible Relationship 24.01.2025). Внебрачные 
отношения завязались с политиками, скеп-
тически настроенными по отношению к меж-
дународным организациям: And they fueled 
Mr. Trump’s love affairs with other skeptics of 
international organizations, such as Viktor 
Orban of Hungary or Giorgia Meloni of Italy 
(The New York Times. Why Does Trump Threa-
ten America’s Allies? 02.02.2025). 
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Наконец, журналисты полагают, что Трамп 
питает теплые чувства к Путину: I don’t envy 
Marco Rubio trying to steer a course between 
his hawkish instincts on Russia and Trump’s 
lovey-dovey feelings for Vladimir Putin (The 
New York Times. Four More Years! Four More 
Years! Wait. Four More Years? 20.01.2025). 
Важно подчеркнуть, что все контексты, ре-
презентирующие данный образ, не содержат 
намека на нетрадиционную ориентацию: так, 
например, «lovey-dovey feelings» и «bro-
mance» имеют значение «братская любовь». 

Отношения Трампа с гражданами США и 
корпорациями не так безоблачны, например, 
«медовый месяц с потребителями» подхо-
дит к концу, «любовь» к крупным нефтяным 
компаниям может остаться безответной: 
Trump’s Honeymoon With Consumers May 
Be Nearing an End (Bloomberg. Trump’s Hon-
eymoon With Consumers May Be Nearing an 
End 25.02.2025); Donald Trump loves big oil. 
Does big oil love him back? (The Economist. 
Donald Trump loves big oil. Does big oil love 
him back? 06.02.2025). 

В то же время, несмотря на всю свою 
«любвеобильность», Трамп не поддается «ча-
рам» западных политиков, например, Э. Мак-
рона: But Mr. Trump describes himself as a dis-
rupter, and Mr. Macron got little for his at-
tempt at seduction (The New York Times. Indif-
ference or Hostility? Trump’s View of European 
Allies Raises Alarm. 27.02.2025). 

Таким образом, используя метафоры 
романтических отношений, чаще в негатив-
ном значении, журналисты подчеркивают, 
что действия Трампа продиктованы его лич-
ными симпатиями, а не здравым смыслом 
и заботой о гражданах. Высокая частотность 
метафор данной модели в СМИ обусловле-
на, возможно, громким судебным делом про-
тив Трампа за попытку откупиться и скрыть 
свои внебрачные отношения. 

Следующая по частотности метафори-
ческая модель может быть представлена как 
«ТРАМП — ЭТО ПУТИН» или «ТРАМП — 
ЭТО ПОМОЩНИК ПУТИНА». Все контексты 
этой метафорической модели имеют явные 
отрицательные коннотации и говорят о воз-
можности превращения Д. Трампа в «крова-
вого тирана, который хочет проглотить Ук-
раину»: Even though we should be used to it 
by now, it was still shocking to see Trump par-
rot the view of Vladimir Putin, a murderous 
tyrant who wants to swallow Ukraine in a fit of 
nostalgia for the Soviet Union (The New York 
Times. Trump Is Rootin’ for Putin. 01.03.2025). 

Читателей предупреждают, что попытки 
Трампа и его администрации оказать давле-
ние на прессу, наказать политических оппо-
нентов и «приручить» американских магна-

тов очень похожи на ранние дни «царство-
вания» В. Путина: A new administration’s ef-
forts to pressure the news media, punish politi-
cal opponents and tame the nation’s tycoons 
evoke the early days of President Vladimir 
V. Putin’s reign in Russia (The New York 
Times. In Trump’s Washington, a Moscow-Like 
Chill Takes Hold. 26.02.2025). В попытке уни-
чижения Трампа его называют «болельщи-
ком Путина» в заголовке одной из статей 
издания «The New York Times»: Trump Is 
Rootin’ for Putin (The New York Times. 01.03. 
2025), обвиняют в том, что он «раболепству-
ет перед Путиным»: Unless Trump’s art of the 
deal is all about truckling to Putin (The New 
York Times. Trump Is Rootin’ for Putin. 01.03. 
2025), является или притворяется «русским 
агентом»: My fellow Americans, we are in com-
pletely uncharted waters, led by a president, 
who — well, I cannot believe he is a Russian 
agent, but he sure plays one on TV (The New 
York Times. This Never Happened With an Amer-
ican President Before. 28.02.2025). 

В контексте серьезной конфронтации 
США и России, которая быстро развивалась 
в последнее десятилетие, сравнение Трампа 
с Путиным — это попытка дискредитировать 
политическую деятельность американского 
президента и обвинить его в предательстве 
интересов Америки. 

Третья по частотности метафорическая 
модель — «ТРАМП — ЭТО КОРОЛЬ». СМИ 
представляют Трампа «самопровозглашен-
ным королем, для которого главным крите-
рием является личная преданность, и по-
этому у любого человека, желающего полу-
чить что-то в Америке, есть стимул пред-
стать перед ним в качестве придворного, 
рискуя своим достоинством в надежде полу-
чить благосклонность трона»: The second 
time is different: Trump has set himself up as 
a king with a court where the main litmus test is 
personal loyalty and so there are incentives for 
any people who wants anything in America (ex-
cept, yes, more undocumented immigration or 
more D.E.I. programs) to appear before him as 
a courtier, risking their dignity in the hopes of win-
ning favors from the throne (The New York Ti-
mes. In the Court of King Trump. 25.01.2025). 

Статьи, использующие монархическую 
метафору, часто дополняют текст изображе-
нием Трампа в короне, на престоле, с жез-
лом или в королевской мантии, усиливая тем 
самым идею о том, что единоличная власть 
может нанести непоправимый ущерб Амери-
ке. Яркий заголовок «Дональд Трамп: потен-
циальный король»: Donald Trump: the would-
be king (The Economist 20.02.2025) предва-
ряет статью, в которой действия президента 
критикуются его оппозицией: президент го-
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ворит, что он очищает государственный ап-
парат от расточительства, мошенничества и 
злоупотреблений властью, но его оппоненты 
предупреждают, что он разрушает феде-
ральное правительство. Трамп говорит, что 
несет мир во всем мире и процветание до-
ма; они предупреждают, что он разрушает 
альянсы, которые поддерживают силу Запа-
да. Он говорит, что он снова делает Америку 
великой; они предупреждают, что он ведет 
страну к конституционному кризису или даже 
к трамповской автократии. 

Комментируя приглашение, полученное 
Трампом от короля Великобритании Карла III, 
журналисты пишут, что «настоящий король 
тешит эго обычного хулигана, который дума-
ет, что он король» и призывают монарха 
отозвать приглашение: A real king soothing 
the ego of a hooligan who thinks he’s a king 
(The New York Times. Trump Is Rootin’ for Pu-
tin. 01.03.2025). Другие политики предстают 
в образе слуг, собственности или тех, кто дол-
жен выразить свою преданность президенту, 
поклонившись или поцеловав кольцо — тра-
диция, существовавшая во времена средне-
вековых монархов: Or does he (Trump) just 
want other leaders to kiss the ring? (Bloom-
berg. Trump Takes Markets, Businesses on a Ta-
riff Rollercoaster. 03.02.2025); In sum, bowing 
to Trump at the expense of the needs of the 
caucus might seem like the easier road to 
Johnson now, but it could get harder as chaos 
swirls, deficits balloon and grocery prices re-
main high (Bloomberg. Mike Johnson's Shrink-
ing Power Is No Accident. 28.02.2025). 

Таким образом, включение в американ-
ский политический дискурс монархической 
метафорической модели и отождествление 
президента с монархом создает негативный 
образ Дональда Трампа, так как «в силу из-
вестных культурно-исторических причин мо-
нархическая метафора совершенно нети-
пична для американского политического дис-
курса, где президент — это не „помазанник 
божий“, а назначенный народом главный 
менеджер» [Чудинов 2012б: 223]. 

Следующая частотная метафорическая 
модель в проанализированном корпусе ста-
тей — «ТРАМП — ЭТО ВОЕННОКОМАН-
ДУЮЩИЙ». Известно, что политика часто 
концептуализируется с помощью милитар-
ной метафоры и представляет собой поле 
боя, борьбу за власть, сражение с оппонен-
тами. После инаугурации Д. Трамп продол-
жает «войну за власть» и предпринимает 
«стремительную атаку, блицкриг указов, 
прокламаций и распоряжений»: A week into 
Donald Trump’s second term, we’ve witnessed 
a rapid onslaught, a blitzkrieg if you will, of 
executive orders, proclamations and mandates, 

including the firing of at least a dozen inspectors 
general (The New York Times. Assessing 
Trump’s ‘Wrecking Ball’ First Week. 28.01.2025). 
Метафора «блицкриг» служит отсылкой 
к событиям первой части Второй мировой 
войны. Кроме того, СМИ сообщают, что 
Трамп «открывает огонь по своим союзни-
кам» в борьбе против России: Trump’s attack 
on Zelensky is just the latest salvo against 
our allies (The New York Times. Trump Is Brea-
king Things We Can’t Just Fix. 02.03.2025), хо-
тя сам является лишь «призывником-
уклонистом, который пытается читать нра-
воучения человеку (Зеленскому), имя кото-
рого стало синонимом военной храбрости»: 
Pretty rich for a draft dodger to lecture a man 
whose name has become synonymous with 
wartime bravery (The New York Times. Trump 
Is Rootin’ for Putin. 01.03.2025). 

Несмотря на то, что милитарная мета-
фора не является лидером по числу слово-
употреблений в проанализированной выбор-
ке, образы, создаваемые с ее помощью, со-
общают читателю, что президент своими 
действиями и заявлениями подвергает стра-
ну опасности и пытается разрушить ее из-
нутри. 

Метафорические модели «ТРАМП — 
ЭТО СТРОИТЕЛЬ» и «ТРАМП — ЭТО ИГ-
РОК» являются наименее частотными в на-
шей выборке. Часто метафора строительства 
актуализирует положительные коннотации, 
однако для реконструкции образа Д. Трампа 
журналисты используют лишь негативные 
значения. Например, Трампа обвиняют 
в том, что он «с ликованием сносит забор 
Честертона бульдозером»: There is nothing 
conservative about Trump’s movement. He’s 
bulldozing Chesterton’s fence with glee (The 
New York Times. Trump Is Breaking Things We 
Can’t Just Fix. 02.03.2025). «Забор Честерто-
на» — это известное в американской культу-
ре выражение, которое предостерегает от 
поспешных преобразований и напоминает о 
необходимости подумать дважды, прежде 
чем совершить какое-либо действие. Таким 
образом, журналист заявляет, что действия 
Трампа — это не что иное, как попытка унич-
тожить то, что может быть полезно в буду-
щем. Среди того, что может быть разру-
шено, находится Северо-Американский 
союз: He (Trump) swung a wrecking ball at the 
North American economic alliance that has 
been the region’s great competitive advantage 
(Bloomberg. Trump Takes Markets, Businesses 
on a Tariff Rollercoaster. 03.02.2025). Тарифы, 
которые вводит президент, могут стать «яд-
ром для сноса зданий» и разрушить объеди-
нение США, Канады и Мексики. Некоторые 
заявления Трампа «зацементируют опасе-
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ния Европы о том, что он переметнется на 
строну противника в войне»: And Mr. Trump’s 
statement may cement Europe’s fear that he 
has essentially switched sides in the war, and is 
seeking a broader normalization of relations 
with Russia (The New York Times. How Trump 
and Biden’s Focus on Minerals Became Core to 
U.S. Foreign Policy. 26.02.2025). 

Непредсказуемость Дональда Трампа 
поддерживается метафорой карточной игры, 
где его называют «джокером»: The admin-
istration is positioning itself to clamp down on 
Chinese investment and access to technology. 
But the wild card may be the president himself 
(The New York Times. Trump’s New Crackdown 
on China Is Just Beginning. 26.02.2025). Многие 
контексты, эксплуатирующие метафору игры 
в карты, содержат предостережение амери-
канскому президенту, что «игра может ока-
заться не такой простой или карты будут 
плохими». Под игрой часто подразумевают 
конфликт на Украине, массовые увольнения 
сотрудников госструктур или повышение та-
рифов на импорт товаров из Канады, Мекси-
ки и Китая: But even in a purely transactional 
world, in which America abandons principle and 
embraces coercion, Mr Trump may not find 
the game as simple or his cards as strong 
as he thinks (The Economist. The transaction-
al world Donald Trump seeks would harm not 
help America. 27.02.2025). 

Таким образом, проведенный анализ по-
казал, что американские журналисты ис-
пользуют негативно окрашенные метафоры 
для конструирования образа президента 
страны. Оценочные суждения в СМИ играют 
большую роль в формировании отношения 
массового адресата к президенту, но, тем не 
менее, они являются лишь частью образа 
главы государства наряду с его профессио-
нальными качествами. В эпоху экономиче-
ских кризисов и внешнеполитических кон-
фликтов демонизация власти становится 
распространенной практикой в СМИ. 
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