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Политический дискурс является важной 
сферой общественной коммуникации, в рам-
ках которой не только осуществляется ин-
терпретация различных политических про-
цессов и событий, но и формируется пред-
ставление о деятельности политических ак-
торов. Значительная часть этой коммуника-
ции осуществляется через средства массо-
вой информации (СМИ), где с помощью вы-
бора определенных языковых, в частности 
лексических, средств авторы текстов спо-
собны задавать определенное восприятие 
политических партий, их инициатив и обще-
ственной значимости. Поэтому исследова-
ние языковых механизмов репрезентации 
политических акторов представляет особый 
интерес для лингвистики. 

Особую роль в этом процессе играет 
медиадискурс, поскольку именно в медиа-
текстах закрепляются устойчивые модели 
интерпретации политических событий, фор-
мируются оценочные рамки и задаются па-
раметры восприятия политических акторов. 

В рамках политического медиадискурса 
особое значение приобретают региональные 
СМИ. В отличие от федеральных медиа, они 
ориентированы на локальную повестку и ос-
вещают деятельность политических акторов 
в непосредственной связи с жизнью кон-
кретного региона и его жителей. Это обу-
словливает более тесную связь медиатек-
стов с практической деятельностью партий 
и, предположительно, важную роль лексиче-
ских средств, нацеленных на формирование 
их позитивного образа. 

Одним из ключевых механизмов форми-
рования позитивного образа выступает леги-
тимация — «текст или речь, предоставляю-
щие достаточные основания, доводы или 
приемлемые мотивы для прошлых или на-
стоящих действий» [Van Dijk 1998: 255]. 
В лингвистическом аспекте она реализуется 
через различные стратегии, отражающие 
способы обоснования значимости, полезно-
сти и правомерности деятельности политиче-
ских субъектов. Таким образом, представля-
ется интересным механизм конструирования 
социально одобряемого и значимого образа 
политического актора, что может достигаться 
в том числе посредством использования оп-
ределенных лексических маркеров. 

По нашему убеждению, в данном контек-
сте показателен анализ медиарепрезента-
ции партии «Новые люди», которая в рос-
сийском политическом пространстве пози-
ционируется как относительно новая поли-
тическая сила. Региональные СМИ активно 
освещают ее деятельность, акцентируя вни-
мание на социальных инициативах, взаимо-
действии с различными группами населения 

и участии в решении локальных проблем. 
Это делает возможным выявление специ-
фических лексических средств, с помощью 
которых формируется ее позитивный образ 
в медиадискурсе. 

Целью настоящего исследования явля-
ется анализ лексических маркеров, посред-
ством которых в региональных СМИ осуще-
ствляется позитивная легитимация партии 
«Новые люди». В качестве теоретико-
методологической основы анализа в работе 
выбрана классификация стратегий легити-
мации Т. ван Левена. Для достижения по-
ставленной цели необходимо рассмотреть 
стратегии легитимации, предложенные ав-
тором, изучить функционирование лексиче-
ских единиц в рамках данных стратегий и 
определить их роль в конструировании пози-
тивного образа партии, а также установить, 
какие стратегии и субстратегии легитимации 
оказываются наиболее частотными в регио-
нальном политическом медиадискурсе. 

В современных условиях СМИ выступа-
ют не только каналом передачи информа-
ции, но и самостоятельным участником по-
литического процесса, оказывающим влия-
ние на общественное мнение и политиче-
скую повестку [Паулов 2008: 5]. Кроме того, 
они выходят за рамки национальных границ 
и становятся глобальными акторами. Как 
отмечает В. В. Фокина, такие СМИ, как, на-
пример, CNN, BBC, Al-Jazeera, Russia Today, 
Euronews «являются не только инструмен-
тами влияния ведущих стран мира, но и ока-
зывают существенное влияние на мировое 
общественное мнение, национальную поли-
тику и мировую политику» [Фокина 2013: 1]. 
Таким образом, медиадискурс приобретает 
транснациональный характер и подтвержда-
ет свою значимость в роли фактора полити-
ческой коммуникации. 

Важно подчеркнуть, что влияние СМИ на 
аудиторию носит системный и длительный 
характер. По замечанию П. В. Ивлиева, «для 
того чтобы сформировать определенные 
мировоззренческие мотивы и спровоциро-
вать человека на нужные для определенных 
лиц действия» необходимо «длительное 
дискретное информационное воздействие» 
[Ивлиев 2021: 1–2]. Это подчеркивает необ-
ходимость анализа медиатекстов не как от-
дельных сообщений, а как элементов цело-
стного дискурсивного процесса, направлен-
ного на формирование устойчивых пред-
ставлений о политических акторах, их дея-
тельности и социальной значимости. 

Особое значение в контексте настоящего 
исследования имеют региональные СМИ. На 
региональном уровне медиакоммуникация 
тесно связана с локальной повесткой и во-
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влечением граждан в общественную жизнь. 
Как отмечает Л. Г. Егорова, региональные 
медиа «не только реализуют функцию ин-
формирования, но и оказывают влияние на 
личностную, социальную идентификацию 
аудитории» [Егорова 2021: 2]. Кроме того, 
местные СМИ интерпретируют события че-
рез призму регионального контекста, что 
влияет на формируемую ими картину мира. 
Их востребованность обусловлена близо-
стью к аудитории, проживающей на конкрет-
ной территории [Тулупов 2013], что делает 
региональный медиадискурс особенно зна-
чимым объектом исследования. 

Представляется очевидным, что полити-
ческий медиадискурс не только транслирует 
аудитории информацию о событиях и дейст-
виях политических акторов, но и формирует 
оценочные представления о них, влияя на их 
восприятие аудиторией, в том числе на ле-
гитимацию их позиций. Легитимация пони-
мается как процесс, целью которого являет-
ся «достижение легитимности социального 
или политического феномена в некотором 
сообществе» [Колмогорова 2017: 2]. В более 
узком дискурсивном смысле легитимация 
рассматривается как «разновидность дис-
курсивной стратегии, состоящей в конструи-
ровании чьей-либо легитимности или неле-
гитимности» [Fairclough 2003; Vaara, Tienari 
2008]. 

В политическом медиадискурсе легити-
мация выражается через языковые средст-
ва, позволяющие аудитории воспринимать 
действия, инициативы или позиции полити-
ческого субъекта как социально оправдан-
ные и значимые. В этом контексте использо-
вание определенных языковых средств мо-
жет служить инструментом укрепления до-
верия к политическому актору и конструиро-
вания положительного образа партии или 
движения. 

Для анализа проявлений позитивной ле-
гитимации в медиатексте мы обратились к 
классификации стратегий легитимации, 
предложенной Т. ван Левеном [Van Leeuwen 
2008]. Он выделяет следующие стратегии 
[Колмогорова 2017: 4–5]: 

1. Апелляция к авторитету (Authorization). 
А. Апелляция к личному авторитету — 

использование социального статуса, 
официальной роли или известности 
лица, представляющего инициативу. 

Б. Апелляция к авторитету эксперта — 
привлечение специалиста с профес-
сиональным опытом в соответст-
вующей сфере. 

В. Апелляция к авторитету модели по-
ведения или медийной личности — 
ссылка на социально признанную 

или популярную фигуру как пример 
правильного действия. 

Г. Апелляция к «безличному» автори-
тету — обоснование через нормы, 
правила или законы («так положе-
но»). 

Д. Апелляция к авторитету традиции — 
легитимация через соблюдение ис-
торически устоявшихся практик. 

Е. Апелляция к авторитету «большин-
ства» — аргументация через массо-
вое согласие («так делают все»). 

2. Моральная оценка (Moral evaluation). 
А. Оценочная субстратегия — исполь-

зование прилагательных и оценоч-
ной лексики для прямой характери-
стики объекта (например, «важный», 
«душевный»). 

Б. Абстрагирование — обобщение по-
ложительных свойств объекта на бо-
лее высоком уровне социальной зна-
чимости. 

В. Аналогия — аргументация через 
сравнение с другим, признанно цен-
ным объектом. 

3. Рационализация (Rationalization). 
А. Целевая — «Я делаю Х для того, 

чтобы достичь Y», где Х — инициа-
тива, а Y — социальная цель. 

Б. Инструментальная — «Я достигаю Y 
при помощи Х», акцент на способах 
реализации цели. 

В. Результат — «Y — это результат Х», 
легитимация через позитивные по-
следствия. 

Г. Определение — описание объекта 
через другие социально значимые 
категории. 

Д. Разъяснение — объяснение пра-
вильности действий через обосно-
ванные и оправданные действия 
участников. 

Е. Предсказание — прогноз ожидаемых 
позитивных или негативных послед-
ствий действия. 

4. Мифопоэтическая стратегия (Mytho-
poetic). 

А. Поучительный рассказ — протаго-
нист действует согласно социальной 
модели и получает награду. 

Б. Апокрифический рассказ — наруше-
ние социальной модели приводит к 
негативным последствиям. 

В. Повествование с одной линией — 
история сосредоточена на одной ли-
нии с однозначной оценкой событий. 

Г. Символическое или инвертирован-
ное повествование — объекту при-
писывается символическая функция 
(например, знак нового времени). 
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Представляется, что лексические марке-
ры могут выступать ключевым инструментом 
реализации указанных стратегий легитима-
ции, поскольку через выбор слов и выраже-
ний автор способен формировать положи-
тельную оценку действий актора, подчерки-
вать его значение и влияние на аудиторию, 
иными словами — осуществлять его легити-
мацию. 

Перейдем к исследованию конкретных 
примеров легитимации партии «Новые лю-
ди» в медиатекстах региональных СМИ. 

В качестве материала исследования бы-
ли отобраны примеры из 5 публикаций, 
представленных в различных выпусках ре-
гиональных СМИ [Progorod33.ru 2026; News. 
sarbc.ru 2025; Kursdela.biz 2025; Gorno-
Altaisk.info 2026; News.1777.ru 2025]. Анализ 
охватывает публикации, выходившие в пе-
риод с конца 2025 по начало 2026 года, что 
позволяет проследить актуальные практики 
легитимации партии на локальном уровне. 
Отбор текстов ориентировался на наличие 
ярко выраженных инициатив партии, обра-
щенных к различным социальным группам, 
включая молодежь, старшее поколение, 
предпринимателей и т. д. Анализ отобранно-
го материала проводился в соответствии с 
классификацией стратегий легитимации 
Т. ван Левена. 

В первую очередь рассматриваемые на-
ми публикации были изучены на предмет 
наличия примеров, отражающих использо-
вание стратегии моральной оценки. Было 
установлено, что в обнаруженных примерах 
чаще всего были реализованы субстратегии 
абстрагирования и рационализации. Так, во 
фрагменте «Поддержка приютов в Респуб-
лике Алтай стала одним из важных направ-
лений работы партии» реализуется субстра-
тегия абстрагирования: лексический маркер 
«важных» обобщает деятельность партии и 
придает ей социальную значимость на бо-
лее высоком уровне; легитимация строится 
через абстрактное описание ценности ини-
циативы в целом, а не только конкретного 
действия. Схожий пример использования 
субстратегии абстрагирования реализуется 
и в следующем примере: «…представители 
партии подчеркнули, что будут продолжать 
работать над проектами, которые делают 
жизнь в регионе ярче и интереснее». Леги-
тимация строится через соотнесение дея-
тельности партии с обобщенными представ-
лениями о качестве жизни. Ключевыми лек-
сическими маркерами являются «ярче» и 
«интереснее», которые выражают положи-
тельную оценку, но не конкретного действия, 
а общего состояния жизни в регионе. Таким 
образом, деятельность партии интерпрети-

руется как фактор, способствующий улучше-
нию социальной среды в целом, что соот-
ветствует субстратегии абстрагирования. 

Перейдем к анализу примеров, демонст-
рирующих реализацию оценочной субстра-
тегии, относящейся к стратегии моральной 
оценки. Рассмотрим следующий фрагмент: 
«10 декабря кинотеатр „Победа“ наполнился 
энергией, общением и знакомствами: десят-
ки жителей пришли, чтобы провести день 
ярко, активно и по-современному». В дан-
ном отрывке статьи легитимация строится 
через прямую позитивную характеристику 
события и его атмосферы. Наречия «ярко», 
«активно», «по-современному» формируют 
положительный образ происходящего: дея-
тельность партии воспринимается как соци-
ально одобряемая и полезная. Таким обра-
зом, мероприятие представляется как зна-
чимое и позитивное для участников, что со-
ответствует оценочной субстратегии. 

Рассмотрим второй пример, относящий-
ся к той же субстратегии: «Визит получился 
не только полезным, но и душевным». 
В данном отрывке присутствуют лексические 
маркеры «полезным» и «душевным», ко-
торые создают морально-позитивную оцен-
ку инициативы. Партия легитимируется че-
рез социальную ценность действия: под-
держка приюта воспринимается как добрый 
и значимый поступок. 

В заключительном отрывке, «…организо-
вала для жителей и гостей региона увлека-
тельный квест…», ключевым лексическим 
маркером является прилагательное «увле-
кательный», которое формирует представ-
ление о событии как интересном, привлека-
тельном и социально значимом. Партия ре-
презентируется как организатор качествен-
ного и востребованного досуга. 

Перейдем к анализу примеров, отно-
сящихся к стратегии апелляции к авто-
ритету. 

При исследовании публикаций нами бы-
ли выделены следующие примеры реализа-
ции данной стратегии: 

1) «…поясняет депутат Законодатель-
ного собрания Челябинской области, руко-
водитель регионального отделения партии 
„Новые люди“ Максим Гулин»; 

2) «Секретарь регионального отделе-
ния Андрей Зобнин отметил…»; 

3) «…рассказывает руководитель ре-
гионального отделения партии „Новые лю-
ди“ в Республике Алтай Константин Васи-
ленко»; 

4) «…рассказал Депутат Совета народ-
ных депутатов Владимира, руководитель 
регионального отделения партии „Новые 
люди“ Данил Котлер»; 
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5) «…отметил руководитель регио-
нального отделения партии „Новые люди“ в 
Ставропольском крае Альберт Карапетян». 

Во всех приведенных выше примерах 
реализуется субстратегия апеляции к лич-
ному авторитету: номинации «депутат Зако-
нодательного собрания», «руководитель ре-
гионального отделения партии» указывают 
на официальное положение авторов выска-
зываний, а упоминание конкретного имени 
усиливает персонализацию и повышает сте-
пень доверия к позиции. Таким образом, 
значимость той или иной инициативы под-
крепляется не только ее содержанием, но и 
социальным статусом субъекта, ее пред-
ставляющего, что соответствует субстрате-
гии личного авторитета. 

Перейдем к блоку анализа, посвященно-
му стратегии рационализации. Данная 
группа включает в себя наибольшее количе-
ство примеров из представленных в этом 
исследовании. 

В первом примере, «Его организовала 
партия „Новые люди“ в преддверии 8 Марта, 
чтобы поддержать женщин-предпринима-
тельниц, которые развивают локальные 
бренды во Владимирской области», просле-
живается прямое указание на цель предпри-
нимаемых действий. В высказываниях «что-
бы поддержать женщин-предприниматель-
ниц» и «развивают локальные бренды» 
можно заметить причинно-целевую связь 
между инициативой партии и ее социальным 
значением, а употребление глагола «под-
держать» акцентирует социально одобряе-
мую направленность деятельности. Таким 
образом, действия партии объясняются че-
рез их целесообразность и общественную 
значимость. 

В следующих примерах реализуется 
субстратегия предсказания: «На федераль-
ном уровне партия продвигает инициативу 
по созданию „Чеховской карты“. <…> Она 
позволит людям старшего поколения посе-
щать музеи, концерты, выставки и другие 
культурные мероприятия бесплатно или с 
существенной скидкой». Использование 
глагольной формы «позволит» прямо указы-
вает на ожидаемый результат в будущем. 
Дополнительную роль играют слова «бес-
платно» и «с существенной скидкой», кон-
кретизирующие выгоду для целевой аудито-
рии и усиливающие представление о прак-
тической полезности проекта. 

Рассмотрим следующий пример: «Пред-
ставители партии подчеркнули, что будут 
продолжать работать над проектами, ко-
торые делают жизнь в регионе ярче и инте-
реснее, а также помогают Ставрополью и 
всему краю укреплять свои позиции и уве-

ренно развиваться». Лексическими марке-
рами в данном отрывке являются «будут 
продолжать работать», «помогают», «укреп-
лять», «развиваться». Форма будущего вре-
мени указывает на устойчивость и продол-
жение инициатив, а глаголы «укреплять» и 
«развиваться» задают позитивный вектор 
изменений. 

Аналогичным образом в примере «…„Но-
вые люди“ уже заявили, что фестиваль ста-
нет регулярным и охватит новые районы 
Ставропольской области» субстратегия 
предсказания реализуется через фразы в 
будущем времени «станет регулярным» и 
«охватит новые районы». Эти выражения 
формируют представление о системности и 
масштабируемости. 

Схожим представляется следующий 
пример: «…сотрудники приюта „Дом, где ла-
ет счастье“ отмечают, что в Республике Ал-
тай нужна система массовой стерилизации. 
<…> „Новые люди“ возьмут в работу во-
прос программы по льготной стерилизации». 
Выражение «возьмут в работу» указывает на 
намерение реализовать инициативу в буду-
щем, вместе с этим деятельность партии 
представляется как направленная на реше-
ние актуальной социальной задачи в пер-
спективе. 

Рассмотрим последний фрагмент, в ко-
тором реализуется данная субстратегия: 
«Также партия „Новые люди“ предлагает 
ввести для женщин-предпринимателей „на-
логовый декрет“ — годичное освобождение 
от всех налогов после рождения или усы-
новления ребенка. В партии уверены, что 
такой механизм позволит предпринима-
тельницам не закрывать ИП, снизит финан-
совую нагрузку и стресс в первый год жизни 
ребенка, а впоследствии поможет безбо-
лезненно вернуться к работе». В данном 
примере, как и в предыдущих, можно выде-
лить глаголы будущего времени «позволит», 
«снизит», «поможет», которые выражают 
прогнозируемые результаты в будущем. 
Фразы «снизит финансовую нагрузку», «без-
болезненно вернуться к работе» конкрети-
зируют ожидаемую пользу для целевой 
группы. 

Таким образом, во всех приведенных 
выше примерах инициатива партии обосно-
вывается через ее потенциальную эффек-
тивность и социальную значимость в пер-
спективе, что соответствует предсказатель-
ной субстратегии рационализации. 

Рассмотрим также фрагменты, в которых 
реализуется субстратегия разъяснения. 
«Для добровольцев это не разовая акция, 
а часть долгосрочной программы помо-
щи…» — в данном примере лексические 
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маркеры «не разовая акция» и «часть долго-
срочной программы» противопоставляют 
спонтанное действие системной и проду-
манной работе. В примере «…сторонники 
партии проводят в школах Горно-Алтайска 
образовательные уроки, посвященные от-
ветственному обращению с питомцами» 
также реализуется субстратегия разъясне-
ния: фразы «образовательные уроки» и «от-
ветственное обращение» указывают на про-
светительский и социально значимый харак-
тер инициативы. 

Рассмотрим пример, содержащий про-
явление субстратегии определения: «Это 
площадка, где любой производитель … 
сможет представить свой товар, а жители 
или гости города — легко его найти и ку-
пить». Разъяснение сущности предлагае-
мой инициативы происходит с использова-
нием таких лексических маркеров, как «лю-
бой производитель сможет представить», 
«легко его найти и купить». Использование 
модального глагола «сможет» указывает на 
реальные возможности, создаваемые ини-
циативой, а наречие «легко» подчеркивает 
доступность и удобство. Таким образом, че-
рез определение и описание принципа рабо-
ты инициативы формируется представление 
о ее практической полезности. 

Перейдем к двум заключительным от-
рывкам, которые объединены общей суб-
стратегией «результат». «В Саратове „Но-
вые люди“ провели фестиваль для старшего 
поколения „Жить по-новому“. „Новые люди“ 
снова доказали: жить по-новому можно в 
любом возрасте»; «Фестиваль стал прямым 
ответом на запрос саратовцев, которые все 
чаще говорят о нехватке интересных фор-
матов досуга» — легитимация в данных 
фрагментах строится через указание на дос-
тигнутый эффект деятельности партии. 
Ключевую роль играют слова «доказали» и 
«снова», где первое указывает на наличие 
результата, подтверждающего эффектив-
ность действий, а второе — на повторяе-
мость и устойчивость этого результата. Тем 
самым создается представление о том, что 
деятельность партии уже приносит конкрет-
ные и проверенные результаты. Следова-
тельно, деятельность партии представляет-
ся как своевременная и обоснованная ре-
альными запросами общества, что форми-
рует ее рациональную легитимность. 

Таким образом, анализ медиатекстов ре-
гиональных СМИ показал, что позитивная 
легитимация партии «Новые люди» реали-
зуется через разнообразные лексические 
средства и стратегии. В текстах наиболее 
активно используется стратегия рационали-
зации, субстратегия предсказания. Проявле-

ния стратегии моральной оценки являются 
вторыми по степени частоты использования, 
преимущественно используются субстрате-
гии абстрагирования и оценочной характе-
ристики. Реже всего использовалась страте-
гия апелляции к личному авторитету. Ис-
пользование во всех примерах соответст-
вующих стратегиям лексических средств 
создает образ продуманной, эффективной и 
ориентированной на благо общества дея-
тельности партии. Таким образом, медиаре-
презентация «Новых людей» формирует по-
ложительное восприятие партии, закрепляет 
ее социальную значимость и демонстрирует, 
как через язык и оценочную лексику осуще-
ствляется конструкция легитимного полити-
ческого образа. 
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