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Медийная презентация образа канцлера Германии Олафа Шольца  

в современных СМИ (на материале публикаций журнала «Spiegel») 
АННОТАЦИЯ. Настоящая статья посвящена проблеме конструирования медийного образа политика на ос-

нове материалов электронных СМИ, описывающих его деятельность. В статье рассматривается место и специ-

фика политического портретирования, дается описание предмета и методов исследований в области формирова-

ния образа политика в современных медиатекстах. 

В рамках медиаполитического дискурса представление о личности политика — его образ — складывается под 

влиянием оценочных характеристик авторов медиатекстов. В статье представлен обзор языковых средств для 

конструирования образа политического деятеля. Выявленные средства маркируют характер оценки, которая мо-

жет быть нейтральной, положительной и отрицательной. Положительно и отрицательно маркированные языко-

вые средства являются основой формирования образа и могут актуализироваться как эксплицитно, так и импли-

цитно в зависимости от интенции автора. На материале медиатекстов онлайн-версии журнала «Spiegel» изуча-

ется механизм конструирования образа канцлера Германии О. Шольца. Для моделирования медийного образа канц-

лера авторы медиатекстов используют разнообразные оценочные лингвистические средства и формируют доволь-

но противоречивый образ политика. Для формирования положительного образа немецкого канцлера авторы ме-

диатекстов используют положительно маркированную лексику, сравнения с положительными героями. Отрица-

тельный образ политика формируется за счет лексики с отрицательной коннотацией, метафор, гиперболизации 

отрицательных качеств, использования производных от имени собственного в функции определения или наречия. 

Выявленные в ходе исследования разнонаправленные оценочные характеристики политика подтверждают те-

зис о том, что образ политика в современных массмедиа является результатом целенаправленного конструирова-

ния и, следовательно, не может соотноситься с реальной внедискурсивной личностью политика. 
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The Media Presentation of German Chancellor Olaf Scholz  

in Today’s Media (Based on Publications in Der Spiegel) 
ABSTRACT. This article deals with the problem of constructing the media image of a politician on the basis of elec-

tronic media materials describing their activities. The article considers the place and the specificity of political portrayal and 

gives a description of the object and the methods of research in the field of constructing the image of a politician in modern 

media texts. 

In political media discourse, the idea of a politician's personality — their image — is formed under the influence of 

evaluative characteristics of the authors of media texts. The article provides an overview of the linguistic means used for the 

construction of the image of a politician. The means identified mark the nature of evaluation, which may be neutral, positive 

and negative. Positively and negatively marked linguistic means make up the basis for the formation of the image and can be 

realized both explicitly and implicitly, depending on the author's intention. The article studies the mechanism of constructing 

© Виниченко Л. Г., Петрова Е. И., 2023 



Vinichenko L.G., Petrova E.I. Political Linguistics. 2023. No 3 (99). P. 38–46 

39 

the image of the German Chancellor O. Scholz on the basis of media texts from the online version of the magazine Der Spie-

gel. In order to model the media image of the Chancellor, the authors of media texts use various evaluative linguistic means 

and form a rather contradictory image of the politician. To create the positive image of the German Chancellor, the authors 

of media texts use positively labeled vocabulary and comparisons with positive characters. The negative image of the politi-

cian is formed by means of vocabulary with negative connotations, metaphors, hyperbolization of negative qualities, and use 

of derivatives from the personal name in the function of an attribute or adverb. 

The opposite evaluative characteristics of a politician, revealed in the course of the study, confirm the thesis that the 

image of a politician in modern mass media is the result of purposeful construction and, therefore, cannot correlate with the 

real personality of a politician outside political discourse. 

KEYWORDS: political discourse, journalism, media linguistics, media discourse, media texts, mass media, mass me-

dia language, linguistic means, German media, German language, politicians, media images, political portraits, media 

presentations, construction of the image of a politician. 
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1. ВВЕДЕНИЕ 

Цель настоящей статьи состоит в выяв-
лении и описании лингвистических средств, 
с помощью которых в современном медиа-
дискурсе Германии формируется образ по-
литического деятеля, в частности образ 
канцлера Германии О. Шольца (Olaf Schоlz). 

Практика представления образа полити-
ка в медиапространстве расширяет возмож-
ности исследования роли и влияния медиа 
на политические процессы в обществе. Как 
известно, отношение электората к «полити-
ческому деятелю складывается не на основе 
политических программ кандидатов, их пар-
тийной принадлежности, а под воздействием 
впечатления от их образа в СМИ» [Блудова 
2006: 107]. 

Жанр политического портрета как спосо-
ба представления и формирования образа 
политика «активно вошёл в практику на ру-
беже XX и XXI века» [Руженцева 2021: 31] 
и является сегодня весьма популярным на-
правлением лингвополитической персоноло-
гии. Научный интерес к данному направле-
нию отражен в целом ряде исследователь-
ских работ [Суздальцева 2008; Матвеева, 
Замская 2012; Марьянчик 2013; Галинская 
2013; Руженцева 2015, 2019а, 2019б; Ильи-
на, Комаров 2015; Петелина 2019; Чопсиева, 
Ленец 2021 и др.]. 

В современном политическом дискурсе 
печатных и электронных СМИ жанр портрета 
представлен в двух ракурсах: речевой порт-
рет политика, основанный на его собствен-
ных выступлениях, и портрет как «продукт» 
медийной презентации политика. Очевидно, 
на этом основании Ю. Н. Петелина считает 
источником портретирования политика, 
с одной стороны, «дискурс самого политика 
(его официальные и неофициальные высту-
пления) и, с другой стороны, материалы 

СМИ, которые описывают деятельность по-
литика…» [Петелина 2019: 308]. Второй под-
ход можно разделить еще на два направле-
ния. Первое представлено текстами о кон-
кретном политике, с эксплицитной, как пра-
вило, оценочной интенцией автора. Второе 
направление портретирования можно на-
звать «собирательным». Объектом пред-
ставления здесь является, как правило, че-
ловек, находящийся в данный период в цен-
тре общественного внимания и являющийся, 
соответственно, действующим «персона-
жем» целого ряда материалов СМИ. Таким 
образом, информация о личности политика, 
поступающая через массмедиа, постепенно 
накапливается, формируя его политический 
портрет из тех представлений, которые ад-
ресат «потребляет» через продукцию СМИ. 

2. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

Материалом исследования послужили ме-
диатексты онлайн-версии журнала «Spiegel», 
опубликованные с декабря 2021 (дата всту-
пления в должность) по февраль 2023 года. 
Основным действующим лицом отобранных 
текстов является канцлер Германии Олаф 
Шольц. Всего проанализировано 86 статей. 

Источником проанализированных тек-
стовых материалов послужил сайт https:// 
www.spiegel.de. 

Выбор журнала «Spiegel» («Зеркало») 
для настоящего исследования обоснован 
популярностью издания как наиболее значи-
мого информационно-политического журнала 
Германии и Европы с самым большим тира-
жом. Электронная версия журнала — Spiegel-
online — существует с 1994 г. и содержит поч-
ти все материалы, которые публикуются в 
ближайшем номере печатного варианта. 

Теоретической основой настоящего ис-
следования является теория социального 
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конструкционизма (В. Вебер, А. Шюц, Питер 
Л. Бергер, Т. Лукман), согласно которой 
в процессе практики взаимодействия между 
людьми со временем создается система 
представлений о действиях друг друга и о 
тех ролях, которые играют действующие ли-
ца по отношению друг к другу. В русле дан-
ной теории рассматривается процесс 
«смыслопорождения и понимания текстов в 
коммуникации внутри общества, в социаль-
ных отношениях» [Чернявская 2021: 6]. 

Основными методами исследования яв-
ляются индуктивно-дедуктивный метод, 
предполагающий процессы анализа и обоб-
щения в исследуемых текстах, описатель-
ный метод, метод контекстуального и лин-
гвостилистического анализа. 

Теоретической базой исследования по-
служили теории дискурса, политического 
дискурса, медиаполитического дискурса. 
Основное внимание в работе уделяется рас-
крытию содержания понятий «дискурс», 
«медиаполитический дискурс», «медийный 
образ», а также способу использования лин-
гвистических инструментов формирования 
медиаобраза в современных СМИ. 

Понятие «дискурс» является многозначным 
и используется в философии, истории, психо-
логии, социологии. В лингвистике дискурс оп-
ределяется как «речь, погруженная в жизнь», 
«…связный текст в совокупности с экстралин-
гвистическими, прагматическими, социокуль-
турными, психологическими и другими факто-
рами; текст, взятый в событийном аспекте», 
«речь, рассматриваемая как целенаправленное 
социальное действие, как компонент, участ-
вующий во взаимодействии людей и механиз-
мах их сознания (когнитивных процессах)» 
[Арутюнова 1990: 136–137]. Из данных опреде-
лений понятия следует, что дискурс включает в 
себя в качестве обязательных компонентов 
языковые средства с учетом социального кон-
текста в процессе коммуникации. 

В современных исследованиях дискурс 
дополняется уточняющим определением в 
зависимости от функционирования «в опре-
делённой сфере человеческой деятельно-
сти, в определённом социальном простран-
стве» [Шейгал 2000: 25]. Так, наряду с меди-
цинским, юридическим и другими дискурса-
ми, в качестве отдельного выделяется дис-
курс политический, представляющий собой 
«речевые образования, относящиеся к сфе-
ре политики» [Семкин 2021: 58]. 

Отличительной чертой современного 
политического дискурса является «опосре-
дованность политической коммуникации 
фактором масс-медиа» [Шейгал 2000: 10], 
что вызвало к жизни термин «медиаполити-
ческий дискурс». Медиаполитический дис-

курс может быть охарактеризован как сумма 
медиатекстов на политическую тему. Осо-
бый исследовательский интерес к данному 
сегменту дискурса объясняется тем, что 
«СМИ не только отражают события окру-
жающей действительности, но, и это чрез-
вычайно важно, интерпретируют их <…> 
сквозь призму определённой системы куль-
турных ценностей и политических ориенти-
ров» [Добросклонская 2020: 22]. Интерпре-
тация, в свою очередь, актуализирует ак-
сиологические смыслы, то есть «оценку, ко-
торая может быть выражена самыми разны-
ми способами: от отбора фактического ма-
териала до использования определённых 
лингвостилистических средств» [там же]. 

В современном обществе, особенно в 
области политики, особое значение приоб-
ретает личностный фактор [Блудова 2006: 
107]. Однако, не имея возможности прямой, 
непосредственной коммуникации с полити-
ком, рядовой избиратель вынужден обра-
щаться к «информационным продуктам» и 
на их фоне, а точнее под их воздействием, 
формировать отношение к «виртуальному 
политику» как к реальному человеку. Сте-
пень влияния СМИ на отношение к субъекту 
политики, а также на настроения в обществе 
в целом объясняет интерес к изучению са-
мого феномена «медийный образ», который 
определяется либо как «совокупность эмо-
циональных и рациональных представлений, 
основанных на информации, получаемой из 
СМИ», либо как «особый образ реальности, 
предъявляемый массовой аудитории медиа-
индустрией» [Галинская 2013: 91]. 

Важно отметить, что образ политика, 
предъявляемый СМИ, всегда пристрастен, 
поскольку включает в себя элемент субъек-
тивной оценки автора. Инструментом оце-
ночной интенции в формировании образа 
политика выступают языковые средства, 
с помощью которых представители СМИ ма-
нипулируют общественным сознанием в 
борьбе за политическую власть. 

3. РЕЗУЛЬТАТЫ 

Анализ текстов с упоминанием Олафа 
Шольца показывает, что образ действующе-
го канцлера Германии на страницах издания 
«Spiegel» представлен как довольно противо-
речивый. В аксиологической направленности 
созданного образа политика прослеживаются 
три основные тенденции: нейтральная, поло-
жительная и негативная. Вербальное вопло-
щение образа политика в русле заданного 
«полюса» оценки реализуется авторами по-
средством использования ряда лингвистиче-
ских средств, обеспечивающих доминирова-
ние заданной оценки. 
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Отметим, что на страницах «Spiegel-
online» канцлер Германии Олаф Шольц 
представлен в основном наименованиями 
его институциональной роли в сочетании 
с именем собственным. Анализ выявленных 
номинаций позволяет выделить в их составе 
(в порядке убывания) следующие семанти-
ческие доминанты: 
● der Kanzler — der Bundeskanzler, der 

deutsche Kanzler, der deutsche Bundes-
kanzler, Kanzler Scholz, Deutschlands Bun-
deskanzler Olaf Scholz, unser Kanzler, der 
neue Bundeskanzler и др. (всего 15 номи-
наций); 

● (Olaf) Scholz — Amtsinhaber Scholz, Herr 
Scholz aus dem Bundeskanzleramt, Am-
tsinhaber Olaf Scholz, amtierender deutscher 
Bundeskanzler Olaf Scholz и др. (10); 

● SPD\Parteimitglied — der SPD-Kanzler, 
der SPD-Politiker, der deutsche Sozialde-
mokrat, Sozialdemokrat Scholz, Kanzler 
Olaf Scholz (SPD) и др. (6); 

● Amtsinhaber — Amtsinhaber Scholz, 
amtierender deutscher Bundeskanzler Olaf 
Scholz, der neue Bundeskanzler и др. (4); 

● der Deutsche — der Deutsche, der deut-
sche Kanzler (2). 
Кроме институциональной номинации, 

как правило оценочно нейтральной, образ 
действующего канцлера представлен номи-
нациями, включающими оценочный компо-
нент — положительный или отрицательный — 
его политической деятельности. Важно от-
метить, что общепринятая в политическом 
дискурсе оценка «свой — чужой» в отноше-
нии избранного канцлера трансформируется 
в оценку «хороший — плохой». При этом 
«хороший канцлер» соответствует социаль-
но стандартизированному образу идеально-
го канцлера, а «плохой» не соответствует. 

Для конструирования положительного 
образа действующего канцлера ФРГ Олафа 
Шольца авторы публикаций используют как 
эксплицитные, так и имплицитные средства. 
Среди эксплицитных средств можно выде-
лить лексемы с положительной коннотацией. 
● Seine Leidenschaft für die Lektüre macht 

Olaf Scholz zu einem klugen Regierenden 
[Amann, Knobbe // Spiegel. 2022. No 49], 
der geübte Verhandler und Gipfelteilneh-
mer [Amann, Becker, Giesen, Klawitter, 
Knobbe, Kormbaki, Popp, Sandberg 2022]. 

● Das ist verantwortliche Politik abseits von 
Hysterie und Aktionismus. Pragmatismus 
im guten Sinne des Wortes. 

● Scholz habe dabei die klare Haltung ver-
treten, dies nicht im deutschen Alleingang 
zu entscheiden, sondern in enger Abs-
prache und zusammen mit den engsten 
Verbündeten [Christ 2022]. 

При помощи данных определений авто-
ры создают образ «хорошего канцлера»: ум-
ного руководителя, опытного переговорщика 
и участника встреч на высшем уровне, поли-
тика с четкой позицией, ответственно зани-
мающегося своим делом (Здесь и далее пе-
ревод наш. — Л. В., Е. П.). 

В следующем примере автор показыва-
ет, что и коллеги по цеху с большой симпа-
тией относятся к немецкому канцлеру, что 
явно демонстрирует общее фото участников 
саммита G-20: «Ich habe keinen Zweifel, dass 
es ein Zeugnis freundlicher Zuwendung ist, 
das die Fotografie vom G20-Gipfel der Welt 
präsentiert» [Höbel 2022]. 

Однако преобладающую роль в конст-
руировании положительного образа канцле-
ра играют средства имплицитного характе-
ра. Так, канцлер сравнивается с умным мо-
лодым сыщиком Юстусом Йонасом из серии 
радиоспектаклей «Die drei ???», который 
славится глубокой мудростью. Hat unser 
Kanzler nicht schon charakterlich erstaunliche 
Ähnlichkeit mit Justus Jonas, dem manchmal 
etwas nervigen Schlaukopf aus der Hörspiel-
serie um drei junge Detektive? Der kluge 
Justus aus den »Die drei ???«-Krimis ist 
berühmt für tiefe Weisheiten und ein wenig 
hochtrabende Formulierungen [Höbel 2022]. 

В то же время в этом примере юный де-
тектив характеризуется как иногда немного 
раздражающий умник с любовью к высоко-
парным выражениям. Подобные параллели 
дополняют образ канцлера и с иронией по-
казывают его недостатки. 

Имплицитные средства для положитель-
ной характеристики Олафа Шольца мы на-
ходим и в статье другого автора. Scholz sei 
eben Scholz, sagen die Sozialdemokraten 
immer wieder. Er lege keinen Wert auf öffent-
liche Inszenierung [Fischer, Hagen 2022]. Ав-
тор приводит слова представителей Социал-
демократической партии Германии о том, 
что «Шольц — это Шольц … Он не при-
дает никакого значения публичным по-
становкам». Данную характеристику канц-
лера можно рассматривать как положитель-
ную. О. Шольц представляется в данном 
случае как политик, верный себе и своим 
принципам и не приветствующий постано-
вочные выступления. 

В этой же статье автор прибегает к еще 
одному имплицитному способу создания по-
ложительного образа канцлера Германии. 
В высказывании «Denn was der Sozialde-
mokrat kurz darauf bei der Generaldebatte im 
Parlament abliefert, hat wenig mit den stakkato-
haften Schlaftabletten-Reden zu tun, für die er 
eigentlich bekannt ist. Stattdessen präsentiert 
sich Scholz an diesem Mittwoch so, wie man 
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ihn selten erlebt: angriffslustig, rhetorisch 
bissig, in der Sache überraschend präzise» 
он использует лексику с отрицательной конно-
тацией angriffslustig (агрессивный), bissig 
(язвительный) для создания такого образа 
канцлера, каким его хотели бы видеть мно-
гие в Германии, но «каким его редко можно 
увидеть: агрессивным, риторически яз-
вительным, удивительно точным в рас-
сматриваемом вопросе». Положительный 
эффект такой характеристики усиливается 
за счет сравнения с той манерой выступле-
ний, которая свойственна О. Шольцу, а имен-
но «со стаккато подобными речами, дейст-
вующими как снотворное». 

В рассматриваемом примере канцлер 
Германии описывается как личность неодно-
значная, как политик, способный выйти из 
привычного образа и удивить в хорошем 
смысле своих оппонентов. 

Исследованный материал позволяет сде-
лать вывод, что положительный образ канц-
лера в публикациях издания «Spiegel» соз-
дается в основном за счет использования 
лексики с положительной коннотацией, 
а также имплицитной контекстуальной оцен-
ки, основанной на сравнении. 

Для создания негативного образа поли-
тика авторы используют номинации с отри-
цательной коннотацией. В ряде публикаций 
для именования канцлера используются 
лексемы (der) Zauderer и (der) Zögerer 
[Knobbe, Sarovic 2022], которые в отношении 
к политическому деятелю, тем более к канц-
леру, содержат отрицательный оценочный 
компонент: Er hat hier keinen guten Ruf, er gilt 
als Zögerer, Zauderer, der die Ukraine bei 
weitem nicht mit so vielen und so schweren 
Waffen ausrüsten will, wie man sich das hier 
wünscht. Посредством данных номинаций 
авторы создают образ медлительного и 
нерешительного канцлера, который опре-
деленно не может вызывать симпатии 
у электората. 

За ряд инициатив в области защиты 
климата во время предвыборной кампании в 
конце 2021 года на многих плакатах Олаф 
Шольц именовался Kanzler für Klimaschutz 
(канцлер, защищающий климат), а уже по-
сле его избрания в медиа стала появляться 
более лаконичная номинация Klimakanzler. 
Однако в публикациях СМИ 2022 г. по во-
просу отказа от трубопроводного газа образ 
канцлера — защитника климата не только 
потерял свою актуальность, но и трансфор-
мировался в медиаобраз с противополож-
ной, отрицательной оценкой. Так, в публика-
ции «Spiegel» от 16 июля 2022 г. [Neubauer 
kritisiert »fossilen Kanzler« Scholz 2022] при-
водится высказывание немецкой активистки 

Луизы Нойбауер (Luisa Neubauer): Die ersten 
sieben Monate seiner Kanzlerschaft war Olaf 
Scholz kein Klimakanzler, sondern ein fossi-
ler Kanzler… В контексте провозглашенной 
Германией «зеленой» политики номинация 
«fossiler Kanzler» (канцлер ископаемого 
топлива) однозначно оценивается как нега-
тивная, что подтверждается крайне отрица-
тельным выводом Л. Нойбауер по сложившей-
ся ситуации — Das ist dramatisch [там же]. 

Образ канцлера на страницах издания 
«Spiegel» формируется также посредством 
метафоры. В статье «Krieger wider Willen» 
[Amann, Knobbe // Spiegel. 2022. No 13] нега-
тивный образ канцлера «считывается» 
в следующем фрагменте: Es ist einer der 
Gründe, warum Olaf Scholz nach viereinhalb 
Monaten im Amt für viele ein weitgehend un-
sichtbarer Kanzler ist, ein politischer Igel, 
der sich nur selten aus seinem Stachelkleid 
herauswagt. В данной публикации Олаф 
Шольц изображен «действующим канцле-
ром, которого вообще не видно, посколь-
ку для многих он политический ёж, кото-
рый очень редко решается выглянуть из 
своих колючек». 

Авторы другой публикации именуют 
Олафа Шольца лексемой der Bremser 
[Amann et al. Spiegel. 2022. No 23]. Автор 
представляет канцлера не просто медли-
тельным, а канцлером-«тормозом», на ко-
торого нужно оказывать давление извне. 

В политических кругах Германии за 
Олафом Шольцем еще в бытность мэром Гам-
бурга закрепилось наименование-прозвище 
Scholzomat — результат слияния Scholz и 
Automat. Образ человек сухого, бесстрастно-
го и этим напоминающего скорее механизм, 
чем человека, явно содержит отрицательную 
оценку. Именно этим вызвано требование 
журналиста Штефана Куцмани (Stefan 
Kuzmany): Jetzt soll der «Scholzomat» 
(Koalitionsspott) erst mal beweisen, dass er 
ein Mensch ist [Kuzmany 2022]. — Теперь 
Шольцомат должен доказать, что он 
человек. 

Механистическая метафора широко ис-
пользуется и в определениях, характеризую-
щих канцлера О. Шольца. Так, журналист Дирк 
Курбювайт называет его «более герметич-
ным» по сравнению с его предшественни-
ками на этом посту: Scholz ist hermetischer 
als Merkel, als Gerhard Schröder, als Helmut 
Kohl, als Willy Brandt [Kurbjuweit 2023]. 

Представление человека как обладаю-
щего свойствами, присущими механизму, 
содержит имплицитную, однозначно отрица-
тельную оценку. 

Авторы, формирующие негативный об-
раз действующего канцлера Германии, часто 
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усиливают эмоциональное воздействие на 
читателя посредством приема гиперболиза-
ции в виде определений в превосходной 
степени: «Deutschland hat nicht nur den 
schweigsamsten Bundeskanzler Europas, 
sondern auch die schnellste Frau (100 Meter), 
den königlichsten Athleten (Zehnkampf) und die 
steffigrafigste Bahnradfahrerin des Kontinents» 
[Fischer T. 2022]. Интенсивным эмоциональ-
ным воздействием обладают также номина-
ции, образованные путем субстантивации 
прилагательных в следующем примере: Da 
halfen auch Signale aus Washington nichts, 
Deutschland möge vorangehen. Scholz blieb 
stur. So bestimmte der Langsamste das Tem-
po [Fischer S. 2023]. Таким образом, опреде-
ления «самый молчаливый канцлер Ев-
ропы» и «самый медлительный» безус-
ловно усиливают негативную характеристику 
канцлера, поскольку эффективность дея-
тельности политика, тем более канцлера, 
предполагает стремление к коммуникатив-
ному лидерству, «умение чётко выражать 
свои мысли, эффективно общаться с окру-
жающими [Вагенляйтнер 2014: 83]. 

Для оценочной репрезентации Олафа 
Шольца используются производные от име-
ни собственного в функции определения или 
наречия. Использование имени собственно-
го в этом случае предполагает присутствие 
определенного уровня осведомленности ад-
ресата о существующих в обществе оценках 
личности политика через свойственные ему 
качества, т. е. демонстрирует признаки име-
ни нарицательного. Так, канцлеру приписы-
вают такие качества, как упрямство, хит-
рость и скрытность. В статье «Bremser», ав-
торами которой являются девять журнали-
стов, Олафу Шольцу приписывается качест-
ва лиса: Olaf Scholz ist fuchsig / Олаф 
Шольц (по характеру) — лиса. Манеру 
канцлера уходить от ответа на прямой во-
прос они называют trotzig-scholzig: «Wir 
machen das, was möglich ist», sagt Scholz. 
Und für alle, die es noch nicht begriffen haben 
sollten, fügt er trotzig-scholzig hinzu: «Das, 
was man tun muss, ist genau der Weg, den 
diese Regierung eingeschlagen hat» [Amann et 
al. Spiegel. 2022. No 23]. 

Как видно из текста, канцлер старается 
оправдать действия правительства. Однако 
авторы статьи посредством эпифоры при-
влекают внимание читателя к тому, что де-
лает он это не искусством убеждения, а «по-
шольцевски упрямо». 

Анализ медиатекстов, транслирующих 
негативный образ канцлера Германии Ола-
фа Шольца, позволяет выделить основные 
лингвистические «приемы» формирования 
образа «плохого» канцлера. К таковым мы 

относим номинации с отрицательной конно-
тацией, метафоры, в основном с анимали-
стической и механистической областью ис-
точника, а также прием гиперболизации не-
гативных определений, характеризующих 
канцлера. 

Таким образом, современные СМИ вы-
ступают важным инструментом формирова-
ния и распространения образа политическо-
го деятеля. Образ политика следует пони-
мать как сложный конструкт, объединяющий 
личностные и профессиональные качества 
определенной политической личности. Фор-
мирование образа политика представляет 
сложный процесс осознаваемого и целена-
правленного выбора эксплицитных и импли-
цитных языковых средств. С помощью этих 
средств формируется медийный образ оп-
ределенного политика, который за рамками 
медиадискурса этими качествами может и не 
обладать. 

Основой конструирования образа поли-
тика является оценка — положительная или 
отрицательная. Оценка и формируемый с ее 
помощью образ выступают одним из основ-
ных инструментов воздействия и манипуля-
ции. Ведущая роль в осуществлении воз-
действия на адресата отводится лингвисти-
ческим средствам, поскольку из палитры 
доступных языковых средств выбираются 
именно те, которые способствуют формиро-
ванию образа, необходимого адресанту. 

Так, при конструировании образа дейст-
вующего канцлера Германии Олафа Шольца 
авторы медиатекстов используют разнооб-
разные оценочные лингвистические средст-
ва. Формируемый с их помощью образ отли-
чается неоднозначностью и противоречиво-
стью. Проанализированные нами тексты по-
литического медиадискурса позволяют кон-
статировать доминирование отрицательно 
маркированных средств, выбираемых для 
конструирования образа «плохого канцле-
ра», не способного самостоятельно прини-
мать решения и влиять на политические со-
бытия в стране и за ее пределами. Примеры 
положительной характеристики Олафа 
Шольца немногочисленны, носят зачастую 
имплицитный характер. 
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