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Дискурсивное конструирование понятия negotiations в англоязычной 

прессе 
АННОТАЦИЯ. Статья посвящена изучению репрезентации понятия «переговоры» в дискурсе англоязычной 

прессы. Данное понятие входит в топос сотрудничества, относится к тематико-ценностным акцентам совре-

менной медиаповестки. Целью работы является лингвокогнитивный анализ способов дискурсивного конструирова-

ния понятия negotiations в прессе, включающий построение сети когнитивных координат. Исследование выполнено 

на материале контекстов употребления лексем negotiation / negotiations / to negotiate в новостных и аналитических 

статьях из британских и американских печатных СМИ с февраля по ноябрь 2022 года. 

В результате дискурсивного анализа понятия «переговоры» были выявлены релевантные координаты, которые 

можно разделить на три смысловых блока: 1) цель (или предмет) переговоров; 2) характеристика переговоров с 

разных сторон и 3) стороны. Как показал статистический анализ, экономика представляет собой главный пред-

мет современных переговоров. Экстралингвистические причины обусловили выделение отдельного блока контек-

стов, связанных с вопросами ядерного разоружения, войны и мирных соглашений. В медиадискурсе приобретает 

значение оценка переговоров. Кроме того, к наиболее частотным в медиадискурсе относятся такие признаки, как 

длительность и поведение сторон. 

Таким образом, было установлено, что в новостном дискурсе процесс переговоров описывается через сеть когни-

тивных координат. Наиболее представленными являются признаки переговоров по их цели (превалирует экономиче-

ская сфера), обозначению сторон-участников и оценке результатов переговоров. Данный набор характеристик пе-

реговоров является фрагментом языковой картины мира, формируемой и транслируемой англоязычными СМИ. 
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Discursive Construction of the Notion Negotiations in the English-Language 

Press 
ABSTRACT. The article studies the representation of the notion “negotiations” in the discourse of the English-

language press. This notion is a part of the topos of cooperation and belongs to the thematic and value-based accents of the 

modern media agenda. The aim of the investigation is to carry out a linguo-cognitive analysis of the means of discursive 

construction of the notion “negotiations” in the press, including the creation of a network of cognitive coordinates. The re-

search was conducted on the material of the contexts containing the lexemes negotiation / negotiations / to negotiate in the 

news and analytical articles from the British and American print media from February to November 2022. 

The discursive analysis of the notion “negotiations” has revealed relevant coordinates, which can be divided into three 

blocks of meaning: 1) the purpose (or subject) of negotiations; 2) the characterization of negotiations from different as-

pects and 3) the parties. As the statistical analysis has shown, the economy represents the main subject of modern negotia-

tions. Extralinguistic reasons have predetermined a separate block of contexts related to issues of nuclear disarmament and 

war and peace agreements. In media discourse, the evaluation of negotiations becomes important. In addition, such features 

as duration and the behavior of the parties are among the most frequent in media discourse. 

Thus, it was found that the negotiation process is described through a network of cognitive coordinates in the news dis-

course. The most represented are the characteristics of negotiations in terms of their purpose (the economic sphere prevails), 
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the designation of the parties involved and the evaluation of the results of the negotiations. This set of characteristics of 

negotiations is a fragment of the linguistic worldview, formed and transmitted by the English-language media. 

KEYWORDS: journalism, media linguistics, media agenda, mass media, media discourse, media texts, news discourse, 
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ВВЕДЕНИЕ. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ 
ПРЕДПОСЫЛКИ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Значимость и роль переговоров в совре-
менном мире трудно переоценить. 

Согласно словарному определению, 
negotiation(s) — это процесс обсуждения че-
го-либо с кем-либо с целью достижения с 
ним соглашения (‘the process of discussing 
something with someone in order to reach an 
agreement with them’ [https://dictionary.cam 
bridge.org/dictionary/english/negotiation]). 

Переговоры представляют собой неотъ-
емлемую часть всех сфер человеческой 
жизни и деятельности: экономической, поли-
тической, социальной, культурной и т. д. 
«Переговоры с каждым годом все более 
проникают в коммуникативную деятельность 
социума и, так или иначе, оказывают влия-
ние на его дискурсивное пространство» 
[Дебриян, Данилина 2014: 11]. Лингвокогни-
тивные исследования дискурса переговоров 
позволили выявить его конститутивные ха-
рактеристики, определенные лингвокультур-
ные особенности, а также речевые тактики и 
стратегии, позволяющие эффективно вести 
деловые переговоры [Дебриян, Данилина 
2014; Окатов, Соловьев 2017; Путиловская 
2021 и др.], определить роль личностного фак-
тора в процессе политических переговоров 
[Чурикова 2011] и т. д. Целью же данной ра-
боты является исследование представления о 
переговорах, существующего в современном 
англоязычном новостном дискурсе. 

СМИ являются одним из самых влия-
тельных медиаакторов [Белобородова, Зем-
лякова 2023], они создают «альтернативную 
медиареальность» [Амосова 2022], «медиа-
картину мира» [Тырыгина 2020: 112]. Иссле-
дователи отмечают высокий манипулятив-
ный потенциал СМИ, возможности для ин-
формационного воздействия на аудиторию, 
формирования общественного мнения [Бар-
селай Рамирес 2021; Амосова 2022; Белуги-
на, Рязанова 2020; Тырыгина 2020]. «СМИ 
как отражают существующий общественный 
интерес к темам, так и напрямую влияют на 
формирование медиаповестки, снижая ин-
терес к теме или намеренно подогревая его. 
Роль СМИ возрастает в кризисные моменты 

и переходные периоды» [Белобородова, 
Землякова 2023: 117]. Понятие переговоры, 
согласно тематической карте англоязычных 
СМИ 2022 г., разработанной К. В. Земляко-
вой и А. В. Белобородовой, входит в топос 
сотрудничества, т. е. относится к тематико-
ценностным акцентам современного новост-
ного дискурса [там же: 124]. Особую важ-
ность переговоры приобретают в эпоху гло-
бальных кризисов, так как позволяют урегу-
лировать разногласия и избежать конфлик-
тов. Все это определяет актуальность на-
стоящего исследования. 

Дискурсивный анализ предполагает, как 
пишет Ю. И. Плахотная, изучение дискурса в 
его взаимодействии с социальными и поли-
тическими процессами [Плахотная 2022: 69] и 
позволяет эксплицировать актуализируемые 
медиаакторами когнитивные элементы поня-
тия, представить имплицитно выраженные 
смыслы [Гаврилова 2020: 87]. «В процессе 
дискурсивного конструирования мир актуали-
зируется: переводится из состояния невиди-
мости в состояние видимости» [Плотникова 
2014: 42]. В нашем исследовании на основе 
комплексной методики проводится лингвоког-
нитивный анализ способов дискурсивного кон-
струирования понятия переговоры в англоя-
зычном новостном дискурсе, включающий по-
строение сети когнитивных координат, кото-
рые можно использовать в качестве отправ-
ных точек при интерпретации фрагментов ме-
диаполитического дискурса [Степанова, Конд-
ратьева 2020]. Это позволяет, на наш взгляд, 
показать существующее представление о дан-
ном понятии в современных геополитических 
условиях. За отправную точку выделения по-
нятийных характеристик переговорного про-
цесса может быть взят вывод Т. С. Путилов-
ской: «…результативность переговорного про-
цесса зависит от совокупности поведенческих, 
языковых и речевых характеристик, опреде-
ляющих особенности речевого поведения его 
участников» [Путиловская 2021: 168]. 

МАТЕРИАЛ ИССЛЕДОВАНИЯ 
И МЕТОДОЛОГИЯ ОПИСАНИЯ 

В материал исследования вошли контек-
сты из статей, посвященных вопросам об-
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щественно-политической и экономической 
жизни. Анализ лексического окружения, со-
четаемости лексем negotiations / to negotiate 
позволил очертить круг ситуаций, в которых 
употребляются данные единицы в настоя-
щее время. «Выбрав свое окружение из всех 
возможных (дистрибуций), каждая лексиче-
ская единица возникает в речи в определен-
ном контексте, вернее сказать, такое окру-
жение для каждой единицы подбирает ей 
говорящий, исходя из целей высказывания, 
своего речевого намерения и целесообраз-
ности в ситуации» [Землякова 2016: 89]. 
В ходе исследования применялись следую-
щие приемы и методы: прием направленной 
выборки материала из англоязычных газетных 
статей, описательный, метод когнитивного 
анализа, метод компонентного анализа, ди-
стрибутивный метод, метод контекстуально-
го анализа, а также прием количественных 
подсчетов. Дискурсивное конструирование 
позволяет выявить имплицитные смыслы, 
определить те характеристики рассматри-
ваемого явления, которые актуализируются 
в первую очередь в англоязычных СМИ. 

Алгоритм выделения дискурсивных ко-
ординат понятия «переговоры» в современ-
ном англоязычном медиапространстве со-
стоял из следующих действий: 1) выбрать 
контексты употребления лексем negotiations / 
to negotiate в британской и американской 
прессе за определенный период; 2) выявить 
актуализирующиеся дискурсивные признаки 
понятия «переговоры» на основе анализа 
семантики, синтагматических связей и праг-
матического компонента значения; 3) соста-
вить систему координат выявленных призна-
ков; 4) интерпретировать полученные резуль-
таты; 5) сформулировать представление 

о переговорах, существующее в современ-
ном англоязычном новостном дискурсе. 

Исследование выполнено на материале 
выборки контекстов употребления лексем 
negotiation / negotiations / to negotiate в ново-
стных и аналитических статьях из британ-
ских и американских печатных СМИ, отно-
сящихся к так называемой качественной 
прессе. В область источников вошли англоя-
зычные издания «The Times», «The New York 
Times», «The Wall Street Journal», «News-
week USA», «Newsweek International». Выбор 
данных газет в качестве главного источника 
материала обусловлен тем, что они имеют 
широкую читательскую аудиторию и отра-
жают актуальную повестку. Период выбор-
ки — с февраля по ноябрь 2022 г. Всего про-
смотрена 191 статья, вычленено 404 контек-
ста с единицами negotiation / negotiations / 
to negotiate. Замечено, что употребления 
negotiation / negotiations / to negotiate темати-
чески являются репрезентантами экономи-
ческой и политической повестки. 

РЕЗУЛЬТАТЫ 

Распределение понятийных координат 
может быть измерено статистическим мето-
дом. Мы выявили 3 блока характеристик, 
которые описывают представление о пере-
говорах, существующее в современном анг-
лоязычном новостном дискурсе. 

Характеристики переговоров в новост-
ном пространстве зарубежных СМИ пред-
ставлены в таблице 1. 

Для наглядности соотношение характе-
ристик переговоров в дискурсе СМИ графи-
чески представлено на рис. 1. 

Таблица 1 
Характеристики переговоров — дискурсивные признаки 

Понятийные координаты Кол-во 
контекстов 

% от общего числа 
в выборке 

1. Цель (или предмет) пе-
реговоров  

экономическая сфера 68 17 

общественно-полити-
ческая сфера 

50 12 

военная сфера 56 14 

2. Характеристика перего-
воров с разных сторон 

процедурность 20 5 

длительность 18 4,5 

формальность 4 1 

интенсивность 6 1,5 

поведение сторон 18 4,5 

оценка результатов 46 11,5 

соотнесенность с ре-
альностью 

8 2 

3. Стороны субъект (сторона 1, сто-
рона 2) 

94 23 

третьи стороны 16 4 

Итого контекстов  404 100 
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Рис. 1. Графическое изображение соотношения характеристик переговоров в дискурсе СМИ 

ИНТЕРПРЕТАЦИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ 

В результате семантического анализа 
контекстов употребления понятия «перего-
воры» были выявлены релевантные коорди-
наты, призмы, через которые реализуется 
понятие переговоров именно в медиади-
скурсе. Такими координатами являются сле-
дующие: 

1) цель (или предмет) переговоров (эко-
номические, политические и др.); 

2) характеристика переговоров с разных 
сторон (по признаку процедуры проведения, 
по длительности, по признаку формально-
сти, по интенсивности, по поведению сторон, 
по оценке, по оценке результатов (исхода) 
переговоров, по соотнесенности с реально-
стью); 

3) стороны (кто ведет переговоры, с кем, 
третья сторона и ее заинтересованность). 

1. Дискурсивные признаки, актуализирую-
щие значение цели/предмета переговоров, 
относятся к трем основным понятийным 

сферам, которые отражают ключевые аспек-
ты современной повестки: экономическая 
сфера, общественно-политическая сфера, 
военная сфера. Нами было выявлено пре-
обладание контекстов из финансовой поня-
тийной сферы. 
● К экономической сфере мы отнесли те 

контексты (общим числом 68), в которых 
предметом или целью переговоров является 
контракт/подписание контракта (contract ne-
gotiations), сделка/торговая сделка/заключ-
ение сделки (to negotiate a deal, negotiated a 
deal with Australia), цена/стоимость/пони-
жение стоимости (negotiations on price, to 
negotiate a lower price, to negotiate a very 
competitive price for all our clients), пла-
та/оплата/денежный сбор (pay negotiations, 
negotiations to raise salaries that have been 
frozen for seven years), слияние компаний 
(negotiations about the merger), ослабление 
западных санкций (to negotiate the easing of 
western sanctions), а также поставки га-
за/топлива: 
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Negotiations were under way to increase 
the supply of gas from Algeria to France by up 
to 50 per cent to compensate for the loss of the 
fuel from Russia 

Как показывает статистический анализ, 
экономика представляет собой главный 
предмет современных переговоров (17 % от 
всех контекстов и 39 % от тех контекстов, в 
которых актуализируется значение цели или 
предмета переговоров). 
● Экстралингвистические причины, со-

бытия, происходящие в мире в наши дни, 
обусловили выделение отдельного блока 
контекстов, связанных с вопросами ядерного 
разоружения, войны и мирных соглашений 
(56 контекстов). Контексты, в которых актуа-
лизируются данные признаки, составляют 
14 % от общего числа: nuclear negotiations, to 
negotiate over its nuclear program, denucleari-
zation negotiations, peace negotiations, cease-
fire negotiations, negotiations to end the war, to 
negotiate on the capitulation of Ukraine to Rus-
sia, negotiate to restore the rest of Ukraine’s 
territorial integrity, negotiations with Russia over 
the fate of occupied Donetsk and Lugansk, to 
negotiate the release of their citizens, negotia-
tions to free the prisoners, secretive negotia-
tions about a possible exchange of prisoners. 
● Общественно-политическая сфера: 

12 % контекстов, в которых актуализируется 
значение «цель/предмет переговоров», свя-
зан с политической, законотворческой и со-
циальной деятельностью человека. В ходе 
переговоров речь идет о выборах (forced to 
negotiate every parliamentary vote with MPs 
outside the party, encourage negotiations be-
tween Mr. Maduro and the opposition to set a 
timeline for presidential elections), о запуске 
прямых рейсов между странами (to negotiate 
direct flights to the United Arab Emirates and 
Qatar), об объединении людей (to negotiate to 
bring people together), о выходе Великобри-
тании из Евросоюза (Brexit negotiations), 
о принятии законов, программ, подписании 
соглашений, следовании политике (the new 
bill was negotiated, to negotiate agreement with 
union, negotiations to finalise the arrangement, 
negotiations on the common agricultural policy, 
to negotiate with opposition parties in order to 
push through his programme) и т. д. 

Таким образом, в современной англоя-
зычной прессе внимание уделяется в пер-
вую очередь переговорам, так или иначе 
связанным с экономическими интересами 
сторон-участников, на втором же месте — 
вопросы ядерных вооружений (ядерного ра-
зоружения), мирных соглашений, прекраще-
ния огня, военных конфликтов и судьбы лю-
дей, в них вовлеченных (пленных и мирных 
жителей) 

2. Переговоры могут характеризоваться 
с разных сторон: по признаку процедуры 
проведения (direct negotiations, exclusive ne-
gotiations, advanced negotiations, transatlantic 
negotiations, secretive negotiations), по дли-
тельности (continuing negotiations, round of 
negotiations, during negotiations, period of ne-
gotiations, lengthy negotiations, to negotiate 
…over the course of two years, eight rounds of 
frantic negotiations later, more than a year of 
negotiations, after the collapse of nine months 
of negotiations), по признаку формальности 
(informal negotiations, formal negotiations), по 
интенсивности (frantic negotiations, intense 
negotiations), по поведению сторон (employ-
ers could “negotiate freely”, to negotiate in good 
faith), по оценке процесса и результатов (ис-
хода) переговоров (serious negotiations, diffi-
cult negotiations, negotiations now at an im-
passe, because of the snags in the negotia-
tions, negotiations have been stalled), по соот-
несенности с реальностью (potential negotia-
tions, recent negotiations, future negotiations). 

В медиадискурсе приобретает значение 
прежде всего оценка переговоров: как имен-
но проходит сам процесс, есть ли какие-то 
трудности при их проведении, достигнуты ли 
цели переговоров, либо же они зашли в ту-
пик, провалились и т. д. 
● Заминки, задержки в переговорах / пере-

говоры в тупике (неуспешные переговоры) / 
переговоры чреваты дипломатическими ло-
вушками: 

…they say the companies are likely to fall 
behind their original timeline because of the 
snags in the negotiations. 

With nuclear negotiations now at an im-
passe, the Ukraine war gives Mr. Khamenei a 
chance to pursue something he has advocated 
for years… 

Although the two sides reached a prelimi-
nary deal in March, negotiations have been 
stalled over the final wording in the document 
ever since. 

If negotiations break down and the E.U. 
bars Facebook from transferring the data of 
European citizens out of the E.U… 

And the negotiations to reach them are 
fraught with diplomatic pitfalls; it requires get-
ting Russians and Ukrainians to work through 
complex logistical issues together and agree on 
something, which at the moment is not easy. 

Those negotiations are difficult. 
Следует отметить редкость эксплицитно 

выраженной позитивной оценки перего-
воров: a breakthrough in negotiations on Wed-
nesday night. 

Кроме того, количественно-статистиче-
ский анализ наряду с оценкой переговоров 
позволил выделить такие признаки, как 
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длительность и поведение сторон, яв-
ляющиеся наиболее частотными в медиади-
скурсе. 

Значение переговоров как процесса, за-
частую довольно длительного, вербализуется 
такими единицами, как continuing negotiations, 
round of negotiations, during negotiations, period 
of negotiations. Может указываться и конкрет-
ное время, в течение которого переговоры 
длятся (more than a year of negotiations, after 
the collapse of nine months of negotiations, etc.). 
Поведение же сторон-участников перегово-
ров должно быть достойным и свободным 
(employers could “negotiate freely”, to negotiate 
in good faith). Именно эти характеристики яв-
ляются самыми частотными. 

Ср.: “Let us never negotiate out of fear. But 
let us never fear to negotiate.” 

3. Стороны-участники переговоров. 
Сторонами, которые принимают участие 

в переговорах/ведут переговоры, вовлечены 
в переговоры и т. д. (to lead, to hold, to be in 
charge of negotiations, to be involved in negoti-
ations, to be part of negotiations), могут быть 
государственные органы, учреждения, люди 
(представители бизнеса, частные лица, по-
литические деятели, чиновники), страны: 
employers, both sides, Mr. Josephson, Mr. 
Zelensky, Britain, with Putin, with Zelensky, with 
the devil, with the Nazi, with Jeanette Nieman, 
47, an upmarket toymaker, with former Russian 
comrades, with the NHS, with Denmark, with 
Washington, with the EU, with terrorists. 

Среди наименований субъектов перего-
воров следует отметить метафорическое 
наименование: 

The devil in the Kremlin was prepared to 
negotiate with Zelensky on just one thing — the 
capitulation of Ukraine to Russia. 

Переговоры часто ведутся от чьего-либо 
имени (от имени потребителей, конкретных 
людей и пр.): to negotiate the export licences 
for antique weapons on Clode’s behalf; negoti-
ate prices on behalf of consumers; Mr. Joseph-
son negotiated on behalf of an astounding array 
of personalities. 

В англоязычном медиадискурсе актуали-
зируется также указание на «третью» сторо-
ну, которая может либо способствовать пе-
реговорам (encourage negotiations), либо с 
применением силы заставить участников 
сесть за стол переговоров (push, force en-
courage negotiations): 

The Biden administration says it is working 
to encourage negotiations between Mr. Maduro 
and the opposition… 

Ms. Le Pen believes Ukraine has no chance 
of winning the war against Russia and that the 
West should push Mr. Zelensky to negotiate with 
Mr. Putin. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Проведенное описание когнитивных ко-
ординат массмедийного дискурса, построен-
ного вокруг такого актуального понятия, как 
negotiations, привело к следующим выводам. 

Понятие negotiations представляет собой 
важную обсуждаемую в новостях тему, и 
данному феномену приписываются разно-
сторонние характеристики. Современная 
геополитическая ситуация определяет как 
никогда необходимость переговоров в каче-
стве альтернативы конфликтам, а также кри-
тическое отношение к СМИ в условиях ин-
формационных войн. Мы установили, что в 
новостном дискурсе процесс переговоров 
описывается через набор дискурсивных при-
знаков. Наиболее представленными явля-
ются признаки переговоров по их цели (пре-
валирует экономическая сфера), обозначе-
нию сторон-участников и оценке резуль-
татов переговоров. 

Данный набор характеристик перегово-
ров является фрагментом языковой картины 
мира, формируемой и транслируемой анг-
лоязычными СМИ. 

Полученные практические результаты 
вносят вклад в разностороннее описание 
политической действительности через ин-
терпретацию составляющих ее понятий. 
Продемонстрированная процедура анализа 
может применяться для описания смежных 
явлений, таких как санкции, конфликт, кри-
зис, и изучения их репрезентации в дискурсе 
СМИ в синхроническом и диахроническом 
аспектах. 

В перспективе исследования представ-
ляется важным детально изучить концепту-
альные признаки переговоров, в частности 
аксиологические характеристики данного 
концепта, поскольку оценки описываемого 
явления определяются интересами заказчи-
ка медиадискурса. 

Актуальным также представляется со-
поставление полученных данных с пред-
ставлением о переговорах в русскоязычных 
новостных источниках того же периода. 
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