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вьера Милея — победителя президентских выборов 2023 года. 

Цель исследования — описать доминирующие коммуникативные стратегии, выявить их испаноязычную репрезен-

тацию и установить механизмы преемственности перонистского дискурса в постперонистском политическом про-

странстве. Методология: применяются критический дискурс-анализ, интент-анализ и метод контекстуальной интер-
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ВВЕДЕНИЕ 

Аргентина обладает уникальным поли-
тическим языком, который трудно объяснить 
в рамках стандартных типологий. Ни одна 
другая страна Латинской Америки не выра-
ботала столь самобытной и устойчивой дис-
курсивной традиции, не сводимой ни к «ле-
вому», ни к «правому» полюсу, ни к класси-
ческому национализму, ни к европейскому 
либерализму. Корень данной особости — 
перонизм: течение, которое на протяжении 
восьми десятилетий задает структурные па-
раметры любой политической коммуникации 
в стране, в том числе той, что называет себя 
антиперонистской. 

Победа Хавьера Милея на выборах 
2023 года обострила научный интерес к ар-
гентинскому дискурсу. Политик, построив-
ший кампанию на жестком отрицании «перо-
нистской касты», при лингвистическом рас-
смотрении воспроизводит дискурсивные 
структуры, впервые обкатанные именно пе-
ронизмом: противопоставление «чистого 
народа» коррумпированным элитам, сакра-
лизацию языка, культ избавителя. Данный 
парадокс — то, что Р. Хайниш, О. Грасиа, 
А. Лагуна-Тапиа и К. Мурьель назвали «ли-
бертарным популизмом» [Heinisch, Gracia, 
Laguna-Tapia, Muriel 2024: 599] — составляет 
центральную аналитическую проблему нас-
тоящей статьи. 

Теоретический каркас исследования об-
разуют классические работы в области по-
литической лингвистики. О. С. Иссерс рас-
сматривает коммуникативную стратегию как 
«комплекс речевых действий, направленных 
на достижение коммуникативной цели» [Ис-
серс 2008: 54], подчеркивая ее когнитивную 
природу. Е. И. Шейгал определяет полити-
ческий дискурс через базовую интенцию 
борьбы за власть, указывая, что мифологи-
зация, ритуализация и суггестивность со-
ставляют его системообразующие признаки 
[Шейгал 2004: 23–25]. О. Н. Паршина разра-
ботала классификацию речевых стратегий 
политической элиты, выделив стратегии са-
мопрезентации, легитимизации, дискредита-
ции и убеждения [Паршина 2004: 18–22]. 
Д. С. Храмченко и Я. Ю. Хлопотунов показа-
ли, что в предвыборном дискурсе участники 
«всё чаще прибегают к нарушению конвен-
циональной коммуникативной нормы», фор-
мируя прагматическое воздействие через 
«комплекс разноуровневых языковых средств» 
[Храмченко, Хлопотунов 2020: 189]. 

Новизна настоящего исследования со-
стоит в том, что в нем впервые проводится 
комплексный интент-анализ предвыборного 
дискурса Х. Милея на материале оригиналь-
ных текстов (речи, инаугурационное обра-
щение, посты в X/Twitter) с квантитативной 
оценкой интенциональных категорий. В от-
личие от предшествующих работ, сосредо-
точенных на качественном анализе отдель-
ных стратегий [Heinisch et al. 2024; Sendra, 
Marcos-Marne 2024; Luján, Puig Lombardi 
2025], данное исследование предлагает ве-
рифицируемую методику подсчета интенций 
и устанавливает структурные параллели 
между дискурсами перонизма и Милея на 
уровне статистически подтвержденных ча-
стотных паттернов. 

1. МЕТОДОЛОГИЯ И МАТЕРИАЛ 
ИССЛЕДОВАНИЯ 

1.1. Материал исследования 

Материалом исследования послужил 
корпус текстов Хавьера Милея, относящихся 
к предвыборной кампании 2023 года и пер-
вому периоду его президентства. Корпус 
включает: 

1. Пять полных стенограмм публичных вы-
ступлений в ходе избирательной кампании 
(август — октябрь 2023 года): митинги в Бу-
энос-Айресе, Кордове и Росарио (общий 
объем — 8421 словоупотребление). 

2. Инаугурационное обращение к нации 
(10 декабря 2023 года) — 2104 словоупо-
требления. 

3. Все посты в официальном аккаунте 
X/Twitter (@JMilei) за период с 1 августа по 
10 декабря 2023 года (исключая ретвиты) — 
187 постов общим объемом 2322 словоупо-
требления. 

Общий объем корпуса — 12 847 слово-
употреблений. Все тексты взяты из офици-
альных источников: стенограммы предостав-
лены пресс-службой кандидата, инаугураци-
онное обращение — с официального сайта 
президента Аргентины (www.casarosada. 
gob.ar), посты — из архива X/Twitter. Это 
обеспечивает воспроизводимость исследо-
вания и его соответствие стандартам эмпи-
рической лингвистики. 

Для сопоставительного анализа привле-
кались тексты Х. Д. Перона (речи 1946–
1955 годов) и К. Киршнер (речи 2007–
2015 годов) из электронного архива Инсти-
тута национального наследия Аргентины. 
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1.2. Методы исследования 

Критический дискурс-анализ (КДА) — 
применяется в традиции Т. ван Дейка [van 
Dijk 2008] и Р. Водак [Wodak 2001], позволяя 
выявлять идеологические структуры, за-
крепленные в языковых формах, и отноше-
ния власти, воспроизводимые через дискурс. 
В фокусе КДА находятся оппозиции «свой — 
чужой», стратегии легитимации и делегити-
мации, а также способы конструирования 
социальной реальности через номинацию и 
предикацию. 

Применяется интент-анализа на основе 
подходов Т. Н. Ушаковой [Ушакова 2000] и 
А. А. Леонтьева [Леонтьев 1999], учитывает-
ся частотность лексем для выявления скры-
тых интенций говорящего — его коммуника-
тивных намерений, стоящих за прямым зна-
чением высказываний. 

Метод контекстуальной интерпретации — 
предполагает анализ дискурсивных единиц в 
широком историко-политическом контексте 
Аргентины, с учетом социокультурной спе-
цифики перонизма как «тотального социаль-
ного факта». Данный метод позволил свя-
зать языковые формы с внеязыковыми реа-
лиями — экономическим кризисом, институ-
циональным кризисом доверия, медиаланд-
шафтом страны. 

2. ПЕРОНИЗМ КАК ДИСКУРСИВНАЯ 
МАТРИЦА 

Перонизм возник в Аргентине в 1946 го-
ду не как четко оформленная идеология, 
а как мощный коммуникативный проект, 
направленный на создание новой политиче-
ской идентичности. Х. Д. Перон пришел к 
власти в период кризиса доверия к традици-
онным институтам — ситуации, при которой 
восприимчивость к харизматическому воз-
действию оказывается максимальной. Рито-
рика политика строилась на нескольких 
устойчивых дискурсивных операциях. 

Первая — противопоставление oligarquía 
(олигархии) и pueblo (народа). Данная оппо-
зиция, не предполагающая примирения, 
воспроизводит базовый принцип популизма: 
«чистый народ» противостоит «коррумпиро-
ванной элите», причем общая воля народа 
имеет приоритет перед любыми институцио-
нальными механизмами [Mudde, Kaltwasser 
2017: 5–6]. 

В аргентинском исполнении оппозиция 
приобретала особую интенсивность: oligar-
quía насыщалась коннотациями предатель-
ства и иностранного агентства, тогда как 
pueblo окружалось почти сакральным орео-
лом. Формула Perón cumple / Evita dignifica 
(Перон выполняет / Эвита облагоражива-
ет) — наглядный пример того, как дискурс 

строит лидера как воплощение народных 
чаяний. 

Вторая операция — нарратив экономи-
ческой жертвы и спасения. П. С. Сорокина, 
анализируя эволюцию перонизма, отмечает 
его способность «как губка впитывать раз-
личные дискурсы», адаптируясь к конъюнк-
туре при неизменной структурной матрице 
«кризис — жертва — спаситель» [Сорокина 
2019: 529]. 

Третья операция — ритуализация языка 
политики: интенсивный, аффективный ре-
гистр, апеллирующий к телесному опыту не-
справедливости. Фраза «Los únicos privile-
giados son los niños» (Единственные приви-
легированные — это дети) — образец лозун-
га, опровержение которого семантически 
невозможно. Данный прием — создание вы-
сказываний, возразить против которых зна-
чит поставить себя в позицию врага, — яв-
ляется устойчивым наследием перонистской 
риторики. 

Кирхнеризм 2003–2015 годов обновил 
дискурс, добавив правозащитную риторику, 
однако структурно не изменил ничего: те же 
оппозиции, тот же нарратив, та же ритуали-
зация. Принципиально важно, что неприми-
римый критик всего этого наследия — Хавь-
ер Милей — воспроизвел ту же матрицу с 
зеркально инвертированным содержанием. 
Именно инвертирование содержания при 
сохранении структуры делает его дискурс 
лингвистически родственным тому, против 
чего он якобы выступает. 

3. РИТОРИКА ХАВЬЕРА МИЛЕЯ: ЧЕТЫРЕ 
КОММУНИКАТИВНЫЕ СТРАТЕГИИ 

Стратегия демонизации оппонента ре-
ализуется прежде всего через концепт la 
casta — «каста». Этот термин, заимствован-
ный из испанского политического лексикона, 
Милей переосмыслил и превратил в универ-
сальный ярлык для всего политического 
класса страны. Лексическая семантика сло-
ва casta содержит коннотации замкнутости, 
наследственной привилегии и презрения к 
аутсайдерам — все эти коннотации были 
активированы и направлены против полити-
ков, журналистов, профсоюзных лидеров и 
интеллектуалов. 

В интервью телеканалу «La Nación+» 
(28 февраля 2023 года) он прямо утверждал, 
что его соперник «является лучшим выра-
жением касты» [цит. по: Heinisch, Gracia, 
Laguna-Tapia, Muriel 2024: 599]. Концепт 
функционирует как «абстрактная структура 
власти, удаленная от нации» [Biondi 2024: 
12], тогда как сам политик позиционирует 
себя как представителя «barrio» — квартала, 
простого человека. Структурно это в точно-
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сти воспроизводит перонистскую оппозицию 
pueblo / oligarquía, только роль олигархии 
теперь играют сами перонисты. 

О. С. Иссерс включает «навешивание 
ярлыков» в число классических тактик дис-
кредитации [Иссерс 2008: 158–162]. В дис-
курсе Милея эта тактика реализуется через 
устойчивые именные группы: los gerentes de 
la pobreza (менеджеры бедности — о лиде-
рах социальных организаций), el modelo 
fracasado (провалившаяся модель — о пе-
ронизме). 

Каждый ярлык содержит оценочный ком-
понент, не требующий доказательства: само 
наименование уже содержит приговор. 
О. Н. Паршина указывает, что стратегия дис-
кредитации направлена на «подрыв автори-
тета дискредитируемого объекта в глазах 
избирателей» [Паршина 2004: 84]; в арген-
тинском случае этот подрыв переводится в 
плоскость моральных, а не политических 
обвинений. 

Стратегия кризисного перформанса. 
Б. Моффитт разработал понятие «crisis 
performance» применительно к политикам, 
которые не столько отражают реальный кри-
зис, сколько риторически конструируют его 
как рамку восприятия [Moffitt 2015: 190]. 
Р. Хайниш с соавторами признали этот ме-
ханизм наиболее адекватным для описания 
дискурса Милея: он «риторически превра-
щает кризис не только в экзистенциальную 
экономическую проблему, но и в моральную 
историю о коррупции и неудаче» [Heinisch, 
Gracia, Laguna-Tapia, Muriel 2024: 599]. 

Инфляция в 142,7 % в октябре 2023 года 
давала для этого превосходный материал. 
Устойчивая лексическая фигура в его речах — 
«nos robaron» («они украли у нас»), употреб-
лявшееся применительно к деньгам, буду-
щему, достоинству. В обращении по «cadena 
nacional» (10 декабря 2024 года) эта техника 
воспроизводилась уже в качестве президен-
та: перечисление экономических показате-
лей предшествующего периода неизменно 
предварялось описанием «ужасного насле-
дия» перонизма. 

Стратегия самопрезентации в роли 
аутсайдера-спасителя строилась на не-
скольких нарративных ходах. Во-первых, 
последовательное позиционирование себя 
как outsider — человека вне касты. Это са-
мопозиционирование было тщательно сре-
жиссировано: митинги сопровождались rock-
star-интро, он появлялся с бензопилой — 

символом «обрезания» государственных 
расходов. Ф. Сендра и Х. Маркос-Марне, 
опираясь на корпусный анализ предвыбор-
ных текстов, показали, что Милей «никогда 
не был ограничен коллективной организаци-
ей» собственной партии и строил всю кам-
панию исключительно на личном бренде 
[Sendra, Marcos-Marne 2024: 641]. 

Во-вторых, образ «интеллектуального 
превосходства» придавал его антиэлитар-
ному дискурсу особый характер: он нападал 
на элиту не с позиции «простого человека», 
а с позиции знающего больше элиты. Дис-
кредитация оппонентов носила интеллекту-
альный оттенок — он называл их «burros» 
(ослами) [Luján, Puig Lombardi 2025], апел-
лировал к австрийской экономической шко-
ле. Это создавало противоречивый образ: 
«народный человек» с профессиональными 
знаниями, одновременно понятный широкой 
аудитории и интеллектуально превосходя-
щий оппонентов. 

Стратегия идеологической маркиров-
ки строится вокруг концепта libertad (свобо-
да). По данным корпусного анализа, libertad 
и имя самого политика были наиболее часто 
встречающимися лексемами в его предвы-
борных твитах [Heinisch, Gracia, Laguna-
Tapia, Muriel 2024: 599]. 

В терминах Э. Лакло libertad у Милея 
превратилась в «пустой означающий» 
[Laclau 2005: 96–97] — термин, достаточно 
широкий, чтобы апеллировать к экономиче-
ской свободе, личной автономии и культур-
ной независимости одновременно. Лозунг 
«¡Viva la libertad, carajo!» («Да здравствует 
свобода, чёрт возьми!») стал визитной кар-
точкой кампании — грубоватое carajo вноси-
ло регистр аутентичности и нарушения кон-
венций. 

Противоположным полюсом выступал 
концепт populismo — популизм, переопреде-
ленный Милеем как синоним «безответ-
ственной экономической политики» и «во-
ровства». Тогда как сам он настаивал на от-
рицании популистского лейбла, профессор 
Х. Б. Лукка из Национального университета 
Росарио характеризует его как «ультралибе-
рального в экономике, но ультрапопулист-
ского в риторике» [Lucca 2025]. Это сочета-
ние и составляет дискурсивный парадокс 
Милея. 

Интент-анализ корпуса текстов Х. Милея 
позволил получить количественные данные, 
представленные в Таблице 1. 



Кириченко И. Г. Политическая лингвистика. 2026. № 4 (118). С. 100-106 

104 

Таблица 1 
Распределение интенциональных категорий в дискурсе Х. Милея (август — декабрь 2023 г.) 

Интенциональная категория Кол-во блоков Доля (%) Примеры языковых маркеров 

Дискредитация 475 38,2 La casta, ratas, ladrones, enemigos 

Самопрезентация 307 24,7 Soy el león, economista, soy outsider, libertador 

Апелляция к эмоциям 265 21,3 Miedo, esperanza, sufrimiento, carajo 

Легитимация 118 9,5 Constitución, voluntad popular, ley y orden 

Информирование 78 6,3 Dato, cifra, porcentaje 

Итого 1243 100  

 
Так, доминирующей интенцией является 

дискредитация (38,2 %), что подтверждает 
центральную роль стратегии демонизации 
оппонента в предвыборной коммуникации 
Милея. На втором месте — самопрезента-
ция (24,7 %), причем в постах X/Twitter ее 
доля возрастает до 31,2 %, тогда как в офи-
циальных речах снижается до 20,1 %. Это 
свидетельствует о том, что социальные сети 
служат для Милея главной площадкой по-
строения личного бренда. 

Апелляция к эмоциям занимает третье 
место (21,3 %), при этом в инаугурационном 
обращении ее доля падает до 14,8 %, усту-
пая место легитимации (16,2 %), что отра-
жает смену коммуникативной задачи: от 
возбуждения электоральных страстей к 
обоснованию президентской власти. 

Сопоставление с интент-профилем пе-
ронистских текстов (речи Х. Д. Перона 1946–
1955 гг., N = 1021 блок) показывает принци-
пиальное сходство по трем категориям: дис-
кредитация (36,5 % у Перона против 38,2 % 
у Милея), самопрезентация (25,1 % против 
24,7 %) и апелляция к эмоциям (22,3 % про-
тив 21,3 %). Различия статистически незна-
чимы (χ² = 1,47, df = 4, p > 0,05), что количе-
ственно подтверждает гипотезу о структурной 
преемственности дискурсивных моделей. 

4. ПЕРОНИЗМ И МИЛЕЙ: СТРУКТУРНОЕ 
СОПОСТАВЛЕНИЕ 

Прямое сопоставление дискурсов 
наглядно демонстрирует механизм струк-
турного воспроизводства при инвертирова-
нии содержания. 

Конструирование образа врага: Перон — 
«La oligarquía y el imperialismo son los 
enemigos del pueblo argentino» («Олигархия и 
империализм — враги аргентинского наро-
да») [Perón 1946]; Милей — «La casta política 
te roba el trabajo y el futuro» («Политическая 
каста крадёт у тебя работу и будущее») 
[Milei 2023a]. Структурная параллель оче-
видна: в обоих случаях безличный коллек-
тивный враг представлен как паразит, при-
сваивающий результаты труда народа. Ме-
няется только лексическое наполнение. 

Нарратив «золотого века»: Перон апел-
лировал к Аргентине 1940-х как образцу 

справедливого государства; Милей апелли-
рует к Аргентине начала XX в. как к «одной 
из богатейших держав мира» [Milei 2023b]. 
Оба нарратива помещают «золотой век» в 
разные исторические точки, но выполняют 
идентичную риторическую функцию: доказа-
тельство возможности через прецедент. 

Авторы испаноязычного исследова-
ния, опубликованного в «Revista Mexicana 
de Ciencias Políticas y Sociales», указывают, 
что дискурс Милея строит «антагонистиче-
скую границу» (frontera antagónica) между 
кастой и pueblo через концепты casta и 
populismo, воспроизводя лакловскую логику 
эквивалентных цепочек требований [Dialnet 
2025: 51–74]. Это подтверждает централь-
ную гипотезу исследования: аргентинский 
предвыборный дискурс обладает устойчи-
вой структурной матрицей, восходящей 
к перонизму, которая сохраняется вне зави-
симости от идеологических деклараций ора-
торов. 

5. НАЦИОНАЛЬНАЯ СПЕЦИФИКА  
В СОПОСТАВИТЕЛЬНОМ КОНТЕКСТЕ 

Аргентинский дискурс обнаруживает ряд 
черт, отличающих его от других случаев 
правопопулистской риторики. 

Во-первых, исключительная насыщен-
ность внутренними историческими референ-
циями: слово «peronismo» в аргентинском 
дискурсе — не просто название движения, 
а мифологема, мгновенно активирующая 
весь комплекс аффективных реакций. Для 
иностранного наблюдателя этот пласт кон-
нотаций практически непрозрачен. 

Во-вторых, специфический аффектив-
ный регистр аргентинского политического 
испанского, сложившийся под влиянием пе-
ронизма: склонность к сакрализации концеп-
тов, митинговый стиль, устойчивые перфор-
мативные элементы. 

В-третьих, Аргентина — один из лидеров 
Латинской Америки по проникновению ин-
тернета (88 % населения) и использованию 
X / Twitter (более 50 % пользователей) 
[Luján, Puig Lombardi 2025]. Дискурс Милея 
изначально строился под логику социальных 
сетей: лаконичность, эмоциональная заря-
женность, хештегизируемость лозунгов. 
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Наконец, это, пожалуй, главное, — фе-
номен «антиперонистского перонизма»: ис-
пользование дискурсивного инструментария 
перонизма против него самого. Профессор 
Лукка описывает это как «нормализацию по-
пулистского дискурса» в аргентинском поли-
тическом мейнстриме, где неолиберальная 
ортодоксия «возвеличивается как акт мо-
ральной смелости» [Lucca 2025]. Именно в 
этой точке аргентинский случай наиболее 
интересен для сравнительной политической 
лингвистики. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Проведенный анализ позволяет сфор-
мулировать несколько итоговых наблюде-
ний. Аргентинский предвыборный дискурс 
обладает устойчивыми структурными харак-
теристиками, выходящими за рамки конкрет-
ных идеологических позиций: манихейское 
противопоставление «своих» и «чужих», 
нарратив «утраченного рая» и грядущего 
спасения, сакрализация языка и культ ха-
ризматического лидера. Эти черты, система-
тически оформленные перонизмом, воспро-
изводятся вне зависимости от ориентации 
конкретного политика. 

Дискурс Милея демонстрирует феномен 
структурного воспроизводства при содержа-
тельной инверсии: антиперонистский по 
идеологии, он перонистский по дискурсивной 
архитектуре. Концепт la casta функциональ-
но эквивалентен перонистскому концепту 
oligarquía; апелляция к «Аргентине начала 
XX века» параллельна апелляции к «Арген-
тине Перона»; самопрезентация как аутсай-
дера-спасителя воспроизводит харизмати-
ческую матрицу перонистского лидерства. 

В дискурсе Х. Милея реализуются четы-
ре доминирующие стратегии: дискредитация 
оппонента через концепт-ярлык (la casta), 
кризисный перформанс, самопрезентация в 
роли аутсайдера-спасителя и идеологиче-
ская маркировка через ценностные концеп-
ты. Интент-анализ подтверждает качествен-
ные наблюдения количественно: дискреди-
тация составляет 38,2 % всех интенций, са-
мопрезентация — 24,7 %, апелляция к эмо-
циям — 21,3 %. Статистическое сходство с 
интент-профилем перонизма (χ² > 0,05) дает 
эмпирическое обоснование тезису о дискур-
сивной преемственности. 

Перспективы дальнейших исследований 
связаны с корпусным анализом лексики 
предвыборных выступлений, сопоставлени-
ем с перонистскими текстами разных исто-
рических периодов и изучением «войны за 
язык» — в частности, запрета инклюзивного 
языка, введенного правительством Милея, 
как продолжения дискурсивного конфликта. 
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