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АННОТАЦИЯ. В статье исследуется коммуникационная кампания, с одной стороны, президента Венесуэлы 

Николаса Мадуро, с другой — президента Гайаны Ирфаана Али в период обострения конфликта между двумя 

странами из-за спорной территории Гайана-Эссекибо в 2023 г. Целью исследования было выяснение того, как 

именно официальные позиции стран проводились с помощью личных аккаунтов президентов в соцсетях. Был прове-

ден контент-анализ постов Николаса Мадуро в Instagram* и Ирфаана Али в Facebook* на тему территориального 

конфликта. В ходе исследования были выявлены следующие тенденции: с одной стороны, оба использовали класси-

ческие приемы военной пропаганды, действуя в противовес друг другу, с другой — Ирфаан Али заимствовал неко-

торые коммуникационные приемы у своего оппонента, Николаса Мадуро, существенно меняя свой привычный стиль 

коммуникации в соцсетях в период конфликта. Как показало исследование, «атакующая» сторона, которой в дан-

ном случае выступила Венесуэла, отличается позитивной коммуникацией, тогда как у стороны «обороняющейся», 

в данном случае Гайаны, коммуникация носит в большей степени тревожный и агрессивный характер. В то же 

время важным выводом статьи стало то, что при отсутствии реальных боевых действий противоборствующие 

стороны остаются в рамках мирной коммуникации, избегая излишне агрессивных маркировок и разжигания ненави-

сти. Результаты исследования могут быть полезны при изучении современных методов военной пропаганды, ком-

муникационных процессов в ходе международных конфликтов и формирования особого стиля прямой коммуникации 

главы государства в соцсетях. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Конфликт Боливарианской Республики 
Венесуэла и Кооперативной Республики 
Гайана вокруг территории Гайана-Эссекибо 
длится уже почти 200 лет, при этом ни разу 
дело не доходило до прямого военного 
столкновения. Тем не менее этот спор явля-
ется серьезным препятствием в дипломати-
ческих отношениях двух стран, а также от-
ражается на политической ситуации в Лати-
ноамериканском регионе. 

Долгое время конфликт считался замо-
роженным, однако после того, как прави-
тельство Гайаны заключило соглашение с 
американской нефтедобывающей компанией 
ExxonMobil, которая в 2015 г. обнаружила в 
этом районе крупные нефтяные месторож-
дения, вопрос снова стал актуальным. Эска-
лация конфликта в 2023 г. связана с новой 
фазой разработок, проводимых ExxonMobil 
[Львова 2024: 85–86]. В конце сентября пре-
зидент Венесуэлы Николас Мадуро объявил 
о созыве общенационального референдума 
«о защите территории Гайана-Эссекибо», 
на котором, помимо прочего, был поставлен 
вопрос о принятии «дальнейших мер по воз-
вращению Гайаны-Эссекибо в состав Вене-
суэлы»1. Власти Гайаны расценили этот шаг 
как прямое посягательство на свою террито-
рию. Референдум был проведен 3 декабря, 
после чего произошел наиболее острый эпи-
зод рассматриваемого периода — крушение 
вертолета Bell 412 Сил обороны Гайаны, 
патрулировавшего границу с Венесуэлой. 
Хотя в официальных источниках не говори-
лось о причастности Венесуэлы к инциденту, 
это вызвало широкий резонанс в гайанских 
медиа2. Напряженность сохранялась вплоть 
до прямых переговоров Николаса Мадуро и 
Ирфаана Али, состоявшихся 14 декабря не-
далеко от аэропорта Аргайл на территории 
государства Сент-Винсент и Гренадины. 

Впервые за много лет конфликт прибли-
зился к горячей фазе, и возможные военные 
действия стали центральной темой в медиа-
пространстве обеих стран. Проводниками 

 
1 Esequibo: 5 preguntas para un pueblo libre, 

participativo y protagónico — Prensa MPPS, 2023. 
URL: https://mpps.gob.ve/esequibo-5-preguntas-para-
un-pueblo-libre-participativo-y-protagonico/ (дата об-
ращения: 01.02.2026). 

2 Williams T. GDF to regroup and continue to 
protect Guyana’s territorial integrity — Guyana 
Chronicle, 2023. URL: https://guyanachronicle.com/ 
2023/12/10/gdf-to-regroup-and-continue-to-protect-
guyanas-territorial-integrity/ (дата обращения: 01. 
02.2026). 

официальных точек зрения и с той, и с дру-
гой стороны выступили президенты Николас 
Мадуро и Ирфаан Али, активно использую-
щие соцсети. В Латинской Америке прямая 
коммуникация глав государств занимает 
важное место в медиапространстве и зача-
стую вытесняет государственные СМИ. Ве-
несуэла и Гайана подтверждают эту тен-
денцию. 

В Венесуэле прямая политическая ком-
муникация активно развивается с середины 
2000-х гг. Бывший президент Уго Чавес был 
одним из первых, кто начал использовать 
каналы массовой коммуникации для прямого 
общения с народом. У Мадуро тоже доста-
точно опыта в этом, во многом он копировал 
стиль своего предшественника. Коммуника-
ционная политика Уго Чавеса активно ис-
следовалась как в зарубежной, так и в рос-
сийской литературе — можно отметить, 
например, работы Г. С. Филаткиной [Филат-
кина 2015]. Мадуро исследован в меньшей 
степени, но, например, в коллективной моно-
графии о политической коммуникации в 
Ибероамерике, выпущенном британским из-
дательством «Рутледж», есть глава о стиле 
коммуникации венесуэльского президента и 
его связи с традициями Чавеса [Сasado, 
Sánchez 2024]. 

Медиасистема Гайаны практически не 
исследована в научной литературе. Можно 
отметить работы гайанского профессора 
Э. К. Томаса, изучавшего процессы в мас-
смедиа, но его исследования касаются ХХ в. 
[Thomas 1982], тогда как современный пери-
од все еще не изучен. Прямая политическая 
коммуникация находится на начальной ста-
дии развития: Али стал первым президентом 
Гайаны, активно использующим соцсети. 

Поведение СМИ латиноамериканских 
стран в конфликтных ситуациях неоднократ-
но становилось объектом исследований. Ла-
тиноамериканские исследователи часто 
подходят к вопросу комплексно, активно ис-
пользуя социологические методы, анализи-
руя роль СМИ в затяжной партизанской 
войне в Колумбии [Medina Gallego 2016] или 
в социальных конфликтах 2010-х гг. в Перу3. 
Однако все эти исследования касаются 
внутренних конфликтов. Эскалация кон-
фликта между Венесуэлой и Гайаной позво-
ляет нам провести сравнительный анализ 

 
3 Salazar-Jeanneau, Sebastian. (2014). Period-

ismo y conflictos sociales en el Perú: ¿cobertura 
preventiva o tradicional en los diarios de alcance 
nacional? [Thesis for Bachelor degree, Pompeu 
Fabra University] 
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каналов президентов двух латиноамерикан-
ских стран в условиях внешнего конфликта — 
в современной истории Латинской Америки, 
когда основная коммуникация ведется через 
социальные сети, таких примеров практиче-
ски нет. 

Кроме того, нетипичной для подобных 
исследований является природа Венесуэль-
ско-гайанского конфликта: обострение отно-
шений при отсутствии реальных военных 
действий. Хотя СМИ разных стран в 2023 г. 
писали о возможной войне между Венесуэ-
лой и Гайаной1, эксперты-латиноамери-
канисты, в том числе российские, оценивали 
вероятность начала реальных боевых дей-
ствий как крайне низкую2. При этом медиа-
исследователи в большинстве случаев ана-
лизируют ситуации, когда насильственные 
действия уже произошли, и акцентируют 
внимание на том, как СМИ работают в усло-
виях войны. Но, как можно предположить, 
в случае возможных, а не реальных военных 
действий неизбежна модификация традици-
онных методов информационной войны. Ис-
следований того, как ведут себя медиа в по-
добных ситуациях, явно не хватает. 

Цель работы: выяснить, как через лич-
ные каналы президентов проводилась офи-
циальная точка зрения двух стран в услови-
ях эскалации внешнего конфликта. Предме-
том исследования стали материалы из лич-
ных аккаунтов в Instagram* Николаса Мадуро 
и в Facebook* Ирфаана Али. 

Методология и методика. В эпоху ак-
тивного развития социальных сетей полити-
ческие процессы переходят в онлайн, поль-
зователи могут наблюдать за ними в прямом 
эфире, и это коренным образом меняет саму 
политическую реальность, о чем говорят ра-
боты отечественных медиаисследователей 
начала и середины 2010-х гг. [Русакова, 
Грибовод 2014]. Из этого фактора выводится 
концепция медиатизации политики, в соот-
ветствии с которой СМИ уже не просто пе-
редают информацию и выполняют функцию 
посредника между политиками и обществом, 
а становятся полноценными участниками 
политического процесса. Но медиатизация 
распространяется и на самих политиков, ко-
торые все чаще осознают необходимость 

 
1 Darraj, Zaid. The Essequibo Territorial Dispute: 

A New Proxy War? // World Affairs Council of Dallas 
Fort/Worth, 2024. URL:  https://www.dfwworld.org/ 
the-essequibo-territorial-dispute-a-new-proxy-war/ 
(дата обращения: 22.01.2026). 

2 Романов Р. Почему Венесуэла требует две 
трети соседней Гайаны // Ведомости, 2023. URL: 
https://www.vedomosti.ru/politics/articles/2023/12/09/
1010209-pochemu-venesuela-trebuet (дата обра-
щения: 22.01.2026). 

прямой коммуникации с населением, заво-
дят аккаунты в социальных сетях и сами, 
таким образом, становятся СМИ — участни-
ком политического процесса. 

Выбор каналов лидеров стран, а не тра-
диционных СМИ, обусловлен особенностями 
медиасистем Венесуэлы и Гайаны, в кото-
рых на первый план в политической комму-
никации выходит прямое общение политиков 
в соцсетях. Несмотря на фактор медиатиза-
ции, было бы некорректно рассматривать 
эскалацию конфликта как процесс, запущен-
ный и проводимый в онлайн-медиаполе. 
Стиль и характер коммуникации лидеров 
стран в соцсетях в первую очередь обуслов-
лены событиями, происходившими в реаль-
ности. Безусловно, пост в социальной сети 
можно рассматривать как политический 
жест. Но за каждым политическим жестом 
стоит цепь событий, происходивших офлайн, 
без понимания которых невозможно и пол-
ноценное изучение политического процесса. 
Поэтому для задач настоящей работы было 
важно действовать на стыке институцио-
нального и исторического подхода к медиа-
тизации политики. 

Исследование состоит из нескольких 
этапов. Сначала путем историко-описа-
тельного метода и методов политологии вы-
явлены основные причины конфликта 
и внутриполитические мотивы эскалации 
2023 г. для обеих стран. Кроме того, дана 
общая характеристика медиасистем Венесу-
элы и Гайаны, что также необходимо учиты-
вать при рассмотрении стратегии лидеров в 
социальных сетях. 

Далее проведен контент-анализ. В пер-
вую очередь публикации, связанные с тер-
риториальным конфликтом, были разделены 
по эмоциональному окрасу на положитель-
ные, в которых подчеркивается стремление к 
миру и любовь к своей стране, и отрицатель-
ные, в которых заметны агрессивные или 
тревожные настроения. Например, одним из 
ключевых отрицательных маркеров стали 
милитаристские элементы: фотографии во-
енных, демонстрация вооруженной техники, 
использование военных терминов. В качестве 
положительного маркера выступили развле-
кательные и праздничные элементы, фото-
графии природы, видео с участием детей. 
Дальнейшим шагом стало выделение наибо-
лее часто употребляемых слов и выражений, 
выявляющих основные политические нарра-
тивы обеих сторон. Для определения ком-
муникационного стиля были выделены ка-
тегории постов, преобладающие у лидеров 
стран: в частности, официальные докумен-
ты, посты, рассказывающие об истории и 
культуре региона и т. д. Для понимания того, 
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как выстраивался образ врага, было подсчи-
таны и проанализированы упоминания про-
тивоборствующей стороны. 

Контент-анализ проводился вручную. 
При его проведении учитывался не только 
текст публикаций, но и аудиовизуальная со-
ставляющая: музыка, фотографии, слова и 
выражения, которые произносились в видео. 
Это было необходимо, учитывая креолизо-
ванный характер большинства публикаций. 
У обоих президентов есть как текстовые 
публикации, сопровождающиеся визуаль-
ным рядом без слов, так и публикации, ос-
новное содержание которых передается в 
видео, а текстовые описания представляют 
собой лишь короткие пояснения. 

Хронологические рамки работы: с 23 сен-
тября 2023 г., когда венесуэльские власти 
объявили о созыве национального рефе-
рендума — именно после этого разговоры 
об эскалации конфликта стали резко наби-
рать обороты — до 15 декабря 2023 г., когда 
была опубликована подписанная президен-
тами конфликтующих стран Аргайльская де-
кларация, в которой, помимо прочего, был 
прописан пункт о ненападении. Конфликт на 
этом не закончился, однако разговоры о 
возможных боевых действиях сошли на нет 
и, по крайней мере на время, вопрос о при-
надлежности Гайана-Эссекибо перестал быть 
главным в информационной повестке Вене-
суэлы и Гайаны. 

ИНФОРМАЦИОННАЯ КАМПАНИЯ  
В INSTAGRAM* НИКОЛАСА МАДУРО 

Помимо экономического интереса в свя-
зи с открытием новых месторождений, у Ма-
дуро были и политические причины поста-
вить на повестку дня вопрос о спорной тер-
ритории. Это можно считать классическим 
способом отвлечения населения от внутрен-
них проблем путем сплочения перед внеш-
ней угрозой. Хотя Венесуэла характеризует-
ся острой политической поляризацией — 
уже много лет в стране идет противостояние 
чавистов и античавистов — позиции «Эссе-
кибо принадлежит Венесуэле» придержива-
ется подавляющее большинство венесуэль-
цев, вне зависимости от политических при-
страстий. Но и этот вопрос часто становится 
поводом для жестких споров. Например, ко-
гда Уго Чавес приехал в Джорджтаун с офи-
циальным визитом и заключил с гайанским 
правительством соглашение о совместном 
развитии региона, оппозиция обвинила его в 
предательстве национальных интересов 
[Розенталь 2011: 61–62]. Тем не менее при-
надлежность Эссекибо никем в Венесуэле, 
даже оппозицией, под сомнение не ставится. 
Так что этот шаг Мадуро можно считать по-

пыткой завоевать симпатии населения в 
преддверии президентских выборов 2024 г. 
Кроме того, в октябре 2023 г. внутрипартий-
ные выборы должен был провести альянс 
«Единая демократическая платформа» 
(Plataforma Unitaria Democrática, PUD), объ-
единяющий античавистскую оппозицию. 
Можно было предположить, что вопрос о 
референдуме вызовет раскол в оппозиции, 
что тоже было на руку Мадуро. 

С точки зрения внешней политики, путем 
народной поддержки на референдуме Маду-
ро стремился легитимизировать притязания 
Венесуэлы на спорную территорию перед 
международным сообществом. При этом с 
2018 г. правительство Венесуэлы открыто 
высказывает недоверие к Международному 
суду ООН, обвиняя организацию в предвзя-
тости [Торо Нестеренко 2024: 30]. В том же 
духе Мадуро высказался, когда власти Гайа-
ны пытались оспорить законность проведе-
ния референдума, обратившись в Междуна-
родный суд1. В этом кроется важный посыл 
для венесуэльцев: Мадуро таким образом 
показывает, что для него мнение своего 
народа важнее решений международных 
организаций. 

Для рассмотрения информационной кам-
пании были изучены материалы аккаунта 
Мадуро в Instagram* — именно в этой соцсе-
ти, наряду с Tiktok, президент Венесуэлы 
наиболее активен. Всего с 23 сентября по 
15 декабря 2023 г. в его аккаунте было опуб-
ликовано 198 постов, касающихся Венесу-
эльско-гайанского территориального спора. 
Их можно разделить по эмоциональному 
оттенку на позитивные, в которых говорится 
о стремлении к миру, и негативные, где при-
сутствуют заявления милитаристского ха-
рактера и звучат обвинения в адрес прави-
тельства Гайаны и лично президента Ирфа-
ана Али, США, американских корпораций 
и т. д.  

Позитивные 135 

Негативные 63 

Итак, количество постов с позитивным 
эмоциональным окрасом более чем в два 
раза превышает негативные. При этом нуж-
но учитывать, что военная лексика харак-
терна в целом для коммуникационного стиля 
Мадуро — таким образом он продолжает 
традиции, заложенные Уго Чавесом [Hessel-
bach 2024]. Поэтому даже в новостях, не от-
носящихся к военной сфере, он использует 

 
1 Itriago A. Venezuela Says Guyana Seeks to 

Halt Vote on Disputed Territory — Bloomberg, 2023. 
URL: https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-
10-31/venezuela-says-guyana-seeks-to-halt-vote-on-
disputed-territory (дата обращения: 01.02.2026). 
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такие слова, как «мобилизация народа», 
«борьба», «защита Родины». Коммуникаци-
онная стратегия Мадуро, как и у Чавеса, во 
многом строится на антиимпериалистиче-
ском и антиамериканском дискурсе, поэтому 
состояние борьбы в этом контексте является 
постоянным [Русакова 2007: 20–21]. 

Наиболее часто употребляемые фразы, 
иногда с некоторыми вариациями: «Вся Ве-
несуэла» (Venezuela Toda), «Эссекибо — 
это Венесуэла» / «Эссекибо — наша тер-
ритория» (Esequibo es de Venezuela / 
Esequibo es nuestro), «Венесуэльское солнце 
восходит над Эссекибо» (El sol de Venezuela 
nace en el Esequibo), «защита наших исто-
рических прав» (defensa de nuestro derecho 
histórico), «Боливарианская дипломатия ми-
ра» (Diplomacia Bolivariana de Paz). Эти фра-
зы часто добавляются в конце, в одном ряду 
с привычными чавистскими лозунгами, 
например: Venceremos — «Мы победим», 
Hasta la Victoria siempre — «Всегда до побе-
ды», Viva la Revolucion Bolivariana — 
«Да здравствует боливарианская револю-
ция», Viva el poder popular — «Да здравству-
ет народная власть» и т. д. Таким образом 
новые утверждения встраиваются в повсе-
дневность. Как и Уго Чавес, Мадуро обра-
щается напрямую к аудитории, рассказывает 
о своей повседневной жизни — в период 
конфликта эта тенденция никуда не исчезает. 
Так, например, в одном из постов рассказы-
вает: «Я выпил кофе от Силии (Силия Фло-
рес — жена Мадуро) и иду голосовать на 
референдуме». Так конфликтная коммуни-
кация встраивается в повседневность. 

Несмотря на обилие военной лексики, 
прямые угрозы милитаристского характера 
практически отсутствуют. Наоборот, часто 
повторяются тезисы о «дипломатии мира» и 
о том, что действия венесуэльского прави-
тельства — «не угроза». 93 поста (47 % от 
общего количества) посвящено непосред-
ственно референдуму 3 декабря. Это собы-
тие представлено как национальный празд-
ник, даже используется фраза la fiesta elec-
toral — «электоральный праздник». Аудио-
визуальное содержание постов отличается 
обилием ярких цветов, кадров с уличных 
демонстраций (которые тоже подаются как 
праздничные мероприятия), музыки, танцев; 
к агитации активно привлекаются дети. 
В своем Instagram* Мадуро активно исполь-
зует музыку, комиксы, мультипликацию и 
мемы, превращая официальные выступле-
ния в шоу — всего за рассматриваемый пе-
риод опубликовано 122 таких поста, как от-
носящихся к конфликту, так и посвященных 
другим темам. Это обеспечивает общий по-
зитивный эмоциональный фон. 

Этот фон усиливается тем, что ключе-
вые с юридической точки зрения события 
конфликта — референдум и Аргайльская 
декларация — Мадуро отмечает как победы. 
И если на референдуме действительно бо-
лее 95 % венесуэльцев проголосовали за 
присоединение Гайаны-Эссекибо, то декла-
рация конфликт никак не решила, сохранив 
статус-кво. Но в одном из пунктов было про-
писано согласие с положениями Женевского 
соглашения 1966 г. между Венесуэлой и 
Британской Гвианой, а именно к этому доку-
менту традиционно апеллируют венесуэль-
ские власти. Это дало повод Мадуро охарак-
теризовать переговоры в Аргайле как «три-
умфальные» и итог событий 2023 г. — как 
«победу боливарианской дипломатии». 

Образ внешнего врага выстраивается 
неактивно. Кооперативная республика Гайа-
на упоминается только при публикации офи-
циальных документов (то есть 7 раз за весь 
период) и 1 раз — в телевизионном выступ-
лении Мадуро. Всего 9 раз упоминается Ир-
фаан Али, в 4 случаях (и во всех устных вы-
ступлениях) Мадуро не обращается к нему 
по имени, называя просто «президент Гайа-
ны». В 5 постах упоминается компания Exx-
onMobil, в 4 — Южное командование ВС 
США, проводившее совместные учения с 
армией Гайаны. Утверждается, что Exxon 
Mobil «управляет Гайаной», Мадуро называ-
ет Али «президентом на зарплате». Но эти 
посты составляют менее 5 % от общего ко-
личества. В целом же Мадуро в своей комму-
никации уделяет мало внимания характеру 
внешней угрозы и рассматривает территори-
альный спор как внутреннюю проблему. 

Этот фактор также разграничивает офи-
циальную и неофициальную коммуникацию 
Мадуро. Первая занимает значительно 
меньше пространства — за весь период 
опубликовано 12 официальных документов 
(6 % от общего числа постов) — и касается 
внешнеполитических вопросов. Обращения к 
международным инстанциям и властям Гай-
аны содержатся именно в этих постах, тогда 
как в неофициальных публикациях говорится 
в основном о самой Венесуэле. 

ОФИЦИАЛЬНАЯ ПОЗИЦИЯ ГАЙАНЫ  
В FACEBOOK* ИРФААНА АЛИ 

На протяжении истории независимой 
Гайаны ее власти тоже неоднократно ис-
пользовали вопрос о принадлежности Эссе-
кибо как фактор консолидации общества и 
как удар по политическим конкурентам. По-
ляризация общества в Гайане присутствует, 
пусть и не в столь жестких формах, как в Ве-
несуэле (если говорить о XXI в.). Но здесь 
она другого рода. На политической арене 
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много лет доминировали две партии: Народ-
ная прогрессивная партия (НПП), которую 
представляет президент Али, и Народный 
национальный конгресс (ННК). Они разли-
чаются не столько по идеологическим при-
знакам, сколько по этническому составу: ис-
торически НПП представляет индогайанское 
население, а ННК — афрогайанское. Кон-
фликты на этнической почве — одна из бо-
лезненных тем для Гайаны [Болтаевский 
2019: 55–57]. Поэтому для администрации 
Али обострившийся кризис вокруг Гайаны-
Эссекибо стал возможностью объединить 
общество перед лицом внешней угрозы и 
завоевать очки в условиях жесткой полити-
ческой конкуренции. В этом смысле у Али 
был определенный карт-бланш: когда его 
предшественник, представитель ННК Дэвид 
Грейнджер, заключил договор с ExxonMobil о 
разработке новых месторождений, многие 
отмечали, что сделано это было на невы-
годных для Гайаны условиях [Губский 2025: 
62]. В результате Грейнджер начал стреми-
тельно терять популярность, а ННК в итоге 
оказался в глубоком кризисе и в последние 
годы серьезно сдал позиции — количество 
мест в Национальном собрании только 
уменьшалось1. 

Стоит при этом отметить, что в Гайане 
вопрос о принадлежности Эссекибо, хоть 
никем не оспаривался, однако, в отличие от 
Венесуэлы, никогда не являлся частью куль-
турного кода и постоянным пунктом полити-
ческих дебатов. Но на фоне эскалации это 
начало меняться: разъяснение официальной 
позиции властей о принадлежности Гайаны-
Эссекибо было в обязательном порядке вве-
дено в образовательные программы (в Ве-
несуэле это было сделано уже давно) [Губ-
ский 2025: 63]. 

Хотя в гайанской политической культуре 
пока небольшой опыт интернет-коммуника-
ции, отмечается, что в последние годы в 
Гайане растет влияние социальных сетей2. 
Это объясняется тем, что соцсети заполнили 
лакуны, которые не могли заполнить тради-
ционные СМИ. Подобно политической поля-
ризации, выражающейся в борьбе двух пар-
тий, в медиасреде также существует проти-
востояние между государственными СМИ — 
такими как Guyana Chronicle — и частными 
газетами, крупнейшими из которых являются 

 
1 Kissoon F. I doubt the PNCR can survive be-

yond 2030 — Guyana Chronicle, 2025. URL: https:// 
guyanachronicle.com/2025/09/15/i-doubt-the-pncr-
can-survive-beyond-2030/ (дата обращения: 08.02. 
2026). 

2 Kemp S. Digital 2023: Guyana — Datareportal, 
2023. URL: https://datareportal.com/reports/digital-
2023-guyana  (дата обращения: 08.02.2026). 

Stabroek News и Kaieteur News3. При этом 
традиционная пресса ориентируется глав-
ным образом на жителей столицы, тогда как 
жизнь удаленных от центра районов оказы-
вается за пределами ее внимания4. На этом 
фоне, учитывая распространение Интернета 
по всей территории страны, соцсети стано-
вятся основным источником информации и 
формирования мировоззрения гайанцев. 
Этот фактор не может не учитываться в по-
литике, поэтому президент Али активно ве-
дет соцсети. 

Для подробного изучения коммуникаци-
онной компании гайанских властей был вы-
бран аккаунт Али в Facebook* — в Гайане 
эта соцсеть является самой популярной, 
причем с большим отрывом5, и ее президент 
страны использует в качестве основной. 
Публикации за рассматриваемый период 
также разделены на позитивные, в которых 
говорится о приверженности к миру, и нега-
тивные, в которых присутствуют обвинения и 
угрозы в адрес Венесуэлы или есть намеки 
на возможные военные действия. Всего за 
рассматриваемый период президент Гайаны 
опубликовал 66 постов, касающихся терри-
ториального спора. 

Позитивные 23 

Негативные 43 

Активность президента Гайаны в соцсе-
тях существенно ниже, чем у Мадуро. Коли-
чество негативных публикаций у Али почти 
вдвое превышает количество позитивных. 
Когда речь заходит о территориальном спо-
ре, Али постоянно обвиняет венесуэльское 
правительство в захватнической политике. 
В 19 публикациях присутствуют гайанские 
военные. И хотя президент Гайаны подчер-
кивает стремление урегулировать вопрос 
мирно, вместе с тем рассказывает о готов-
ности гайанской армии и заявляет о реши-
тельности отстаивать территориальную це-
лостность страны любыми способами. 

В целом публикации выдержаны в бо-
лее-менее нейтральном ключе: оценочные 
суждения присутствуют, но если Мадуро ча-
сто обращается к пользователям с вопроса-
ми (в том числе риторическими), то посты 
Али больше похожи на отчеты и доклады. 

 
3 Kissoon F. Factors that led to the demise of 

Kaieteur News — Guyana Chronicle, 2025. URL: 
https://guyanachronicle.com/2025/10/27/factors-that-
led-to-the-demise-of-kaieteur-news/ (дата обраще-
ния: 08.02.2026). 

4 Social media on political discourse in Guyana 
is a double-edged sword — Village Voice, 2024. 
URL: https://villagevoicenews.com/2024/09/15/social-
media-on-political-discourse-in-guyana-is-a-double-
edged-sword/ (дата обращения: 08.02.2026). 

5 Kemp S. Ibid. 
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Значительную часть контента составляют 
официальные дипломатические ноты, отче-
ты с выступлений на различных мероприя-
тиях: 16 постов (24 % от общего количества) 
представляют собой публикации официаль-
ных документов гайанских органов власти 
или международных организаций. Хотя в 
целом у Али нет четкого разграничения 
между официальным и неофициальным сти-
лем общения, все же в неофициальных пуб-
ликациях есть некоторые компоненты, от-
личные от типичного дипломатического сти-
ля, который присутствует в документах. 
Например, появляются свои лозунги — фра-
зы, повторяющиеся регулярно, хотя еще не 
образующие понятной системы лозунгов: 
«Одна Гайана» (One Guyana), «Эссекибо 
принадлежит Гайане» (Essequibo belongs to 
Guyana), «Вся Гайана принадлежит нам» 
(All of Guyana belongs to us), «Ни пяди зем-
ли» (Not a blade of grass), «Мы мирные лю-
ди» (We are peaceful people). Также в не-
официальных постах присутствует большое 
количество аудиовизуального контента, по-
священного красоте гайанской природы 
(в том числе региона Эссекибо), националь-
ным традициям и праздникам — в рассмат-
риваемый период появляется 24 таких по-
ста. В качестве одного из лозунгов — Not a 
blade of grass — «Ни пяди земли» — Али 
использует строчку из одноименной песни, 
посвященной Гайане-Эссекибо, группы The 
Tradewinds, лидером которой был выходец 
из Гайаны. Этот элемент не свойственен 
обычной сдержанно-нейтральной коммуни-
кации Ирфаана Али. В данном случае он 
перенимает коммуникационный прием свое-
го оппонента: Мадуро схожим образом 
апеллировал к массовой музыкальной куль-
туре, выкладывая на своей странице песни 
венесуэльских исполнителей разных лет (как 
современных, так и ХХ века), посвященные 
Гайане-Эссекибо. 

Что касается образа внешнего врага, то, 
хотя Али довольно часто — в 34 постах — 
упоминает венесуэльское правительство и 
президента Мадуро, делает он это в сдер-
жанном тоне. Никаких прямых оскорблений 
или обвинений в прямой речи Али не при-
сутствует — слова о захватническом харак-
тере действий Венесуэлы встречаются толь-
ко в публикуемых на его странице диплома-
тических нотах гайанского правительства. 
Сам же Али проводит четкую грань между 
правительством Венесуэлы и ее народом, 
называя венесуэльцев «братьями и сест-
рами», подчеркивая, что им в Гайане «бо-
яться нечего» и что «Венесуэла нам не 
враг». По итогам переговоров в Сент-
Винсент и Гренадинах Али и вовсе опубли-

ковал фотографию, где пожимает руку Ма-
дуро — таким образом, нет никакой демон-
стративной неприязни. С точки зрения Али, 
Аргайльская декларация закрывает вопрос о 
спорной территории, следовательно, речи о 
дальнейшей вражде с Венесуэлой быть не 
может. Но и до ее подписания Али заявлял, 
что в вопросе о Гайане-Эссекибо «нет дис-
куссии», ссылаясь на решение Международ-
ного суда 1899 г., который окончательно ре-
шил спор в пользу Британской империи (ве-
несуэльские власти этот документ не при-
знают). 

Всего 7 постов за рассматриваемый пе-
риод посвящены крушению вертолета Bell 
412, причем ни в одной из этих публикаций 
нет указаний на конфликт с Венесуэлой, не 
говоря уже о прямых обвинениях. Хотя спу-
стя год в публичном выступлении на памят-
ном мероприятии президент Гайаны упоми-
нал, что «они [военные] погибли в критиче-
ский для страны момент»1, в 2023 г. было 
очевидно его нежелание связывать авиака-
тастрофу с территориальным конфликтом и 
провоцировать тем самым алармистские 
настроения. Тот факт, что даже такой эпизод 
не использовался гайанскими властями для 
создания образа врага и мобилизации насе-
ления, резко контрастирует с обычными 
приемами военной пропаганды и ярче всего 
свидетельствует о стремлении к мирному 
урегулированию и переводу конфликта в 
дипломатическое поле. 

Еще одна особенность коммуникацион-
ной кампании Али: в вопросе о конфликте с 
Венесуэлой президент Гайаны постоянно 
апеллирует к другим странам, формируя 
мысль, что «международное сообщество на 
стороне Гайаны». Из 66 постов, посвящен-
ных территориальному конфликту, в 31 (по-
чти половине) упоминаются третьи страны — 
Великобритания, США, Бразилия — или 
международные организации — ООН,  
КАРИКОМ, СЕЛАК, Британское содружество 
наций. Здесь очевиден противовес инфор-
мационному вектору Мадуро, который вся-
чески избегает упоминания третьих стран 
или международных организаций и, таким 
образом, поднимает вопрос территориаль-
ной принадлежности Гайаны-Эссекибо ис-
ключительно как внутреннее дело Венесуэ-
лы. Для Али, напротив, апелляция к между-
народному сообществу служит для подкреп-
ления точки зрения «Эссекибо принадлежит 

 
1 GDF promises continued support for families of 

soldiers killed in helicopter crash — Kaieteur News, 
2024. URL: https://kaieteurnewsonline.com/2024/ 
12/02/gdf-promises-continued-support-for-families-of-
soldiers-killed-in-helicopter-crash/ (дата обращения: 
10.02.2026). 
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Гайане». Есть в этом и политическая подо-
плека: в случае военных действий у одной 
Гайаны едва ли хватит ресурсов противо-
стоять более мощной армии Венесуэлы1, 
поэтому Али подчеркивает, что защита Гай-
аны-Эссекибо от притязаний Венесуэлы в 
интересах всего региона, а не одной Гайаны. 
Есть и внутриполитический подтекст: в по-
следние годы власти Гайаны (независимо от 
правящей партии) считают привлечение 
иностранных инвесторов одной из главных 
задач, делают на это основной упор в эко-
номической политике. Это отражается и в 
медиа: заключение контракта с иностранной 
компанией или договора о сотрудничестве с 
другим государством подается официаль-
ными медиа как успех. Хотя сотрудничество 
с ExxonMobil вызывает споры внутри стра-
ны2 (поэтому в аккаунтах Ирфаана Али эта 
корпорация почти не упоминается), догово-
ры с другими государствами воспринимают-
ся как шаг к интеграции в мировую экономи-
ку3. Поэтому даже вне контекста территори-
ального спора большую часть контента в 
аккаунтах Али занимают посты о междуна-
родном партнерстве. 

ВЫВОДЫ 

В статье были изучены коммуникацион-
ные кампании, которые вели лидеры двух 
противоборствующих государств в условиях 
возможных военных действий. Анализ ме-
диасистемы и политических процессов в 
двух странах выявил некоторые внутренние 
и внешние факторы, которые отчасти обу-
славливают характерные черты коммуника-
ции — как, например, политика Гайаны, 
нацеленная на привлечение иностранных 
инвесторов, в противовес Венесуэле, живу-
щей в условиях санкций и международной 
изоляции. 

Контент-анализ соцсетей президентов 
стран выявил элементы, характерные для 
стиля их коммуникации в целом — как, 

 
1 Roblin S. Can the Guyana Defense Force Re-

sist a Venezuelan Invasion? — Popular Mechanics, 
2023. URL: https://www.popularmechanics.com/ 
military/a46091879/can-guyana-defense-force-resist-
a-venezuelan-invasion/ (дата обращения: 08.02. 
2026). 

2 См., например: ExxonMobil saddling Guyana 
with hefty exploration bill but blanks citizens on find-
ings — Kaieteur News, 2025. URL: https://kaieteur 
newsonline.com/2025/10/15/exxonmobil-saddling-gu 
yana-with-hefty-exploration-bill-but-blanks-citizens-
on-findings/ (дата обращения: 08.02.2026). 

3 Allicock A. Leverage Guyana as magnet for 
trade and investment — Kaieteur News, 2025. URL: 
https://kaieteurnewsonline.com/2025/06/22/leverage-
guyana-as-magnet-for-trade-and-investment/ (дата 
обращения: 08.02.2026). 

например, обилие лозунгов и военной лекси-
ки в постах Мадуро. Но в то же время выяс-
нилось, что в условиях внешнего конфликта 
появляются и специфические элементы 
коммуникации: у Мадуро появляются новые 
лозунги, у Али — военный контент и апелля-
ция к народной культуре. 

В ходе исследования обнаружено отли-
чие в эмоциональном характере коммуника-
ции двух стран при внешнем конфликте. 
Сторона, которая стремится изменить суще-
ствующий расклад («атакующая») — в дан-
ном случае, Венесуэла — стремится к пози-
тивной коммуникации, тогда как у «обороня-
ющихся», в данном случае Гайаны, комму-
никация носит в большей степени тревож-
ный и агрессивный характер. У Али больше 
маркировок, прямо или косвенно указываю-
щих на возможность реальной войны, тогда 
как Мадуро таких формулировок избегает. 

Обе стороны внешнего конфликта ис-
пользуют и классические приемы военной 
пропаганды, но выбирают противоположные 
пути, действуя в противовес друг другу. Али 
постоянно апеллирует к международному 
сообществу, в то время как Мадуро противо-
поставляет Венесуэлу остальному миру. Это 
два приема, противоположные по своей су-
ти, но служащие одним и тем же целям — 
поднятию «боевого духа» у населения и 
обоснованию справедливости своих требо-
ваний. 

Несмотря на это, обе стороны очевидно 
выражали стремление к дипломатическому 
разрешению конфликта — в целом оба пре-
зидента оставались в рамках мирной комму-
никации, резко ограничивая агрессивные 
маркировки и избегая разжигания ненависти. 
Для этого не используются даже наиболее 
острые моменты, такие как крушение гайан-
ского военного вертолета. Таким образом, 
при отсутствии реальных боевых действий 
мы не видим и активного конструирования 
образа врага, типичного для военной пропа-
ганды. Мадуро говорит о гайанском прави-
тельстве довольно резко, но делает это 
крайне редко, в основном стараясь избегать 
упоминаний Гайаны. Али упоминает Венесу-
элу чаще, но воздерживается от резких 
формулировок и прямых угроз в ее адрес. 
Все это можно считать специфическими 
элементами коммуникации при возможной, 
а не реальной военной угрозе. 

Важно учитывать, что силы в медиапро-
странстве были изначально не равны. 
В распоряжении венесуэльского руководства 
есть развитая медиасистема, глубокие тра-
диции политической коммуникации и четко 
выстроенная информационная политика, 
выработанный годами оригинальный стиль 
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ведения соцсетей — чего нельзя сказать о 
Гайане, где все это только на стадии ста-
новления. И в конфликтной ситуации более 
слабая сторона (в данном случае Гайана) 
активно перенимает некоторые коммуника-
ционные приемы у более сильного оппонен-
та (в данном случае Венесуэлы). Поэтому 
Али начал применять методы, обычно для 
себя несвойственные — так, например, у него 
появляется своя система лозунгов, по анало-
гии с лозунгами Мадуро. То же касается и 
классического приема, который применяли 
оба президента — апелляции к патриотиче-
ским чувствам своего народа путем обраще-
ния к массовой культуре. Если для Мадуро 
это привычный элемент коммуникации — 
в своем Instagram* он регулярно делится 
любимыми песнями, советует книги к про-
чтению — то у Али этот элемент усиливает-
ся именно в период обострения конфликта. 

 
ПРИМЕЧАНИЕ 

*Facebook и Instagram принадлежат компа-

нии Meta, признанной экстремистской организа-

цией и запрещённой на территории РФ. 
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