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Лингвопрагматические и речевые средства формирования 

традиционных российских духовно-нравственных ценностей  

у современной молодежи 
АННОТАЦИЯ. Статья посвящена рассмотрению лингвопрагматических и речевых средств формирования 

традиционных российских духовно-нравственных ценностей у молодежи. Целенаправленность процесса формиро-

вания ценностной картины мира как одной из приоритетных задач молодежной политики влечет за собой такую 

же целенаправленность коммуникации в этой сфере, что выводит на первый план ее стратегическое планирование. 

Цель статьи — систематизация и анализ коммуникативных стратегий и тактик, а также вербальных и невер-

бальных средств их реализации. Материалом исследования послужили тексты современного медиадискурса с моло-

дежной целевой аудиторией: официальные сайты и интернет-сообщества молодежных структур, организаций и 

объединений, молодежных СМИ, автономных некоммерческих организаций. В исследовании представлена разноас-

пектная систематизация стратегий, разработанная на основании их интенции (стратегии информирования, по-

буждения, убеждения), способа формирования и передачи информации (стратегии линеаризации и дискретизации), 

средств реализации (стратегии моносемиотические и полисемиотические). Выявлено, что главная роль принадле-

жит стратегии убеждения, непосредственно направленной на конструирование ценностной картины мира моло-

дежи. В ходе анализа выявлены следующие тактики: универсальные (например, тактики прямой презентации, ком-

ментирования информации и т. п.), заимствованные (например, тактика апелляции к выгоде), специфические — 

собственно ценностные (например, тактики эксплицитной и имплицитной номинации ценности). Проанализирова-

ны специфические для современной молодежной аудитории коммуникативные средства (стратегии дискретиза-

ции, редуцирования, полисемиотического типа). Выявлено использование речевых средств специальных, непосред-

ственно работающих на реализацию тактики, и дополнительных, стилистических. Установлено, что использова-

ние последних наиболее частотно в реализации тактик побуждения и убеждения. Материалы проведенного анали-

за могут быть использованы в дальнейших научных исследованиях, в практике преподавания вузовских курсов. 
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Linguopragmatic and Verbal Means of Formation of Traditional Russian 

Spiritual and Moral Values in Modern Youth 
ABSTRACT. The article explores the linguopragmatic and verbal means of formation of the traditional Russian spir-

itual and moral values in young people. The focus on formation of a value-based worldview as a priority task of youth policy 

necessitates a similar focus on communication in this sphere, which places its strategic planning at the forefront. The aim of 

the article is to systematize and analyze the corresponding communication strategies and tactics, as well as verbal and non-

verbal means of their implementation. The practical research materials include contemporary media discourse texts target-

ing young people: official websites and online communities of youth organizations and associations, youth media, and auton-

omous non-profit organizations. The study presents a multifaceted systematization of strategies developed on the basis of 

their intention (strategies of informing, persuasion, conviction), the method of forming and transmitting information (strate-
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gies of linearization and discretization), and the means of implementation (monosemiotic and polysemiotic strategies). It has 

been found that the main role belongs to the conviction strategy, which is directly aimed at constructing a value-based 

worldview of the youth. The conducted research has revealed the following tactics: universal (e.g., tactics of direct presenta-

tion, commenting on information etc.), borrowed (e.g., appealing to advantage), and specific – value-based proper (e.g. tac-

tics of explicit and implicit value nomination). The article analyzes the communicative means specific to the modern youth 

audience (strategies of discretization, reduction, polysemiotic type). The research has revealed special verbal means directly 

supporting the implementation of these tactics, as well as additional stylistic means. The article reports that the use of the 

latter is most frequent in the implementation of the tactics of persuasion and conviction. The results of this analysis can be 

used in further theoretical research and in university teaching practice. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Статья посвящена рассмотрению линг-
вопрагматических и речевых средств фор-
мирования духовно-нравственных ценностей 
у молодежи. В ней систематизируются и 
анализируются коммуникативные стратегии 
и тактики, а также вербальные и невербаль-
ные средства их реализации. 

Формирование традиционных россий-
ских духовно-нравственных ценностей явля-
ется одной из приоритетных задач моло-
дежной политики. Перечень этих ценностей 
официально закреплен Указом Президента 
Российской Федерации1. 

За основу понимания ценности в данном 
исследовании принимается ее аксиологиче-
ский аспект, в соответствии с чем ценность 
определяется как «идеальное образование, 
представляющее собой важность (значи-
мость, значительность) предметов и явле-
ний реальной действительности для обще-
ства и индивида и выраженное в различных 
проявлениях деятельности людей» [Арутю-
нова 1999: 93]. 

Под коммуникативной стратегией в дан-
ной статье понимается совокупность речевых 
действий, объединенных общей интенцией, 
направленных на достижение определенной 
коммуникативной цели. Подобное понимание 
находим в ряде работ исследователей [Ис-
серс 2020: 109–110; Клюев 2002; Макаров 
2003]. Речевую тактику понимаем, вслед за 
О. С. Иссерс, как «одно или несколько дей-

 
1 Указ Президента Российской Федерации от 

09.11.2022 № 809 (в ред. от 04.03.2026) «Об 
утверждении Основ государственной политики по 
сохранению и укреплению традиционных россий-
ских духовно-нравственных ценностей». URL: 
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW
_430906/24f1a051389c864bb9c7af53538a2a674b0a
5416/. 

ствий, которые способствуют реализации 
стратегии» [Иссерс 2020: 109–110]. 

Материалом исследования послужили 
тексты современного медиадискурса, целе-
вой аудиторией которых является молодежь, 
к которой, согласно Федеральному закону о 
молодежной политике2, относятся граждане 
в возрасте 14–35 лет. Это официальные 
сайты и интернет-сообщества молодежных 
структур, организаций и объединений (Фе-
деральное агентство по делам молодё-
жи (Росмолодёжь)3, ФГБУ молодежной поли-
тики «Молодежный центр „Российский центр 
гражданского и патриотического воспитания 
детей и молодежи“ (Роспатриотцентр)»4, 
Российское движение детей и молодёжи 
«Движение первых»5, Молодёжная обще-
российская общественная организация 
«Российские Студенческие Отряды» (РСО)6, 
Всероссийское детско-юношеское военно-
патриотическое общественное движение 
«Юнармия»7), молодежных СМИ8, автоном-
ных некоммерческих организаций, осу-
ществляющих свою деятельность в сфере 
молодежной политики9, студенческих сооб-
ществ10. В ходе исследования проанализи-
ровано более 50 текстов из указанных ис-
точников. 

В ходе исследования использовался 
комплекс методов функционально-прагмати-

 
2 Федеральный закон от 30 декабря 2020 г. 

N 489-ФЗ «О молодежной политике в Российской 
Федерации». URL: https://base.garant.ru/400156192/. 

3 https://fadm.gov.ru/. 
4 https://rospatriotcentr.ru/. 
5 https://будьвдвижении.рф/. 
6 https://трудкрут.рф/. 
7 https://yunarmy.ru/. 
8 https://mgazeta.com/. 
9 https://vk.com/club226464715. 
10 https://vk.com/tigruunit , https://vk.com/birskbgu. 
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ческого, дискурсивного, контекстуального, 
структурно-семантического, лексико-семан-
тического, грамматического, стилистического 
анализов. 

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ 

Средствами репрезентации ценностного 
концепта как «ментального образования, 
которое представляет собой хранящийся в 
памяти человека значимый осознаваемый 
типизируемый фрагмент опыта» [Карасик 
2009: 24] являются имя концепта и лексико-
фразеологические единицы, входящие в 
структуру лексико-семантического поля это-
го имени (ядра, приядерной зоны, центра, 
ближней и дальней периферии). При этом 
исходим из понимания концепта как полевой 
структуры, где «к ядру будут относиться про-
тотипические слои с наибольшей чувствен-
но-наглядной конкретностью, первичные 
наиболее яркие образы; более абстрактные 
признаки составят периферию концепта» 
[Попова, Стернин 2001: 60]. Таким образом, 
к репрезентантам ценностного концепта бу-
дем относить все лексико-фразеологические 
единицы лексико-семантических полей 
«жизнь», «достоинство», «закон», «патрио-
тизм», «Родина», «гражданственность», 
«нравственность», «семья», «труд», «гума-
низм», «справедливость», «коллективизм», 
«милосердие», «духовность», «взаимопо-
мощь», «единство». 

Науке известна не одна классификация 
стратегий и тактик. При этом разные клас-
сификации зависят от типа дискурса, его це-
лей, коммуникативных ситуаций [Михалева 
2008; Горячев 2009; Рытникова 1996]. 

В данной статье предпринимается по-
пытка разноаспектной классификации стра-
тегий, где за основу систематизации берутся 
следующие аспекты: интенция (коммуника-
тивное намерение), способ формирования и 
передачи информации, средства реализа-
ции стратегий. Подобная разносторонняя 
систематизация позволяет, опираясь на 
традиционный подход к исследованию стра-
тегий, учесть специфику целевой аудитории 
анализируемых текстов, а также современ-
ные коммуникативные средства воздействия 
на молодежь. 

Стратегии реализуются посредством кон-
кретных речевых действий — тактик, объеди-
ненных общностью интенций. Средствами 
реализации тактик выступают лексико-
фразеологические, грамматические единицы 
языка, а также невербальные средства. 

Рассмотрим систему стратегий и тактик, 
направленных на формирование духовно-
нравственных ценностей у адресатов — мо-
лодого поколения. 

I. ПО ИНТЕНЦИИ 

1. Стратегия информирования 

Стратегия информирования — совокуп-
ность речевых действий, направленных на 
передачу адресату достоверной информа-
ции, ее разъяснение (в нашем случае — ин-
формации, касающейся новостей, меропри-
ятий в области молодежной политики, 
направленных на формирование духовно-
нравственных ценностей). 

1.1. Тактика прямой презентации 

Суть тактики — изложение фактов, ин-
формирование адресата о новостях, собы-
тиях, направленных на формирование ду-
ховно-нравственных ценностей. Коммуника-
тивная цель — осведомленность, информи-
рованность адресата. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 

1) онимы (собственные имена) как сло-
ва с наиболее конкретной семантикой, по-
скольку собственное имя «в отличие от дру-
гих слов, не связано непосредственно с по-
нятием…, основное значение собственного 
имени заключено в его связи с денотатом» 
[Подольская 1990: 473], то есть обозначае-
мым предметом; это позволяет онимам ре-
презентировать точные факты; разновидно-
сти онимов: 

– антропонимы — собственные имена 
людей (обычно должностные лица и 
общественные деятели в сфере моло-
дежной политики): Сергей Новиков, 
Григорий Гуров, Татьяна Голикова, 

– топонимы — собственные имена гео-
графических объектов: Иркутская 
область, Сахалинская область, ос-
тров Шумшу и т. п., 

– эргонимы — собственные имена 
«делового объединения людей, 
в том числе союза, организации, 
учреждения, корпорации, предприя-
тия, общества, заведения, кружка»1: 
Движение Первых, Первые, Юнар-
мия, Росмолодежь, Роспатриот-
центр Росмолодёжи, Военно-
патриотический лагерь «Шумшу», 
АНО «Добрая Казань» и т. п., 

– официонимы — наименование долж-
ностей, званий: Президент России; 
Начальник Управления Президента 
Российской Федерации по обще-
ственным проектам, руководитель 
Росмолодёжи, Герой России, 

 
1 Подольская, Н. В. Словарь русской онома-

стической терминологии / Н. В. Подольская. — 
Москва : Наука, 1978. — С. 166. 
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– хрононимы — собственные имена 
«отрезка времени»1: Великая Оте-
чественная война, год 80-летия 
Победы в Великой Отечественной 
войне 1941–1945 гг.; Год защитника 
Отечества и т. п., 

– библионимы — названия книг: Книга 
Доблести и т. п., 

– идеонимы — «названия продуктов 
умственной деятельности» [Волкова 
2010: 9]: проект «Хранители исто-
рии», Национальная премия «Пат-
риот», международная поисковая 
экспедиция «По следам Курильского 
десанта» и т. п.; 

– геортонимы — «имена календарных 
праздников» [Романова 2019: 287]: 
День Героев Отечества; День 
народного единства; 

– ивентонимы — «имена специальных 
событий», которые, «в отличие от 
имен календарных праздников, отно-
сятся к числу искусственных образо-
ваний и целенаправленно создаются 
для презентации концепции продви-
гаемого события» [Романова 2019: 
287]: Всероссийский патриотиче-
ский форум, акция «Россия — семья 
семей»; 

2) темпоративы, под которыми в данной 
работе понимаются все слова и сочетания, 
содержащие в своей семантике временные 
компоненты: 3 декабря в Национальном 
центре «Россия»…состоялась… (Росмоло-
дежь. 03.12.2025 г.) и т. п. 

2. Грамматические средства: 
– глаголы в форме изъявительного накло-

нения, так как формы этого наклонения, «от-
нося действие к настоящему, будущему или 
прошедшему времени, представляют его как 
объективный факт» [Реферовская 1990: 
321]: прошедшего времени, настоящего 
времени. 

1.2. Тактика комментирования 
информации 

Суть тактики — разъяснение того, о чем 
информируется адресат. Коммуникативная 
цель — не просто осведомленность, инфор-
мированность адресата, но и понимание су-
ти информации. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова, семантика которых требует акту-

ализации в контексте: посвятить, свиде-
тельствовать, быть направленным, ин-
формировать (в значении таких слов со-

 
1 Подольская, Н. В. Словарь русской онома-

стической терминологии / Н. В. Подольская. — 
Москва : Наука, 1978. — С. 162. 

держатся компоненты, выраженные неопре-
деленным местоимением, например: посвя-
тить — «Предназначить для какой-либо 
деятельности, занятия, затратить на какое-
либо дело, занятие и т. п.»2; свидетельство-
вать — «Служить свидетельством чего-
либо, подтверждать, доказывать что-
либо»3: Картина рассказывает историю 
жительницы Донецка Екатерины — кино-
лога сапёрной группы ДНР (Росмолодежь. 
09.12.2025). 

2. Грамматические средства: 
– сильные синтаксические связи глаголь-

ной словоформы (управление), требующие 
обязательного распространения (в словарной 
статье таких слов обычно содержится соот-
ветствующая грамматическая помета, напри-
мер: посвятить — «чему»4, свидетель-
ствовать — «о чем»5: Проект призван спо-
собствовать развитию критического 
мышления, медиаответственности и меж-
дународного диалога…(Росмолодежь. 09.12. 
2025); 

– предлоги, выражающие причинно-след-
ственную связь благодаря, вследствие: 
Благодаря форуму открываются новые 
способы для диалога,… (Росмолодежь, 07. 
12.2025); 

– сложноподчиненные предложения с при-
даточными причины, следствия, изъясни-
тельными (с семантикой пояснения), опре-
делительными: Второе место в номинации 
присуждено московскому молодёжному про-
екту «Послезавтра», который организо-
вал заместитель руководителя благо-
творительного фонда «Страна для де-
тей» Борис Пешков; 

– бессоюзные сложные предложения с 
причинно-следственными отношениями, от-
ношениями пояснения: волонтерское дви-
жение «Нити Добра» … объединяет людей 
для помощи недоношенным детям: добро-
вольцы шьют шерстяные изделия и 
терапевтические игрушки для малышей 
(Росмолодежь. 03.12.2025); 

– конструкция N1-N1 со сказуемым, даю-
щим определение, толкование подлежаще-
му: Это профессиональная программа реа-

 
2 Словарь русского языка. Т. 3. П–Р.  / под 

ред. Е. П. Евгеньевой. — Москва : Русский язык, 
1983. — С. 312. 

3 Словарь русского языка. Т. 4. C–Я / под ред. 
Е. П. Евгеньевой. — Москва : Русский язык, 1988. — 
С. 49. 

4 Словарь русского языка. Т. 3. П–Р.  / под 
ред. Е. П. Евгеньевой. — Москва : Русский язык, 
1983. — С. 312. 

5 Словарь русского языка. Т. 4. C–Я / под ред. 
Е. П. Евгеньевой. — Москва : Русский язык, 1988. — 
С. 49. 
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билитации ветеранов боевых действий… 
(Росмолодежь. 03.12.2025); 

– определения-приложения: Команда «Цех 
52» разрабатывает макеты техники — 
«обманки», спасающие жизни расчетов 
(03.12.2026); 

– конструкции с противопоставлением, 
выявляющим суть понятия: Ключевая осо-
бенность проекта — автомобильная 
экспедиция, а не экскурсионная поездка 
(Движение Первых. 20.05.2026); 

– указательные местоимения, связываю-
щие поясняемое с поясняющим: Ключевая 
особенность проекта — автомобильная 
экспедиция, а не экскурсионная поездка. Та-
кой формат дает больше возможностей 
добираться до отдалённых мемориа-
лов…(Движение Первых. 20.05.2026). 

1.3. Тактика детализации 

Суть тактики — пояснение путем конкре-
тизации, описания деталей происходяще-
го/произошедшего. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова одной гиперо-гипонимической 

группы: Здесь активисты из России и Бе-
ларуси приняли участие в турнире по 
национальным видам спорта — лапта, 
гири, городки, мас-рестлинг (Движение 
Первых. 20.05.2026). 

2. Грамматические средства: 
– пояснительные союзы а именно, то 

есть, в том числе: Молодожёны предста-
вят разные народы России, в том числе 
малочисленные коренные (Росмолодежь. 
17.05.2026); 

– ряды однородных членов предложе-
ния: На площадке встретились ветераны 
и участники специальной военной опе-
рации, педагоги, наставники, юнармей-
цы, лидеры общественных организа-
ций, волонтёры, представители вла-
сти и активная молодёжь (Росмолодежь. 
07.12.2025 г.). 

1.4. Тактика структурирования 

Суть тактики — облегчение восприятия 
текста путем рубрикации, нумерации, выде-
ления частей текста. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и сочетания, обозначающие эта-

пы: открытие, результаты, выводы, итог, 
завершение, финал, этап: Торжественная 
церемония открытия прошла в Северо-
морске… Финальной точкой маршрута 
стала столица Беларуси… Главным ре-
зультатом экспедиции станет создание 
сообщества «послов памяти»… (Движение 
Первых). 

2. Грамматические средства: 
– числительные: На первом этапе про-

екта мы подготовим экскурсионный марш-
рут… На втором этапе проекта мы при-
гласим целевую аудиторию — молодежь… 
(АНО НиП «КультПРОсветъ. ВКонтакте). 

2. Стратегия побуждения 

Стратегия побуждения — совокупность 
речевых действий, направленных на стиму-
лирование адресата к конкретным действи-
ям (в нашем случае — участвовать в меро-
приятиях в сфере молодежной политики, 
направленных на формирование духовно-
нравственных ценностей). 

2.1. Тактики призыва 

Речевые средства реализации такти-
ки.Лексико-фразеологические средства: 

– слова и сочетания со значением при-
зыва: призываю, должны, надо, достаточно 
в значении «надо», (мы) ждем, (мы) пригла-
шаем: Мы ждем всех желающих принять 
участие в наших активностях! (АНО НиП 
«Культпросветъ». ВКонтакте); 

– СПП с придаточным цели, содержа-
щим скрытый призыв: Чтобы присоеди-
ниться к движению РСО, бесплатно 
обучиться востребованным рабочим 
профессиям и трудоустроиться на мас-
штабные проекты не только в России, 
но и за рубежом, достаточно заполнить 
простую форму…или позвонить… (Росмо-
лодежь. 27.04.2026). 

2.2. Тактика анонсирования 

Суть тактики — информирование о пред-
стоящих событиях, привлечение внимания 
адресата к планируемым мероприятиям, 
пробуждение интереса к ним, побуждение к 
ожиданию. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и сочетания со значением плани-

рования: планировать, предстоит: В рамках 
деловой программы запланированы лекции, 
дискуссии… (Росмолодежь. 07.12.2025); 

– темпоративы: в этом году, вновь: 
В этом году мы вновь открываем доро-
гу на Шумшу для 150 молодых исследова-
телей… (Росмолодежь, 10.02.2026). 

2. Грамматические средства: 
– глаголы в форме изъявительного накло-

нения будущего времени: Традиционно важ-
ной частью праздника станут «Просве-
тительские диалоги» (Росмолодежь. 01.10. 
2026); 

– вопросно-ответные композиции: Каковы 
наши планы? На первом этапе проекта 
мы подготовим экскурсионный маршрут… 
(АНО НиП «КультПРОсветъ». ВКонтакте). 
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2.3. Тактика апелляции к выгоде 
(разъяснения преимуществ) 

Суть тактики — показать преимущества, 
выгоду, которые адресат получит в случае 
выполнения действий, к которым призывает 
адресант. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и сочетания с семантикой выгоды: 

выгодный, бесплатный, воспользоваться 
возможностью, приз: Участвуйте и полу-
чайте призы! (АНО НиП «КультПРосветъ»). 

2. Грамматические средства; 
– обособленные обстоятельства условия, 

СПП с придаточными условия, содержащие 
скрытый призыв: Благодаря регистрации 
волонтёры также смогут получить во-
лонтёрские часы и экобаллы (Движение 
Первых.18.04.2026); 

– числительные, выражающие статистику 
благополучателей: с 2021 года такой воз-
можностью воспользовались уже более 
170 тысяч человек (Движение Первых. 27. 
04.2026 г.). 

2.4. Тактика интерактивности 
(обратной связи) 

Суть тактики — побуждение адресата к 
активному вниманию, к ответной коммуника-
ции, обратной связи путем вовлечения в 
коммуникацию. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и фразеологизмы, обозначающие 

основные понятия обратной связи: обрат-
ная связь, анкета, опрос, комментарии, 
лайки, отзывы, мнение: В рамках реализа-
ции проекта… мы запускаем входное ан-
кетирование…; Нам важно мнение каждо-
го из вас…(АНО НиП «Культпросветъ». 
ВКонтакте); В этом году мы проводим суб-
ботники в самых разных форматах, на ко-
торые можно зарегистрироваться всем 
желающим через единый портал экологи-
россии.рф. (Движение Первых. 18.04.2026). 

2. Грамматические средства: 
– глаголы в форме повелительного накло-

нения либо в значении повелительного 
наклонения: Ответить на вопросы анке-
ты вы можете по ссылке…(АНО НиП 
«КультПРОосветъ»); 

– гипертекст: Чтобы принять участие в 
турнире, необходимо зарегистрироваться 
на сайте (Росмолодежь. 14.09.2024). 

3. Стратегия убеждения 

Стратегия убеждения — совокупность 
речевых действий,  направленных на изме-
нение мнений, взглядов или установок адре-
сата (в нашем случае — принятие ценност-
ных установок, формирование ценностного 

отношения к понятиям). Коммуникативная 
цель — убежденность в ценности трансли-
руемого понятия. 

3.1. Тактика эксплицитной номинации 
ценности 

Суть тактики — прямая ценностная ква-
лификация понятия, явное указание на его 
ценность. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– прямая номинация: слова с корнем -цен-: 

существительное ценность, цена, прилага-
тельное ценностный, глаголы ценить, це-
ниться, оценить, оцениваться, а также их 
синонимы: Семья — главная ценность для 
всех нас… (Росмолодежь, 27.05.2026); Толь-
ко там, на линии огня, понимаешь насто-
ящую цену дружбы, верности и чести 
(Роспатриотцентр. 13.05.2026). 

2. Грамматические средства: 
– конструкции N1-N1 со сказуемым-

существительным, номинирующим ценность: 
Семья — главная ценность для всех нас… 
(Росмолодежь, 27.05.2026); 

– конструкции N1-Adj1 со сказуемым-
прилагательным, номинирующим ценность: 
…Это очень ценно (Росмолодежь, 03.12. 
2025). 

3.2. Тактика имплицитной номинации 
ценности 

Суть тактики — непрямая ценностная 
квалификация понятия, косвенное указание 
на его ценность. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова с семантикой необходимости, дол-

женствования: должно, нужно, необходимо, 
важно: Участвуя в акции Движения Первых, 
я поняла, насколько важно знать свою ис-
торию (будьвдвижении.рф. 18.03.2026); 

– слова со значением целеполагания: цель, 
задача: Наша задача — показать каждому 
герою, что его служение Родине не закончи-
лось… (Роспатриотцентр. 13.05.2026); 

– слова со значением улучшения, при-
умножения, накопления: укрепить, улуч-
шить, приумножить: … игра поможет 
укрепить семейные ценности (будьвдви-
жении.рф. 17.03.2026); 

– слова со значением достижения: …от-
крывает новые возможности для воспи-
тания детей и молодёжи в духе патрио-
тизма (Росмолодежь. 04.12.2025); 

– слова со значением создания: создать, 
сформировать: сформировать общерос-
сийские семейные традиции (будьвдвиже-
нии.рф. 17.03.2026); 

– слова со значением сохранности, памя-
ти, заботы: хранить, сохранить, помнить, 

https://fadm.gov.ru/news/50558/
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беречь: …формируем культуру бережного 
отношения к окружающему миру (Росмо-
лодежь. 18.04.2026); 

– слова со значением уверенности, веры: 
Уверен, мы смогли отразить в них богат-
ство народов… (будьвдвижении.рф. 30.04. 
2026). 

2. Грамматические средства: 
– СПП со значением цели: Мы делаем это 

ради наших детей и внуков, чтобы спустя 
годы никто не смог исказить смысл 
этих событий или стереть память о 
мужестве наших героев (Роспатриот-
центр. 13.05.2026). 

3.3. Тактика единения, приобщения 

Суть тактики — установление контакта с 
адресатом, привлечение на свою сторону, 
приобщение его к своим ценностным ориен-
тирам. 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– слова и сочетания со значением едине-
ния, общности, приобщения: единство, еди-
ный, объединять, общий, общность, согла-
сие, дружба, вместе и т. п.: У нас один код, 
одна Победа (Росмолодежь, 19.05.2026); 

– грамматические: местоимения мы, наш, 
свой. 

3.4. Тактика разъединения, разобщения 

Суть тактики — отчуждение, отказ от то-
го, что не является ценным, исключение по-
нятий из ценностных ориентиров. 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– лексические: слова со значением отчуж-
дения: …«Александр Невский» — борьба с 
фальсификацией истории, противодей-
ствие информационным и внешнеполити-
ческим угрозам… (Росмолодежь. 07.12.2025); 

– грамматические: местоимения их, чужой, 
не наш. 

3.5. Тактика создания 
положительного/отрицательного 

образа 

Суть тактики — оценочная квалификация 
объектов и понятий: положительная оценоч-
ная квалификация ценности / отрицательная 
оценочная квалификация антиценности. 
Данная тактика является одной из частных 
тактик стратегии редуцирования как речевых 
действий субъекта коммуникации, направлен-
ных на упрощение актуальных проблем1, 

 
1 Миронова, П. О. Стратегия редукционизма в 

современном политическом дискурсе: когнитивно-
прагматический аспект : дис. … канд. филол. наук : 
10.02.01/ Миронова Полина Олеговна. — Омск, 
2003. — 184 с.; Карамова, А. А. Современный 
политический дискурс (конец ХХ — начало 

в нашем случае — на разделение на хорошее 
и плохое, белое и черное, свое и чужое. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и сочетания с оценочным значе-

нием: с положительной оценкой: хороший, 
плохой, нужный, полезный, ненужный, бес-
полезный и т. п.: Наши военнослужащие — 
реальные образцы гражданственности, 
служения и ответственности, они лич-
ным примером показывают настоящую 
любовь и преданность Родине (Молодежная 
газета, 18.10.2025); с отрицательной оцен-
кой: иго неонацистского режима; кто бро-
сает мир в новые войны и кризисы, из-
влекая из этой трагедии свою кровавую 
выгоду; 

– слова и сочетания, номинирующее эмо-
циональное отношение: выражать благо-
дарность, благодарить, быть признатель-
ным, осуждать, выражать недовольство 
и т. п.: …это наша личная благодарность 
защитникам мира и вклад в сохранение ис-
торической правды (Роспатриоцентр, 
24.04.2026). 

2. Грамматические средства: 
– синтаксические конструкции N1-N1, где 

сказуемое выражено оценочным словом: 
Россия — открытая и гостеприимная 
страна (Росмолодежь, 10.02.2026); 

– синтаксические конструкции N1-Adj1, где 
сказуемое выражено оценочным прилага-
тельным: Наши ветераны — люди с опа-
ленным войной сердцем, которым можно 
доверить любую задачу, но при этом они 
очень скромны и часто считают свой по-
двиг просто службой (Роспатриоцентр, 
13.05.2026); 

– синтаксические конструкции Inf-N1, где 
сказуемое выражено оценочной номинаци-
ей: Быть молодым Героем — настоящее 
счастье (Роспатриоцентр, 09.12.2024); 

– СПП с придаточным определительным, 
семантика которого сводится к оценке: Наши 
ветераны — люди с опаленным войной 
сердцем (Роспатриоцентр, 13.05.2026). 

3.6. Тактика метафорического 
моделирования 

Суть тактики — метафорическое моде-
лирование определенной (ценностной) кар-
тины мира, в данном случае на первый план 
выходит когнитивная функция метафоры. 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– метафорические модели: «ценность — 
это здание, сооружение, дом»: …крепость 
родственных уз, взаимное уважение, 

 
ХХI вв.) : дис. … д-ра филол. наук : 10.02.01 / Ка-
рамова Айгуль Айратовна. — Уфа, 2013. 
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поддержка и забота друг о друге — 
прочный фундамент, на котором стро-
ится современное российское общество 
(будьвдвижении.рф. 17.03.2026); Именно 
семья остается нашей главной опорой 
(будьвдвижении.рф. 17.03.2026). 

3.7. Тактики апелляций 

Суть тактик — привлечение авторитет-
ных мнений, исторических фактов, соб-
ственного опыта адресанта для более аргу-
ментированного воздействия. 

3.7.1. Тактика апелляции а авторитету 
Речевые средства реализации тактики. 

1. Лексико-фразеологические средства: 
– онимы: 
– антропонимы и официонимы: …отме-

тила статс-секретарь — заместитель 
Министра обороны РФ, председатель 
фонда «Защитники Отечества» Анна 
Цивилева; …отметил руководитель Рос-
молодёжи Григорий Гуров (будьвдвиже-
нии. 18.04.2026); 

– библионимы: в Евангелии Христос 
Спаситель говорит нам… (Росмолодежь, 
15.11.2025). 

2. Грамматические средства: 
– цитаты (прямые и описательные): В Еван-

гелии Христос Спаситель говорит нам: 
«Так да светит свет ваш пред людьми, 
чтобы они видели ваши добрые дела и 
прославляли Отца вашего Небесного» 
(Росмолодежь, 15.11.2025); 

– модальные слова: по словам, как гово-
рит, как гласит: ... поделился Гуров.… 
По его словам… (РАПСИ. 10.02.2026). 

3.7.2. Тактика апелляции к истории 
Речевые средства реализации тактики. 

1. Лексико-фразеологические средства: 
– темпоративы: память, мемориал, па-

мятник, архивы, навечно будущее, поколе-
ние, память, история, сохранить, обеспе-
чить сохранность памяти, храниться: Та-
кие акции, как Диктант, нам дают возмож-
ность еще раз вспомнить о великих по-
двигах (Роспатриоцентр, 24.04.2026); 

– хрононимы: …помогла нашему народу 
выстоять в годы Великой Отечествен-
ной войны (Роспатриоцентр, 24.04.2026). 

2. Грамматические средства: 
– нумеративы: В этом году исполняется 

85 лет с начала Великой Отечественной 
войны (Роспатриоцентр, 12.05.2026). 

3.7.3. Тактика апелляции к собственному 
опыту 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова и сочетания со значением памяти: 

помнить, держать в памяти, держать в 
уме и т. п.; 

– слова и сочетания со значением знания: 
иметь опыт, опыт, быть опытным, знать 
по себе. 

2. Грамматические средства: 
– личное местоимение я, 
– притяжательное местоимение мой, 
– модальные слова типа помнится, вспо-

минается, по моему опыту, 
– конструкции типа: У меня был случай, 

когда…, Знаю по своему опыту, что… 
и т. п.: Я знаю по себе, как непросто вер-
нуться, когда кажется, что душа осталась 
на поле боя, 

– формы глагола изъявительного накло-
нения прошедшего времени. 

3.8. Тактики темпоральных 
характеристик 

Суть тактик — через описание фактов и 
создание образов прошлого, настоящего и 
будущего, демонстрации их связи, закрепить 
ценности, утвердив их традиционный, устой-
чивый и непреходящий характер. 

3.8.1. Тактика создания темпоральных 
образов 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– лексические: темпоративы (слова с тем-
поральной семантикой): прошлое, будущее, 
настоящее, предки, поколения наследники, 
прошлое, предки, сегодня, история, времена 
и т. п.: Это пространство, где прошлое, 
настоящее и будущее России встреча-
ются, чтобы вместе говорить на языке 
дел, а не слов (Росмолодежь. 07.12.2025); 

– СПП с придаточным времени: Сегодня, 
когда мир сталкивается с новыми вы-
зовами и испытаниями, как никогда важно 
доказать, что мы — наследники великого 
прошлого (Роспатриоцентр, 05.06.2025). 

3.8.2. Тактика прогнозирования  
(указания на перспективу) 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова со значением перспективы: про-

должить, в дальнейшем, планировать, пер-
спектива: Опыт Чувашии планируют ти-
ражировать на всю страну (Роспатриот-
центр. 13.05.2026). 

2. Грамматические средства: 
– глаголы изъявительного наклонения бу-

дущего времени: Главным результатом 
экспедиции станет создание сообщества 
«послов памяти»… — участников, кото-
рые продолжат просветительскую рабо-
ту в своих регионах и странах… 

3.8.3. Тактика ретроспекции 
Речевые средства реализации тактики. 

1. Лексико-фразеологические средства: 
вспомнить, вернуться в значении «вспом-
нить», оглянуться назад. 
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2. Грамматические средства: 
– глаголы изъявительного наклонения 

прошедшего времени: Впервые фестиваль 
прошёл в 2024 году в рамках Международ-
ной выставки-форума «Россия» (Росмоло-
дежь. 17.05.2026). 

3.9. Тактика статистики 

Суть тактики — привести количествен-
ные данные о большом охвате целевой 
аудитории проводимыми мероприятиями, об 
обширной географии и т. п., подтверждаю-
щие востребованность, нужность транслиру-
емых понятий. 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– слова со значением количества, меры: 
масса (народу), аудитория (люди), превы-
шать, более, свыше и т. п. 

2. Грамматические средства: 
– числительные: Проект реализуется 

в 9 регионах России и 6 областях Респуб-
лики Беларусь, в нем приняли участие 195 че-
ловек (Росмол. 03.12.2025); 

– модальные слова: по данным, согласно 
статистике: По последним данным, за 
год на реализацию таких практик было вы-
делено 1,1 миллиардов рублей, поддержку 
получили свыше двух тысяч проектов 
(РАПСИ. 10.02.2026). 

3.10. Тактика иллюстрирования, 
наглядности 

Суть тактики — приведение примера, 
иллюстрация. 

Речевые средства реализации тактики. 
Лексико-фразеологические средства: 

– слова и сочетания типа пример, иллю-
страция, показывать, показывать на при-
мере: Молодёжь через труд показывает 
свою ответственность за то место, где 
она живёт и учится (Росмолодежь, 18.04. 
2026); 

– грамматические: модальные слова: 
например, к примеру, так: Так, во время 
формата акции «Этно-лаборатория: 
в гостях у народов России» первичные от-
деления Движения Первых и образователь-
ные организации проводили тематические 
недели (будбвдвижении. 30.04.2026). 

3.11. Тактика рассуждения, разъяснения 
сути понятия 

Суть тактики — дать пояснение ценност-
ным понятиям. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– слова со значением понимания: пони-

мать, воспринимать: Не нужно восприни-
мать патриотизм только как военную 
службу (Владимирские новости. 06.06.2025); 

2. Грамматические средства: 
– СПП с определительным придаточным: 

…за каждым именем — человек, который 
уже никогда не вернётся домой; 

– СПП с изъяснительным придаточным с 
семантикой пояснения: Надо понимать: что 
такое патриотизм, а что такое псевдо-
патриотизм (Росмолодежь, 23.07.2025); 

– СПП с придаточным цели: Мы делаем 
это ради наших детей и внуков, чтобы 
спустя годы никто не смог исказить 
смысл этих событий или стереть па-
мять о мужестве наших героев (Роспат-
риоцентр, 13.05.2026); 

– конструкция N1-N1 со сказуемым, даю-
щим определение, толкование подлежаще-
му: Патриотизм — это ведь не просто 
красивое слово. 

3.12. Тактика придания значимости, 
статусности объекта 

Суть тактики — показать значимость, 
статусность объекта, чтобы привлечь к нему 
внимание адресата. 

Речевые средства реализации тактики. 
1. Лексико-фразеологические средства: 
– онимы: хрононимы: Год защитника 

Отечества и год 80-летия Великой Побе-
ды; топонимы: Беларусь, Абхазия, Италия, 
Казахстан, Индия, Китай, Куба; темпорати-
вы: 80-летие; 

– слова и сочетания с семантикой большо-
го охвата: масштабный, значительный: 
III Всероссийский свадебный фестиваль 
станет еще масштабнее (Росмолодежь. 
27.05.2026). 

2. Грамматические средства: 
– однородные члены предложения: Он 

объединил более 4000 участников из всех 
регионов России и представителей 24 за-
рубежных государств, включая Беларусь, 
Абхазию, Италию, Казахстан, Индию, 
Китай, Кубу и другие страны (Росмоло-
дежь, 07.12.2025); 

– числительные: более 4000, 24 зарубеж-
ных стран, в 7 раз; 

– предлоги с пространственным значени-
ем: Впервые региональные площадки фо-
рума открылись в исторических музеях и 
патриотических центрах по всей стране, 
от Санкт-Петербурга до Владивостока 
(Росмолодежь. 07.12.2026); 

– местоимение весь. 

II. ПО СПОСОБУ ФОРМИРОВАНИЯ И ПЕРЕДАЧИ 

ИНФОРМАЦИИ 

1. Стратегия линеаризации 

Суть стратегии — формирование и по-
дача информации в виде строгой, последо-
вательной, логичной цепочки. (См. тактики и 
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примеры выше в рамках стратегии инфор-
мирования.) 

2. Стратегия дискретизации 

Суть стратегии — приспособление ин-
формации к клиповому мышлению молоде-
жи, проявляется в виде дробления инфор-
мации на мелкие, автономные, легко усваи-
ваемые блоки. Клиповое мышление — это 
«процесс отражения множества разнообраз-
ных свойств объектов, без учета связей 
между ними, характеризующийся фрагмен-
тарностью информационного потока, ало-
гичностью, полной разнородностью посту-
пающей информации, высокой скоростью 
переключения между частями, фрагментами 
информации, отсутствием целостной карти-
ны восприятия окружающего мира» [Фрум-
кин 2010]. 

2.1. Тактика гипертекстуальности 

Речевые средства — гипертекст как 
текст, соединенный с другими текстами с 
помощью электронных ссылок (буквенно-
цифровых кодов), позволяет адресату пе-
рейти к информации, необходимой для до-
стижения коммуникативной цели отправите-
ля: Подробную информацию можно узнать 
в Положении, а также на официальном 
сайте Федерации воздушно-силовой атле-
тики России и в группе ФВСАР во ВКон-
такте (Росмолодежь. 04.08.2021) 

2.2. Тактика структурирования 
заголовочного комплекса 

Речевые средства — структурированные 
элементы заголовка, помогающие быстро 
понять суть текста, привлечь внимание, об-
легчить понимание: 

– рубрика (указывает тему или раздел): 
Всё для Победы (Молодежная газета РБ); 

– основной заголовок (выражает суть): 
Народный избранник в зоне СВО (Молодеж-
ная газета РБ. 29.07.2026); 

– подзаголовок (уточняет основную 
мысль): 21 рейд и тонны груза для бойцов 
Башкирии (Молодежная газета РБ. 29.07. 
2026); 

– лид (короткий абзац, дающий вводную 
информации): В программе «СВОих не бро-
саем» на телеканале БСТ журналисты рас-
сказали об Алексее Аслямове — меценате 
полка «Башкортостан» и депутате Уфим-
ского района (Молодежная газета РБ. 29.07. 
2026). 

2.3. Тактика структурирования, 
акцентирования, компрессии 

информации 

Средства выражения — графические 
(эмодзи, иконки, символы): 

Участниками могут стать: 

авторы от 14 до 35 лет включительно 

граждане России и Республики Абхазия 

победители прошлых сезонов 

Напоминаем в ролике, как снимать ви-
деовизитку (ВК. Росмолодежь.Гранты). 

III. ПО СРЕДСТВАМ РЕАЛИЗАЦИИ 

1. Стратегии моносемиотического типа 

Суть стратегий — использование вер-
бальных средств, не осложненных визуаль-
ными (примеры см. выше). 

2. Стратегии полисемиотического типа 

Суть стратегий — объединение в единое 
целое вербальных и визуальных средств. 

2.1. Тактика дополнения 

Речевые средства реализации тактики — 
креолизованные тексты, фактура которых 
состоит из двух и более негомогенных ча-
стей: вербальной (языковой) и невербальной 
(принадлежащей другим знаковым систе-
мам, отличным от естественного языка) [Со-
рокин 1990: 180]. 

В качестве невербальных средств ис-
пользуются фото, логотипы, картинки, схемы 
и т. д. Например, в статье «Победители кон-
курса „Моя страна — моя Россия“ получат 
грантовую поддержку Росмолодежи», раз-
мещенной на официальном сайте ФГАИС 
Росмолодежь, содержится фото сельского 
населенного пункта на фоне природных кра-
сот (лес, река), снятое с высоты (Росмоло-
дежь. 10.04.2020); в статье о запуске гранто-
вого проекта на сохранение культурного 
наследия Республики Башкортостан, раз-
мещенного в сообществе «ВКонтакте», со-
держится логотип проекта с изображением 
башкирской писательницы Хадии Давлетши-
ной (АНО НиП «КультПросветъ») и т. п. 

2.2. Тактика структурирования, 
акцентирования, компрессии 

Средства реализации — эмодзи, симво-
лы, иконки. 

(См. примеры выше.) 
Для реализации всех рассмотренных 

стратегий привлекаются также дополнитель-
ные стилистические средства (лексико-
фразеологические и грамматические). При 
этом использование их в рамках определен-
ных стратегий неравномерно: от достаточно-
го сдержанного использования при реализа-
ции тактик стратегии информирования до 
активного употребления всего арсенала 
имеющихся в языке средств при реализации 
тактик побуждения и убеждения. 

При этом реализация коммуникативных 
стратегий вскрывает огромный стилистиче-

https://fadm.gov.ru/news/61696/
https://fadm.gov.ru/news/61696/
https://fadm.gov.ru/news/61696/
https://fadm.gov.ru/news/61696/
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ский потенциал, казалось бы, изначально 
нестилистических средств. Например, пока-
зательно в этом плане употребление место-
имений мы, свой, наш, которые довольно 
часто привлекаются в качестве дополни-
тельного стилистического средства при ре-
ализации стратегии убеждения (имеются в 
виду случаи, когда они используются не в 
качестве основных грамматических средств 
при реализации тактики единения, приоб-
щения): …мы — наследники великого про-
шлого. 

ВЫВОДЫ 

Проведенный анализ позволил прийти к 
следующим выводам. 

1. Формирование ценностной картины мира 
молодежи — это целенаправленный про-
цесс, который является одной из приоритет-
ных задач молодежной политики. Главная 
роль в этом отводится вербальным сред-
ствам, без которых невозможно довести до 
молодежной аудитории нужную информа-
цию, разъяснить ее, побудить к определен-
ным действиям (участию в мероприятиях — 
проектах, акциях и т. п.), убедить в непре-
ложности транслируемых ценностей. 

2. Выявлено 3 речевых стратегии по ин-
тенции, которые используются в целях фор-
мирования ценностной картины мира моло-
дежи средствами политического медиадис-
курса. Первая — стратегия информирова-
ния, направленная на передачу адресату 
достоверной информации, ее разъяснение, 
облегчение восприятия (эта информация 
касается мероприятий, проводимых в сфере 
молодежной политики и ориентированных на 
формирование традиционных духовно-
нравственных ценностей). Данная стратегия 
направлена на то, чтобы не только проин-
формировать адресата, но и вызвать перво-
начальный интерес к объекту информации, 
тем самым сформировать готовность адре-
сата к дальнейшей коммуникации, подгото-
вить «почву» для воздействия на него. Вто-
рая стратегия — побуждение, направленное 
на стимулирование адресата к конкретным 
действиям. Призвана побудить к активному 
участию молодежи в мероприятиях, по-
скольку формирование ценностной картины 
мира не может быть осуществлено без во-
влечения молодежи в процессы, формиру-
ющие эту картину. Третья стратегия — 
убеждение, направленное на изменение 
мнений, взглядов или установок адресата, 
иными словами, на конструирование его 
ценностной картины мира. Нацелена на 
формирование у адресата ценностного от-
ношения к транслируемым понятиям. Дан-
ные речевые стратегии представляют собой 

систему, действуют в комплексе, взаимосвя-
заны и взаимообусловлены. 

3. Стратегия убеждения занимает цен-
тральное место в системе рассмотренных 
стратегий. Во-первых, она представлена 
наибольшим разнообразием тактик (количе-
ственное соотношение составляет 4:1 по 
отношению к тактикам стратегии информи-
рования и побуждения); во-вторых, для ее 
реализации привлекается наибольшее раз-
нообразие дополнительных стилистических 
речевых средств лексико-фразеологического 
и грамматического уровней, что говорит о 
том, что она обладает наибольшей силой 
воздействия; в-третьих, именно для реали-
зации данной стратегии используются спе-
цифические, чисто «ценностные» тактики; в-
четвертых, примеры реализации тактик 
стратегии убеждения представлены наи-
большим количеством единиц. Наиболее 
частотными из них являются тактики прямой 
и имплицитной номинации ценности, тактика 
создания положительного образа, тактика 
единения, приобщения, тактика создания 
темпоральных образов. 

4. В текстах, ориентированных на совре-
менную молодежную аудиторию, активно 
используются специфические для данной 
аудитории коммуникативные средства — 
тактики дискретизации, способствующие 
приспособлению информации к клиповому 
мышлению молодежи, тактики полисемиоти-
ческого типа, совмещающими вербальные и 
невербальные (визуальные), тактики реду-
цирования — упрощения информации. 

5. Для реализации стратегий, направлен-
ных на формирование ценностной картины 
мира, используются универсальные тактики, 
актуальные для всех типов дискурса, разных 
коммуникативных ситуаций и целей (тактики 
прямой презентации, комментирования ин-
формации, структурирования информации, 
детализации информации и т. п.), тактики, 
заимствованные из других типов дискурса 
(например, специфическая рекламная такти-
ка апелляции к выгоде), а также «собственно 
ценностные» тактики (например, тактики 
эксплицитной и имплицитной номинации 
ценности). 

6. В реализации коммуникативных страте-
гий используются специальные и дополни-
тельные речевые средства разных уровней 
(лексико-фразеологического и грамматиче-
ского). К специальным относятся те, которые 
непосредственно работают на реализацию 
тактики, без которых тактика не может быть 
осуществлена. К дополнительным — стили-
стические, выразительные средства, усили-
вающие эффект работы основных средств. 
Использование дополнительных средств в 
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разных стратегиях неравномерно. Наиболее 
частотны они в реализации тактик побужде-
ния и убеждения. Гораздо реже стилистиче-
ские средства применяются в стратегиях 
информирования. 

7. Система языка располагает средствами 
разных уровней, обладающими потенциа-
лом, позволяющим привлекать их в опреде-
ленных коммуникативных целях. При этом 
не существует средств, специфических для 
определенной стратегии. Здесь можно гово-
рить только о наиболее характерных осо-
бенностях речевых средств, привязывающих 
их к определенной стратегии. Так, свойство 
глаголов в форме изъявительного наклоне-
ния выражать реальную модальность и 
представлять действие как объективный 
факт позволяет эксплуатировать эту способ-
ность при реализации стратегии информи-
рования, соотнесенность онимов с конкрет-
ным единичным денотатом также привязы-
вает их к реализации стратегии информиро-
вания и т. п. 

8. Одно и то же речевое средство может 
по-разному квалифицироваться в разных 
тактиках. Например, местоимение наш, ко-
торое используется для реализации тактики 
единения как основное грамматическое 
средство. Для реализации других тактик оно 
чаще привлекается в качестве дополнитель-
ного стилистического средства, усиливаю-
щего воздействующий эффект: Семья — 
наша главная ценность (это тактика экс-
плицитной номинации, слово наша в данном 
примере можно квалифицировать как стили-
стическое средство — эпитет). 
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