
Хуан Чжунлянь, Пэй Сянлинь, Лю Лифэнь. Политическая лингвистика. 2023. № 5 (101). С. 218–226 

218 

Политическая лингвистика. 2023. № 5 (101). 

Political Linguistics. 2023. No 5 (101). 

УДК 811.581'27 

ББК Ш171.1-006.21 ГРНТИ 16.01.11 Код ВАК 5.9.8 

Хуан Чжунлянь1, Пэй Сянлинь2, Лю Лифэнь3 
1,2,3 Гуандунский университет иностранных языков и международной торговли, Гуанчжоу, Китай 
1 zlhuang1604@163.com, https://orcid.org/0000-0002-6487-9400 
2 1374254717@qq.com, https://orcid.org/0000-0001-8683-0125 
3 liulifen1993@163.com, https://orcid.org/0000-0002-0003-0723

Изучение имиджа страны в Китае 
АННОТАЦИЯ. В статье проводится системный анализ исследований имиджа страны в Китае. Основная 

цель работы заключается в аналитическом рассмотрении основных достижений и недостатков в изучении имид-

жа страны в Китае. Методологической основой исследования являются обзор литературы и обобщение. Скрупу-

лезно рассмотрены и классифицированы работы китайских ученых в сфере изучения имиджа страны, определено, 

что изучение имиджа страны представлено в шести аспектах: позиционирование имиджа страны; влияющие на 

имидж страны факторы; имидж Китая в медийном пространстве других стран; построение, корректировка 

имиджа собственной страны и изучение имиджа других стран. В результате проведенного исследования были сде-

ланы следующие выводы: китайские ученые изучили имидж страны в разных аспектах и на основе методов разных 

наук, сформулировали принципы и основные векторы позиционирования страны в аспекте выстраивания ее имид-

жа, проанализировали с разных сторон оказывающие на представление и распространение имиджа страны фак-

торы, уделили отдельное внимание имиджу Китая, отображаемому в медийном пространстве других стран, вне-

сли предложения по формированию и трансформации имиджа страны и проанализировали имеющиеся наработки в 

области описания имиджа страны в научных традициях других стран для дальнейшего развития и обогащения соб-

ственных исследований. Данная работа призвана стимулировать расширение исследований в рассматриваемой 

области, предоставить справочную информацию и теоретическую базу для изучения стратегии коммуникации и 

системного выстраивания положительного имиджа страны. 
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National Image Studies in China 
ABSTRACT. The article provides a systemic analysis of the national image studies in China. The main purpose of the 

article is to provide an analytical report about the main achievements and shortcomings of the national image studies in 

China. The methodological basis of the study includes review of the literature and generalization. Considerable attention is 

paid to the work of Chinese scholars in the field of studying the national image. In particular, the concept of the national 

image is presented in six aspects: positioning of the national image; influencing factors of the national image; China's image 

in the media space of other countries; building and adjustment of the national image of their own country and studying the 

image of other countries. As a result of the study, the following conclusions were drawn: Chinese scholars studied the na-

tional image in different aspects and on the basis of the methods of different sciences, put forward the principles and vectors 

of positioning the national image, analyzed the influencing factors of the national image presentation and dissemination in 

several dimensions, paid special attention to the image of China in the media space of other countries, made proposals for 

the formation and transformation of the national image, and analyzed the achievements in the sphere of the national image 

description in the scientific traditions of other countries to further enrich their own research. This work is intended to expand 
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the boundaries of the study, to provide background information and theoretical basis for studying the communication strate-

gy and for systemic creation of a positive national image. 
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1. ВВЕДЕНИЕ 

В сфере международных отношений се-
годня многие государства придают большое 
значение распространению и построению 
положительного имиджа страны. Построение 
положительного имиджа страны — это про-
цесс объединения и продвижения нацио-
нальной «жесткой и мягкой силы», нацио-
нальных ценностей и интересов. Исследо-
вание имиджа страны в последние годы ак-
туализировалось и стало популярной темой 
в китайских академических кругах. По дан-
ным CNKI (China National Knowledge Infra-
structure), в 1991–2022 гг. зафиксировано 
в общей сложности 3864 научные работы, 
посвященные исследованию имиджа стра-
ны. Согласно количеству ежегодно публи-
куемых научных работ по изучению имиджа 
страны, исследования в Китае можно разде-
лить на три этапа: 1988–2006 гг. — начальный 
этап, когда количество опубликованных работ 
невелико и темпы роста нестабильны — это 
свидетельствует о том, что имидж страны не 
являлся важной темой для исследований; 
2007–2012 гг. — этап развития, количество 
опубликованных работ резко возросло, дос-
тигнув пика в 2010 г.; 2013–2022 гг. — этап 
наибольшей популярности: количество на-
учных публикаций по имиджу страны ста-
бильно высокое. 

К исследованию имиджа страны привле-
каются такие направления, как коммуникати-
вистика, имиджелогия, политология, культу-
рология, социология, психология, филосо-
фия, лингвистика, переводоведение и др. 
Объекты исследования в основном включа-
ют в себя такие репрезентативные символи-
ческие носители, как рекламные ролики, до-
кументальные фильмы, сериалы, произве-
дения искусства, гала-концерт по случаю 
праздника Весны (известного в русскоязыч-
ном пространстве как «китайский Новый 
год»), спорт, изобразительное искусство, 
литературные произведения, боевые искус-
ства и т. д. Некоторые ученые берут в каче-

стве предмета исследования медиасобытия, 
имеющие важное значение для всего мира 
(например, Олимпийские игры в Пекине в 
2008 г., Всемирная выставка в Шанхае в 
2010 г., зимние Олимпийские игры в Пекине 
в 2022 г.), и обсуждают понятие имиджа 
страны как форму медиакоммуникации, про-
слеживая то, как различные элементы медиа 
отражают демонстрацию мягкой и жесткой 
силы Китая и эффективно улучшают имидж 
страны. Основными методами исследований 
в научных работах являются количествен-
ные, качественные, а также метод контент-
анализа. В последние годы китайские уче-
ные уделяют больше внимания роли дискур-
са и перевода в построении и распростране-
нии имиджа страны, и использование мето-
да критического дискурс-анализа, метода 
корпусного анализа и теорий, основанных на 
когнитивной лингвистике, функциональной 
лингвистике, социокультурной лингвистике и 
культурной семиотике, постепенно увеличи-
вается [Чэнь Линьлинь 2018]. 

В данной работе разносторонние иссле-
дования имиджа страны для обзора распре-
делены по шести аспектам: позиционирова-
ние имиджа страны; влияющие на имидж 
страны факторы; имидж Китая в медийном 
пространстве других стран; построение, кор-
ректировка имиджа собственной страны 
и исследование имиджа других стран. 

2. АНАЛИЗ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ 
ИМИДЖА СТРАНЫ 

Позиционирование является краеуголь-
ным камнем стратегии выстраивания имид-
жа страны. Ученые акцентируют внимание 
на принципах и направлениях позициониро-
вания имиджа страны, предлагая включить в 
принципы позиционирования имиджа страны 
принцип верховенства национальных инте-
ресов, принцип следования национальной 
стратегии и принцип позиционирования, ос-
нованный на истории [Лю Цзинань 2002]. 
В научных работах указывается, что пози-
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ционирование имиджа страны должно не 
только исходить из национальных интере-
сов, но и отражать заботу об общем разви-
тии всего человечества, демонстрировать 
смелость отстаивать справедливость в меж-
дународных делах [Ян Дунъюнь 2008]. Пози-
ционирование имиджа страны в Китае долж-
но быть связано со временными ориентира-
ми, для обеспечения имиджа Китая после-
довательностью во времени и пространстве 
и предотвращения временных и пространст-
венных разрывов в процессе такого пози-
ционирования [Чэн Маньли 2007]. 

Касательно направления позиционирова-
ния ученые в основном изучали направление 
позиционирования имиджа Китая. Хэ Хуэй 
считает, что позиционирование имиджа Китая 
должно включать следующие направления: 
экономический имидж (активный и смелый в 
решении проблем); политический имидж (му-
жественный и ответственный, прозрачный и 
справедливый); военный имидж (миролюби-
вый и сильный); культурный имидж (обшир-
ный, глубокий, чарующий, гармонично интег-
рированный), дипломатический образ страны 
с мирным развитием, социальный имидж де-
мократии, справедливости и гармоничного 
развития, экологический имидж заботы об 
окружающей человека среде и нацеленности 
на устойчивое развитие, правовой имидж 
обширного и практического уважения прав 
человека; новый имидж китайцев, открытых, 
современных и полных духа сотрудничества 
и соперничества [Хэ Хуэй 2006]. Лю Мин счи-
тает, что направление позиционирования со-
временного имиджа Китая можно разделить 
на следующие тезисы: Китай в период 
трансформации, реформ, инноваций и откры-
тости внешнему миру; Китай в период ста-
бильного развития и постепенного возрожде-
ния; Китай на пути модернизации с китайской 
спецификой; Китай, приверженный интегра-
ции цивилизаций и гармоничному сосущест-
вованию; независимый, миролюбивый и от-
ветственный Китай [Лю Мин 2007]. 

3. ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ  
НА ИМИДЖ СТРАНЫ 

Имидж страны является всесторонним 
отражением мягкой и жесткой силы, и выяв-
ление факторов, влияющих на его формиро-
вание, имеет ключевое значение для по-
строения и продвижения имиджа страны. 
Китайские ученые обобщают и анализируют 
влияющие факторы с разных точек зрения. 
Гуань Вэньху считает, что имидж нации, 
имидж национальных лидеров и имидж по-
литических партий являются как основными 
составляющими и важными проявлениями 
имиджа страны, так и его ограничивающими 

факторами [Гуань Вэньху 2000]. Хань Юань 
думает, что основными факторами, влияю-
щими на имидж страны, являются объектив-
ная политическая ситуация, факторы в про-
цессе распространения и субъективные 
факторы, влияющие на международную об-
щественность [Хань Юань 2005]. Ли Чжэнго 
выделил семь аспектов систематического 
проекта построения имиджа страны с помо-
щью множества средств: политическое 
влияние, военная мощь, экономическая по-
мощь, публичная дипломатия, политическая 
коммуникация, культурный дефицит и ис-
пользование ситуации в своих интересах, — 
объяснив взаимосвязь между различными 
аспектами и имиджем страны [Ли Чжэнго 
2006]. Ван Цзюэ рассматривает характер 
страны, ее поведение и международный 
статус как основные переменные, влияющие 
на имидж страны [Ван Цзюэ 2006]. Лу Яц-
зюнь и Чжан Жуфэй считают, что факторы, 
влияющие на имидж страны, можно разде-
лить на восемь аспектов: экономическая 
мощь, государственное управление, инфра-
структура, финансовая система, технологи-
ческое развитие, деятельность предприятий, 
интернационализация и социальная струк-
тура. Наиболее важным фактором, влияю-
щим на имидж страны, является государст-
венное управление, за которым следуют ас-
пекты финансовой системы и деятельности 
предприятий [Лу Яцзюнь, Чжан Жуфэй 2014]. 
Некоторые ученые также обсудили влияние 
на имидж страны таких факторов, как звезды 
спорта, китайское производство, кино и те-
левидение, индивидуальное национальное 
поведение, китайский Новый год, внешняя 
политика, анимационная культура, события 
социального кризиса, мягкая сила и т. д. [Фу 
Хай, Ван Ди 2015: 28]. 

4. ИМИДЖ КИТАЯ В МЕДИЙНОМ 
ПРОСТРАНСТВЕ ДРУГИХ СТРАН 

Знание того, как в медийном пространст-
ве других стран формируется имидж собст-
венной страны, способствует своевременной 
корректировке стратегий и тактик для по-
строения положительного имиджа, а также 
для борьбы с международными мнениями и 
поведением, которые не полезны для своей 
страны. Из-за культурных различий между 
Востоком и Западом, идеологических преду-
беждений и недостатков Китая в междуна-
родной коммуникации имидж Китая в медий-
ном пространстве некоторых западных стран 
истолковывается предвзято и неверно, и 
существует множество таких проблем, как 
неправильное суждение, искажение образа 
Китая и рассмотрение Китая в категории 
«нечто другое». 
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Например, Ли Сигуан и Лю Кан полагают, 
что очернение Китая проводится основными 
американскими средствами массовой ин-
формации (особенно известными американ-
скими газетами и телеканалами), которые 
прививают американской публике демонизи-
рованный имидж Китая [Ли Сигуан, Лю Кан 
1996]. Ань Шаньшань и Лян Синьюэ проана-
лизировали репортажи о саммите по между-
народному сотрудничеству «Один пояс, один 
путь» в основных СМИ США и обнаружили, 
что в репортажах было много субъективных 
интерпретаций. Американские СМИ считают, 
что Китай был не только торговым партне-
ром, который принес возможности процве-
тания, но и играл противоречивую роль в 
перспективе международной ситуации [Ань 
Шаньшань, Лян Синьюэ 2018]. Линь Юйтин и 
Мяо Синвэй проанализировали, что за 40 лет, 
прошедших с тех пор, как Китай и США офи-
циально установили дипломатические отно-
шения, имидж Китая в основных СМИ США 
изменился от изначально открытого, разви-
вающегося и пассивного участника между-
народных дел до так называемого стратеги-
ческого противника с сильным подъемом 
всех сфер, экономическим развитием и вы-
сокой степенью контроля за обществом 
[Линь Юйтин, Мяо Синвэй 2023]. 

Сян Дэбао проанализировал имидж Ки-
тая в британских СМИ: в экономическом 
плане Китай описывается как постепенно 
восходящая экономическая держава; в по-
литическом плане, из-за влияния ментали-
тета холодной войны, Китай по-прежнему 
стереотипно воспринимается как диктатор-
ское правительство; в социальном плане 
китайское общество стало синонимом от-
сталости, хаоса и беспорядка; в культурном 
отношении китайская культура была полно-
стью мистифицирована британскими СМИ 
из-за экзотической перспективы [Сян Дэ-
бао 2006]. 

Ли Чжи и Ли Имэн проанализировали 
имидж Китая в немецких СМИ. В немецком 
медийном пространстве Китай представля-
ет собой многогранник: с точки зрения по-
литического имиджа он имеет амбиции, 
умения выстраивать стратегию и диплома-
тические средства, но всегда имеет разно-
гласия с Западом в идеологии; с точки зре-
ния экономического имиджа он выступает 
за глобализацию и свободную торговлю, но 
также намерен преследовать собственные 
интересы; с точки зрения социального 
имиджа он разделяет с Европой общие ин-
тересы в глобальной защите окружающей 
среды, но также угождает Западу [Ли Чжи, 
Ли Имэн 2018]. 

5. ПОСТРОЕНИЕ ИМИДЖА СТРАНЫ 

Имидж страны — главное воплощение 
конкурентоспособности страны. В настоящее 
время международная ситуация сложна и 
изменчива, в международном информаци-
онном пространстве часто происходят иска-
жение и демонизация имиджа той или иной 
страны, так что крайне важно увеличивать 
усилия по построению имиджа страны. 

Ученые проанализировали такие основ-
ные проблемы в построении имиджа страны, 
как отсутствие субъектности, недостаточная 
способность к межкультурной коммуникации, 
ошибки при анализе целевой аудитории и т. д., 
и предложили пути решения этих проблем. 
Лю Цзинань и Хэ Хуэй считают, что построе-
ние имиджа Китая должно решать практиче-
ские задачи противостояния различным 
«теориям китайской угрозы», сочетать пра-
вильность с уместностью ориентации обще-
ственного мнения во внешней коммуника-
ции, улучшать поведение правительства и 
систему управления СМИ, повышать медиа-
грамотность граждан, чтобы внести должный 
вклад в построение положительного имиджа 
Китая [Лю Цзинань, Хэ Хуэй 2008]. Линь 
Шанли отметил, что видение построения и 
исследования имиджа страны не может ог-
раничиваться только межкультурной комму-
никацией, это сложный комплекс, включаю-
щий политические, экономические, культур-
ные, дипломатические и другие факторы, 
включая жесткую и мягкую силу. Построение 
имиджа страны должно иметь долгосрочное 
стратегическое планирование и базировать-
ся на междисциплинарном запасе знаний 
[Дун Цзюнь 2012]. Мэн Цзянь и Юй Сунсинь 
предложили укреплять международную дис-
курсную власть Китая и повышать способ-
ность к «самоформированию» имиджа стра-
ны; поощрять исследования в области меж-
культурной коммуникации, изучать и обоб-
щать особые законы построения имиджа 
страны (Китая) в перспективе межкультур-
ной коммуникации, а также постоянно ис-
следовать новые идеи и новые пути; анали-
зировать когнитивные особенности зарубеж-
ной аудитории и характеристики восприятия 
имиджа Китая, а также постоянно совершен-
ствовать и продвигать стратегию межкуль-
турной коммуникации Китая [Мэн Цзянь, Юй 
Сунсинь 2019]. 

В последние годы исследователи также 
обращают внимание на дискурсивное по-
строение внешней коммуникации Китая, они 
анализируют процесс «дискурсивного само-
формирования» имиджа Китая на материале 
пресс-конференций, сообщений зарубежных 
информационных агентств, переводов ки-
тайской литературы и т. д. Также ученые раз-
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мышляют об особенностях распространения 
китайского дискурса в мире и целесообраз-
ных языковых стратегий в межкультурной 
коммуникации. Например, Лу Цайхун про-
анализировала распространенное явление 
неправильного перевода и его причины 
в контексте перевода китайской зарубежной 
пропаганды, а также предлагает соответст-
вующие стратегии и методы перевода [Лу 
Цайхун 2016]. Тань Вэньхуэй, Чжу Яоюнь, 
Ван Цзюньцзюй, Инь Бочунь анализировали 
процесс «дискурсивного самоформирова-
ния» имиджа Китая с позиций концептуаль-
ной метафоры и метафоры родства [Тань 
Вэньхуэй, Чжу Яоюнь, Ван Цзюньцзюй 2021; 
Инь Бочунь 2021]. 

6. КОРРЕКТИРОВКА ИМИДЖА СТРАНЫ 

Формирование имиджа страны не всегда 
проходит гладко, в международном сообще-
стве, полном противоречивых интересов, 
имидж страны сталкивается не только 
с враждебным подозрением и критикой, но и 
с угрозами и вызовами в различных формах. 
Внимание китайских ученых привлекло то, 
как незамедлительно реагировать и восста-
навливать искаженный имидж страны в слу-
чае возникновения кризиса. Ли Чжэнго обсу-
дил цель и значение, принципы и пути, зако-
ны и методы корректировки имиджа страны. 
Он считает, что ориентированность на чело-
века, информационная открытость и быстро-
та реагирования — это цель и принципы кор-
ректировки имиджа страны. В процессе кор-
ректировки имиджа страны основной закон, 
который следует соблюдать, заключается в 
том, что правительство страны должно пре-
доставлять информацию из первых рук 
средствам массовой информации (СМИ) и 
тем, кто пристально отслеживает ситуацию, 
и распространять информацию быстро, опе-
ративно и четко; в условиях кризиса страна 
должна искренне заботиться о людях и груп-
пах, вовлеченных в кризис, действовать как 
главное ответственное лицо и немедленно 
приступать к решению проблемы. Кроме то-
го, правительство страны также должно в 
полной мере использовать позитивную роль 
СМИ для своевременного и правильного ре-
гулирования общественного мнения [Ли 
Чжэнго 2006]. 

Чэн Манли предлагала при корректиров-
ке имиджа страны менять традиционные 
и устаревшие коммуникативные концепции, 
соблюдать правила международного обще-
ния, осваивать эффективные коммуникатив-
ные методы и стратегии [Чэн Манли 2006]. 
Сянь Сян считает, что для своевременной 
корректировки имиджа cтраны должны быть 
обеспечены системные и институциональ-

ные гарантии, и предлагает создать меха-
низм раннего предупреждения кризиса 
имиджа страны, усилить меры по управле-
нию процессом кризиса имиджа страны, 
сформулировать и улучшить соответствую-
щие законы и правила, а также создать на-
циональную организацию по управлению 
кризисом имиджа страны [Сянь Сян 2011]. 

7. ИССЛЕДОВАНИЕ ИМИДЖА  
ДРУГИХ СТРАН 

Как нематериальное достояние суверен-
ного государства, имидж страны представ-
ляет собой общее понимание и всесторон-
нюю оценку страны международным сооб-
ществом. Знание того, как другие страны 
строят и улучшают свой имидж, имеет опре-
деленное просветительское и справочное 
значение для улучшения имиджа своей 
страны. 

Цзин Мин и Ван Жуй сосредоточили 
внимание на стратегии построения имиджа 
Великобритании во время Олимпийских игр 
в Лондоне. Благодаря активному использо-
ванию различных символических имиджей, 
руководству общественным мнением в но-
востных сообщениях, рациональному ис-
пользованию ресурса «звезд» и объектив-
ному распространению кризисной информа-
ции Великобритания создала положитель-
ный имидж страны с культурным разнообра-
зием, открытой и прозрачной информацией, 
здоровым развитием и процветанием [Цзин 
Мин, Ван Жуй 2012]. 

Лю Ли взяла в качестве примера ино-
странный журнал «Deutschland», чтобы про-
анализировать формирование имиджа Гер-
мании в ее международной коммуникации. 
Журнал «Deutschland» формирует имидж 
многомерной творческой страны, которая 
поддерживает мир и безопасность во всем 
мире, способствует глобальному экономиче-
скому развитию и выступает за откровенный 
диалог между культурами, направляя вни-
мание аудитории на конкретные аспекты 
Германии. Его стратегия построения имиджа 
страны заметно отражена в выборе тем и 
планировании с упором на четыре принципа: 
ориентация на целевую аудиторию, соблю-
дение признанных норм и ценностей на ме-
ждународном уровне, использование гло-
бальных событий в горячих точках и свое-
временная корректировка позиционирования 
[Лю Ли 2011]. В то же время дискурсивная 
стратегия построения имиджа Германии 
также привлекала внимание ученых. С точки 
зрения постструктуралистской теории меж-
дународных отношений Чжан Ся проанали-
зировала имидж страны, сконструированный 
министром иностранных дел Германии на 
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70-й сессии Генеральной Ассамблеи ООН, 
который в своей речи использовал подле-
жащее «наша группа» для формирования 
позитивного политического имиджа Герма-
нии, имиджа активного участия в системе 
международных отношений, отстаивания 
европейских интересов, раскаяния и раз-
мышлений об истории, построения между-
народной цивилизации, добрососедства и 
дружелюбия, соблюдения законов и правил 
[Чжан Ся 2016]. 

Ван Чжунъи и Пу Гуанхай систематиче-
ски анализируют формирование и построе-
ние имиджа Японии. В 2005 г. Япония ус-
пешно провела Всемирную выставку Аити, 
посвященную теме «Мудрости природы» и 
цели «Гармоничного сосуществования чело-
века и природы», успешно создав в между-
народном сообществе имидж посткапитали-
стического общества, которое уделяет вни-
мание энергосбережению, выступает за за-
щиту окружающей среды и гармоничное со-
существование человека и природы [Ван 
Чжунъи, Пу Гуанхай 2007]. Ван Вэйцзянь и 
другие ученые проанализировали путь пере-
строения имиджа Японии в Юго-Восточной 
Азии после Второй мировой войны. В эконо-
мической области Япония решила использо-
вать послевоенную компенсацию в качестве 
точки прорыва, привлекая гуманитарную ди-
пломатию, экономическое сотрудничество 
и т. д., чтобы сформировать понимание вза-
имной выгоды обеих сторон и использовать 
взаимное познание для содействия углубле-
нию двустороннего экономического сотруд-
ничества, тем самым улучшая имидж Япо-
нии в Юго-Восточной Азии; в культурной об-
ласти Япония сознательно и целенаправлен-
но распространяла свою культуру в Юго-Вос-
точной Азии и формировала взаимное пони-
мание идентичности и концепции через куль-
турное общение; в области безопасности 
Япония изменила взаимное признание иден-
тичности со странами Юго-Восточной Азии, 
осуществляя оборонное сотрудничество и 
обмены, ища точки соприкосновения для со-
трудничества в «Индо-Тихоокеанской страте-
гии» и работая с претендентами на Южно-
Китайское море для сдерживания Китая, тем 
самым создавая имидж страны, заслужи-
вающей доверия [Ван Вэйцзянь и др. 2022]. 

Ван Чжунъи и Пу Гуанхай проанализиро-
вали построение имиджа страны на примере 
Южной Кореи. Несколько крупных междуна-
родных мероприятий, успешно проведенных 
Южной Кореей, сыграли свою роль в ускоре-
нии трансформации и улучшении ее имиджа; 
высокая эрудированность общества, проде-
монстрированная корейцами на крупных ме-
роприятиях в стране и за рубежом, выезд-

ных турах и других мероприятиях, а также 
высокие показатели цивилизованности и 
вежливости значительно улучшают имидж 
Южной Кореи. В частности, благодаря экс-
порту корейских сериалов, фильмов, музыки 
и других видов современного искусства, фе-
номен «корейская волна» в последние годы 
захлестнул европейские страны, в результа-
те все больше иностранцев узнают о корей-
ской культуре и заново поняли Корею [Ван 
Чжунъи, Пу Гуанхай 2007]. Чжан Чжэнжуй и 
Лю Цзивэнь проанализировали роль зару-
бежных миротворческих операций Южной 
Кореи в построении имиджа страны. Южная 
Корея сформировала долгосрочный и устой-
чивый механизм поддержания мира на осно-
ве многостороннего сотрудничества и мно-
гопрофильного развития. В процессе выпол-
нения миротворческих миссий, целью кото-
рых является укрепить международные от-
ношения, выстроить коммуникацию с мест-
ными жителями посредством гуманитарной 
и образовательной помощи, а также помощи 
при строительстве объектов, чтобы в ре-
зультате сформировать имидж Южной Ко-
реи как страны сильной, дружелюбной и ци-
вилизованной, предоставить Южной Корее 
фору в международной конкуренции [Чжан 
Чжэнжуй, Лю Цзивэнь 2017]. 

8. ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Исследование имиджа страны в китай-
ских академических кругах в основном про-
водилось в следующих аспектах: позициони-
рование, влияющие на него факторы, имидж 
Китая в медийном пространстве других 
стран, построение, корректировка имиджа 
собственной страны и исследование имиджа 
других стран. В ходе комплексного исследо-
вания было выявлено, что имидж страны 
активно изучается китайскими учеными с раз-
личных точек зрения. Несмотря на достигну-
тые результаты, существуют и недостатки. 
На наш взгляд, в большинстве работ китай-
ские ученые применяют только один метод 
исследования, что ограничивает количество 
предлагаемых контрмер, которые могут по-
влиять на сужение отрицательных факторов 
имиджа страны. В связи с вышеизложенным 
авторы статьи считают, что необходимо ин-
тегрировать и использовать такие методы 
исследования, как контент-анализ, анкетный 
опрос и глубинное интервью; сочетать мак-
роскопическое исследование и микроскопи-
ческий анализ, системно анализировать 
стратегии построения имиджа других стран, 
чтобы использовать сильные стороны и из-
бегать слабых сторон на основе опыта дру-
гих стран, усилить исследования по само-
формированию имиджа страны, выдвинуть 
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национальные стратегии распространения 
имиджа страны, задающие ориентиры в 
данной сфере деятельности, и сформиро-
вать систему построения имиджа страны. 
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