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Состояние и развитие китайской медиаиндустрии в ШОС 
АННОТАЦИЯ. В статье рассматриваются вопросы, связанные с состоянием и развитием китайской медиа-

индустрии в ШОС. Цель исследования — изучить состояние и развитие медиаиндустрии в ШОС, выявить основные 

особенности и черты. Методы исследования: метод анализа, сравнения, логического рассуждения. Автором подчер-

кивается важность развития международного сотрудничества между странами с использованием инновационных 

средств и коммуникаций. Рассмотрены основные блоки китайской медиаиндустрии. Изучены исторические предпо-

сылки формирования ШОС. Проведен анализ развития отношений между Россией и Китаем, как основными страна-

ми-партнерами, который позволил выявить реальные перспективы для расширения международного сотрудничества 

и укрепления партнерских взаимоотношений. Изучены цели и задачи ШОС. Отмечается, что ШОС является перспек-

тивной организацией для повышения эффективности деятельности стран-партнеров, решения различных проблем, 

достижения поставленных целей и задач в области сотрудничества. Представлены перспективные информационные 

платформы для международного сотрудничества и информационного обмена. Рассмотрены мероприятия, проводи-

мые в рамках ШОС с использованием инструментов медиапространства. Конечным результатом проведенных от-

крытых медиафорумов является принятие стратегии развития и укрепления партнерских отношений стран — уча-

стниц ШОС посредством использования инструментов медиаиндустрии. В выводах отмечаются быстрые темпы 

развития китайской медиаиндустрии в рамках ШОС, созданные пространством медиаиндустрии уникальные потен-

циальные возможности для экономического роста, цифровой трансформации и развития. 
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ВВЕДЕНИЕ 

В настоящее время в Китае очень быст-
рыми темпами развивается медиаиндустрия, 
которая дала мощный толчок к экономиче-
скому росту, развитию коммуникационных 
связей, культурному продвижению и т. д. 

На сегодняшний день китайская медиаин-
дустрия включает в себя три крупных блока: 

1) классические средства массовой ин-
формации: газеты, журналы, телевидение, 
радио, книги, фильмы и другое; 

2) современные сетевые средства массо-
вой информации: различные видеосайты, 
социальные СМИ, цифровые поисковые сис-
темы; 

3) мобильные средства массовой инфор-
мации: мобильный поиск, мобильные при-
ложения, мобильные развлечения. 

Современным трендом в развитии ме-
диаиндустрии Китая является протекание 
процессов цифровизации, которые меняют 
взгляды общества и подходы к осуществле-
нию коммуникаций. Традиционные форматы 
информационного обмена, такие как газеты, 
журналы, радио, постепенно уступают место 
новым видам и источникам поступления 
данных, сведений, к числу которых относит-
ся всемирная глобальная сеть Интернет. 

Цель исследования — изучить состояние 
и развитие медиаиндустрии в ШОС, выявить 
основные особенности и черты. 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

При проведении исследования использо-
вались труды российских и зарубежных уче-
ных. Использованы следующие методы: ана-
лиза, сравнения, логического рассуждения. 

ОБЗОР ЛИТЕРАТУРЫ 

Вопросы, касающиеся состояния и раз-
вития китайской медиаиндустрии в ШОС, 
рассматривали многие ученые, такие как 
С. Юйфан, И. Жэнь, Ч. Юйсяо и другие. 

РЕЗУЛЬТАТЫ 

Современная экономика, связанная 
с процессами глобализации и цифровиза-
ции, вызвала необходимость объединения 
участников единого процесса посредством 
информационного обмена и медиакоммуни-
каций. Развитие и укрепление сотрудничест-
ва между странами в рамках ШОС пред-
ставляет собой новый виток формирования 
и достижения успеха на международной 
арене. 

Первые исторические предпосылки к соз-
данию ШОС были сформированы в 60-е го-

ды. В данный период времени СССР и КНР 
вели переговоры относительно территори-
альных границ. Однако после распада СССР 
появились новые участники переговоров, 
среди которых были государства стран Азии 
и Россия. По прошествии определенного 
времени КНР успешно разрешила террито-
риальные споры с Россией, Таджикистаном, 
Казахстаном, Киргизией и открылась воз-
можность для развития дальнейшего меж-
дународного сотрудничества. Основными 
реальными перспективами для сотрудниче-
ства между Россией и Китаем стало не толь-
ко объединение совместных усилий для 
дальнейшего развития, но и обеспечения 
защиты государств от внешней агрессии и 
экспансии. Следует отметить, что важную 
роль в международном развитии играют 
средства медиаиндустрии. 

Прежде чем перейти к анализу состоя-
ния и развития медиаиндустрии в ШОС, счи-
таем необходимым рассмотреть развитие 
отношений между Россией и Китаем как ос-
новными странами-партнерами. 

На сегодняшний день РФ и Китай счита-
ются важными партнерами, которые под-
держивают результативную совместную ра-
боту в наиболее важных сферах: экономика, 
политика, безопасность и т. д. 

Китай — стремительно развивающееся 
государство, которое на сегодняшний день 
является фаворитом по многим экономиче-
ским признакам. По причине своего мощного 
и стремительного развития Китай становит-
ся перспективным для выстраивания благо-
приятных отношений с другими странами 
партнерами ШОС. Россия и Китай — это две 
взаимодополняющие друг друга державы. 

Отношения между Россией с Китаем 
имеют продолжительную историю, и в по-
следние несколько лет отмечается заметное 
их развитие. Увеличиваются объемы тор-
говли, становится глубже хозяйственное 
взаимодействие, расширяются целевые кон-
такты. Отношения между Россией и Китаем 
можно условно поделить на четыре периода: 
альянс с момента основания КНР в 1949 г. 
вплоть до окончания 1950-х гг., противо-
стояние с 1960-х по 1970-е гг., сплочение 
с 1980-х гг. до распада СССР в 1991 г. и на-
стойчивое формирование с этапа образова-
ния Российской Федерации в 1991 г. до ны-
нешнего периода. 

Россия и Китай в рамках ШОС заявляют, 
что их отношения находятся в самом луч-
шем состоянии за всю историю сотрудниче-
ства. C обострением условий из-за событий 
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на Украине у России и Китая возникло 
больше оснований для поддержания и уг-
лубления своего стратегического партнерст-
ва в рамках ШОС. Таким образом, Россия и 
Китай стали политическими, экономическими 
друзьями, а это значит, что есть своя поло-
жительная динамика в дальнейшем разви-
тии и укреплении отношений. 

Примеры успешных проектов и сотруд-
ничества: в 2023 году запущено строитель-
ство Черноголовско-Хэфэйского междуна-
родного научно-технологического парка. 
Этот проект в основном сосредоточен на 
развитии исследований в области нанотех-
нологий, биомедицины, информационных 
технологий; сотрудничества в области кос-
мических проектов, включающего запуск 
спутников и межпланетные исследования; 
сотрудничества в области туризма в рамках 
обмена туристическими группами, проведе-
ния культурных фестивалей, обучения в 
сфере гостиничного бизнеса. 

В Таблице 1 представлен анализ объе-
мов торговли между Россией и Китаем. 

Таким образом, общий годовой объем 
торговли между странами вырос и составил 

200 млрд долл. Намечается положительная 
динамика увеличения экономических пока-
зателей, укрепления международных связей 
и сотрудничества. 

На Рисунке 1 наглядно показана динамика 
объемов торговли между Россией и Китаем. 

Российско-китайское сотрудничество тре-
бует новых горизонтов развития международ-
ного взаимодействия. Безусловно, Китай — 
это непростой партнер. Проблемы в двусто-
ронних взаимоотношениях, естественно, об-
разуются и будут появляться, поскольку ка-
ждая из сторон старается оберегать в пер-
вую очередь свои собственные националь-
ные интересы, отталкиваясь из своего пред-
ставления о них [8]. 

Важную роль в дальнейшем развитии 
международных связей между странами иг-
рает формирование отношений в рамках 
ШОС с использованием средств медиаинду-
стрии. 

Состояние и развитие китайской медиа-
индустрии в ШОС является непрерывным и 
динамично развивающимся процессом. Ос-
новные цели и задачи ШОС представлены 
на Рисунке 2. 

Таблица 1 
Анализ объемов торговли между Россией и Китаем 

Год Экспорт из России  
в Китай, млрд долл. 

Импорт из Китая в Россию, 
млрд долл. 

Общий объем  
торговли, млрд долл. 

2019 56 107 163 

2020 50 98 148 

2021 58 112 170 

2022 62 120 182 

2023 70 130 200 

 

 

Рис. 1. Динамика объемов торговли между Россией и Китаем 
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Рис. 2. Цели и задачи ШОС 

Шанхайская организация сотрудничества 
(ШОС) является ведущей организацией со-
трудничества стран-партнеров, в которой 
ведущая роль досталась КНР. Данная орга-
низация ставит перед собой важную цель 
развития, направленную на обеспечение 
стабильности функционирования, формиро-
вания доверительных, партнерских отноше-
ний между странами, снижение рисков эко-
номической безопасности, борьбу с терро-
ризмом и т. д. Перечень решаемых вопросов 
касается различных областей деятельности, 
таких как экономика, образование, энергети-
ка, коммуникации, культура и т. д. 

Китай непрерывно занимается развити-
ем информационных обменов между стра-
нами посредством разработки медиапроек-
тов. Так, официально была запущена ин-
формационная платформа под названием 
«All media service», которая направлена на 
развитие и укрепление сотрудничества 
стран-партнеров в ШОС. Первым предста-
вителем по международному сотрудничест-
ву стала информационная сеть TV BRICS. 
Стратегия развития данного медиапроекта 
предусматривает несколько целей: укреп-
ление международного сотрудничества, 
расширение информационных обменов, 
доступ к надежной и достоверной инфор-
мации, тесное взаимодействие СМИ, полу-
чение доступа к просмотру видеоматериа-
лов из любой точки мира. Кроме того, дан-
ная информационная платформа обеспечи-
вает доступ ее участников к просмотру 
фильмов, программ, инфографики, созда-
ния и просмотра интервью и т. д. [Чжоу В. 
2017: 218]. 

Данный проект имеет международный 
статус и в своей работе использует 5 язы-
ков: русский, английский, испанский, фран-
цузский, арабский. 

В рамках ШОС представлен ряд публи-
каций, в частности научных статей, направ-
ленных на обсуждение тематики, связанной 
с формированием международных транс-
портных узлов, посредством которых про-
изойдет расширение торговых отношений 
между Китаем и рядом стран Центральной 
Азии. Следует также отметить, что при по-
мощи китайских СМИ, газет, журналов и дру-
гих средств медиаиндустрии освещаются 
вопросы, не только касающиеся политики и 
торговли, но и культуры, здравоохранения. 
Ярким примером тому может послужить те-
ма борьбы с коронавирусом и о помощи го-
сударствам-членам в противостоянии с ним. 
Множество представленных публикаций по-
священно тематике борьбы с пандемией. 
В них не только освящаются вопросы про-
филактики и лечения данного заболевания, 
но и звучит призыв о помощи стран-партне-
ров друг другу в данной ситуации. Речь идет 
о финансовой, медикаментозной поддержке 
и т. д. В целом можно отметить, что ШОС 
способствует решению многих проблем, 
вносит огромный вклад в экономическое 
развитие, расширяет сферу делового парт-
нерства и сотрудничества посредством ис-
пользования различных инструментов муль-
тимедиапространства. 

Следует отметить, что в другой серии пуб-
ликаций (научных статей, газет) ШОС пред-
ставлена стратегически важным инструментом 
формирования внешней политики Китая. Дан-

Укрепление сотрудничества, доверия между 

странами 

Научное и культурное взаимодействие 

Развитие экономического сотрудничества, 

энергетического партнерства 

Совместный поиск и решение проблем 

Стратегическое развитие на основе проектов медиаиндустрии 
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ная организация рассматривается в аспекте 
под названием «Сообщество с общим буду-
щим для человечества». 

Важной идейной направленностью ШОС 
является содействие развитию программы 
«Пояс и путь». В этом отношении Китай воз-
лагает большие надежды на то, что ШОС 
станет основой продвижения данной ини-
циативы развития, укрепит международное 
взаимодействие и усилит развитие медиа-
индустрии. В конечном итоге должна сфор-
мироваться новая модель международных 
отношений в рамках ШОС. Нынешняя сис-
тема описывается как неоднозначная, с од-
носторонним подходом, протекционизмом, 
менталитетом периода холодной войны, ко-
гда одни страны угрожают другим. Новая 
система подразумевает отказ от менталите-
та периода холодной войны, протекциониз-
ма и вмешательства в дела суверенных 
стран [ШОС 20 лет… www]. 

Важно отметить, что в 2023 году в китай-
ской провинции Шандунь прошел фестиваль 
«Лето ШОС — 2023». Данное мероприятие 
носило культурный, познавательный харак-
тер в рамках программы развития и поиска 
эффективных моделей для взаимодействия 
в области медиапространства. Кроме того, 
были рассмотрены проекты, направленные 
на возрождение Великого Шелкового пути, 
что позволит расширить границы сотрудни-
чества, объединить страны и регионы, выйти 
на новый уровень экономического развития. 
Помощником в создании единого медиапро-
странства должны стать СМИ. Кроме того, 
было подписано соглашение об укреплении 
сотрудничества между СМИ стран-партне-
ров. Основной задачей СМИ является осве-
щение текущих мероприятий, информацион-
ный обзор протекающих процессов, рас-
смотрение целей и задач информационного 
взаимодействия [Юйсяо Ч. 2018: 114]. 

ОБСУЖДЕНИЕ 

В китайских СМИ ШОС представлена как 
универсальная организация, которая фоку-
сируется на использовании различных сред-
ства медиаиндустрии: газеты, публикации, 
СМИ, телевидение и т. д. Так, статьи часто 
фокусируются на достижениях ШОС. Орга-
низация в основном позиционируется как 
плацдарм для решения региональных про-
блем, таких как незаконный оборот наркоти-
ков, и глобальных, среди которых упомина-
ется торговый протекционизм [Взаимодейст-
вие России и Китая в СМИ www]. Стоит от-
метить, что ШОС оформлена как альянс 
стран, выступающих против западной геге-
монии и союзников трансформации новых 
отношений между участниками данной орга-

низации. Китай часто изображается как дви-
жущая сила организации. Помимо вклада 
КНР в развитие ШОС, освещаются также 
достижения Китая за пределами организа-
ции: успехи в борьбе с бедностью и предот-
вращении распространения коронавируса. 
Китайским читателям показывают достиже-
ния их страны с целью легитимизации ре-
жима и национальных достоинств. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Представители стран ШОС укрепляют 
свое международное сотрудничество по-
средством медиаиндустрии. Китай активно 
участвует в данном процессе, предлагая но-
вые способы осуществления взаимодейст-
вия, развивая информационный рынок, об-
мен, создавая новые методы работы, репор-
тажи и т. д. Китай всегда был нацелен на 
дружелюбное, добросовестное сотрудниче-
ство, плодотворную работу. Кроме того, во 
взаимоотношениях России с Китаем значе-
ние ШОС значительно увеличивается. Важ-
но отметить, что существуют огромные ре-
зервы для повышения эффективности рабо-
ты стран-партнеров в «духе Шанхайского 
сотрудничества». 
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