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ВВЕДЕНИЕ 

Вновь избранный президент США До-
нальд Трамп — неоднозначная политиче-
ская фигура, вызывающая острые дискуссии 
в глобальных средствах массовой информа-
ции, включая русскоязычные. Его прези-
дентство (2017–2021 гг.), а также период по-
сле него вплоть до нового президентского 
срока (2021–2024 гг., а также начало 2025 г.) 
сопровождались мощной медийной поляри-
зацией, нашедшей свое отражение как в 
американском и европейском, так и в рос-
сийском информационном пространствах. В 
русскоязычных СМИ, включающих в себя 
государственные и независимые издания, а 
также зарубежные источники, ориентиро-
ванные на русскоязычную аудиторию, осве-
щение Трампа носило весьма противоречи-
вый характер: с одной стороны, он пред-
ставлялся прагматичным союзником России, 
с другой — его зачастую расценивали как 
уничтожителя международных устоев и ми-
рового порядка. 

Основная цель настоящей статьи заклю-
чается в анализе того, каким образом До-
нальд Трамп «фреймировался» в русскоя-
зычных средствах массовой информации, а 
также в выявлении механизмов поляриза-
ции, использованных изданиями, и их влия-
ния на общественное мнение. В рамках ис-
следования рассматриваются ключевые 
дискурсивные стратегии, используемые ме-
диа, и их модификация в период после по-
беды Трампа на выборах 2024 года — нача-
ла его очередного президентства. Новизна 
данной статьи обусловлена недостаточным 
количеством исследований, посвященных 
анализу репрезентации Дональда Трампа в 
современном русскоязычном медийном про-
странстве. 

МЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ 

В пределах настоящей работы материа-
лом исследования выступают тексты из-
вестных российских государственных источ-
ников (Президент России

1
 (telegram-канал 

Kremlin_Russian
2
), РИА «Новости»

3
, ТАСС

4
, 

«Вести»
5
, Russia Today

6
), а также ряд неза-

висимых СМИ («Известия»
7
, «Фонтанка.ру»

8
, 

«Всем!ру»
9
, «mk.ru»

10
, «Газета.Ru»

11
, РБК

12
, 

«Lenta.ru»
13
) за период конца 2024 — начала 

2025 г., отражающие мнения как российских, 
так и зарубежных политиков относительно 
фигуры Дональда Трампа. В указанных из-
даниях были выбраны 50 публикаций, в ко-
торых присутствует образ Трампа. 

Основные методы сбора данных — веб-
скрейпинг и архивный поиск. В рамках данного 
исследования использовались современные 
методики комплексного системного анализа 
текстового материала, а именно контент-
анализ, фрейм-анализ и дискурс-анализ. 

Что касается теоретических основ дан-
ной работы, одним из ключевых терминов 
является «фрейм». Прочно войдя в практику 
современных лингвистических и смежных 
исследований, данное понятие широко ос-
вещалось среди отечественных [Демьянков 
2003; Никонова 2007] и зарубежных ученых. 
Например, М. Минский под фреймом пони-
мает структуру данных, служащих для пред-
ставления стереотипной ситуации [Минский 
1979]. Ч. Филлмор трактует фрейм как сис-
тему понятий, связанных таким образом, что 
для постижения одного из них необходимо 
понимание всей структуры, непосредствен-
ным компонентом которой он является 
[Филлмор 1983]. И. Гофман полагает, что 
фрейм представляет собой некую структуру, 
помогающую людям организовывать и ин-
терпретировать информацию [Goffman 
1974]. Описывая типы фреймов в различных 
контекстах, исследователь выделяет медий-
ные фреймы, служащие для представления 
новостей широкой аудитории [Гофман 2003]. 

 
1
 Президент России. URL: http://www.kremlin.ru/. 

2
 Kremlin_Russian. URL: https://t.me/s/kremlinrussian. 

3
 РИА «Новости». URL: https://ria.ru/. 

4
 ТАСС. URL: https://tass.ru/. 

5
 Вести. URL: https://www.vesti.ru/. 

6
 Russia Today. URL: https://russian.rt.com/. 

7
 Известия. URL: https://iz.ru/. 

8
 Фонтанка.ру. URL: https://www.fontanka.ru/. 

9
 Всем!ру. URL: https://wsem.ru/. 

10
 mk.ru. URL: https://www.mk.ru/. 

11
 Газета.Ru. URL: https://www.gazeta.ru/. 

12
 РБК. URL: https://www.rbc.ru/. 

13
 Lenta.ru. URL: https://lenta.ru/. 
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Согласно когнитивному подходу, фрейм яв-
ляется своего рода когнитивной схемой, «ко-
торая позволяет классифицировать инфор-
мацию и интерпретировать события опреде-
ленным образом» [Мавлетова, Лебедев 
2017: 80]. Так, СМИ не только транслируют 
информацию, но и структурируют ее воспри-
ятие аудиторией, делая акценты на опреде-
ленных событиях и фигурах, предлагая их 
собственное истолкование. Происходит про-
цесс фреймирования, в который люди во-
влечены все время, зачастую не осознавая 
этого [Хульст, Яноу 2011]. 

Также следует отметить такой важный 
аспект анализа, как выстраивание фрейма 
конкретного лингвистического материала. 
Данный подход был разработан И. А. Гро-
мовой [Громова 1999], Т. В. Яскевич [Яске-
вич 1999], И. Р. Шведовой [Шведова 2001], 
Ю. Н. Рогачевой

1
. В данном случае фрейм 

представляется иерархически организован-
ной пропозицией с верхним и нижним уров-
нями, содержащими в себе универсальные и 
индивидуальные понятия [Шведова 2001]. 
Будучи языковым коррелятом фрейма, про-
позиция состоит из определенных компонен-
тов, каждый из которых «наполнен вербали-
зующими его в языке лексическими едини-
цами» [Гусельникова 2010: 142]. 

Другим важным понятием в рамках дан-
ного исследования выступает понятие «по-
ляризация». Согласно М. Страуд, поляриза-
ция в медиапространстве является процес-
сом усиления идеологического либо эмо-
ционального расхождения в оценке опреде-
ленных событий либо персоналий [Stroud 
2008]. Соответственно, если говорить о по-
ляризации общественного мнения, она 
представляет собой его разбиение на диа-
метрально противоположные точки зрения 
[Подсохин 2019]. 

РЕЗУЛЬТАТЫ И ОБСУЖДЕНИЕ 

1. Основные фреймы в контексте фигуры 
Д. Трампа 

За период конца 2024 г. — начала 2025 г. 
были выявлены следующие основные 
фреймы относительно Дональда Трампа. 

1. Фрейм «друг России» — репрезентация 
Трампа как политической фигуры, стремя-
щейся к улучшению политических отноше-
ний с Россией, что особенно активно ис-
пользовалось в государственных средствах 
массовой информации. 

Примеры конкретных контекстов: 
● Президент России также поддержал 

один из основных тезисов главы американ-

ского государства о том, что наступило 
время, чтобы наши страны работали вме-
сте. <…> Владимир Путин и Дональд Трамп 
договорились о продолжении личных кон-
тактов, в том числе об организации личных 
встреч (Президент России. 12.02.2025). 

В данном примере присутствует глагол 
с лексическим значением одобрения, наре-
чие со значением общности, прилагатель-
ные, связанные со значением «затрагиваю-
щий интересы какого-либо конкретного ли-
ца», а также существительные «контакт» 
и «встреча», предполагающие общее значение 
«совместная позитивная деятельность». 
● На фоне налаживания контактов РФ 

и США Путин в четверг назначил нового 
российского посла в Вашингтоне… (ТАСС. 
9.03.2025) 

В настоящем контексте словосочетание 
«налаживание контактов» явно отражает 
надежду на возобновление делового обще-
ния между Россией и Америкой. 
● В ходе диалога Трамп подчеркнул, что 

ладил с российским лидером. «Вы знаете, 
хорошо ладить с такими людьми, как Пу-
тин», — добавил он (Фонтанка.ру. 19.01.2024). 

В этом примере налицо пропозиция 
«безличный предикатив — объект + обоб-
щение». Лексическое наполнение компонен-
тов пропозиции говорит о позитивном на-
строе американского лидера по отношению 
к Президенту России. 

2. Фрейм «хаотичный лидер» — пред-
ставление Трампа с акцентом на его нестан-
дартных решениях, излишней эмоциональ-
ности и конфликтности: 
● В рядах республиканской партии рас-

тет беспокойство из-за «хаоса и беспо-
рядка», к которым могут вести действия 
администрации президента Дональда 
Трампа (РБК. 9.03.2025). 
● В Госдуме назвали прогноз Трампа 

о распаде США эмоциональным (РИА «Но-
вости». 17.09.2021). 

Данные примеры отражают пропозицию 
«субъект — оценка его действий» («Трамп 
— хаос, беспорядок», «Прогноз Трампа — 
эмоциональный»). 
● Хаотичная политика Трампа может 

ухудшить позиции Республиканской пар-
тии (Газета.Ru. 9.03.2025). 

Здесь представлена пропозиция «субъ-
ект — прогноз его действий» («политика — 
может ухудшить»). Определение «хаотич-
ная», безусловно, показывает негативный 
настрой по отношению к действиям нынеш-
него Президента США. 

 
1
 Рогачева Ю. Н. Репрезентация фрейма «память» в современном английском языке: дис. … канд. 

филол. наук. Белгород, 2003. 182 с. 
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● Со дня его [Трампа] инаугурации не 
прошло и двух месяцев, однако в это ко-
роткое время уместилось множество со-
бытий, которые шокировали весь мир: 
претензии на Канаду, Гренландию и Панам-
ский канал, разгром USAID, операция по 
принуждению Украины к миру. И это еще 
далеко не все. Некоторые действия До-
нальда Трампа кажутся странными и не-
логичными… (РИА «Новости». 12.03.2025) 

Лексическое наполнение данного отрыв-
ка (глагол «шокировать» с явно негативным 
оттенком значения, а также прилагательные 
«странные» и «нелогичные») выстраивает 
образ диктатора, принимающего необду-
манные решения мирового масштаба. 

3. Фрейм «жертва системы» — изображе-
ние Дональда Трампа как политической фи-
гуры, против которой настроено «глубинное 
государство» («deep state»): 
● Просто глубинное государство — это 

американская и мировая интернациональ-
ная сеть либерал-глобалистов, своего ро-
да либеральный интернационал. Именно 
так его определяют и интерпретируют 
сами трамписты. И оно-то как раз Трампу 
никакого ярлыка на правление не давало, 
а боролось с ним до конца (РИА «Новости». 
7.03.2025). 

В данном контексте пропозиция — 
«субъект — противительное действие» 
(«оно [глубинное государство] — ярлыка не 
давало, а боролось»). 
● Деятельность бюро давно вызывает 

нескрываемую ярость в среде консерва-
торов, которые называют организацию 
американским аналогом Гестапо. В под-
тверждение этих слов The Washington 
Times сообщило о том, что новое руково-
дство ФБР будет расследовать информа-
цию о якобы осуществленной попытке 
применения против Трампа «медовых ло-
вушек» (Известия. 5.03.2025). 

Лексическое наполнение данного контек-
ста явно говорит о противоборстве Трампа и 
«глубинного государства» (лексема «ярость»), 
а также о том, что «система» хотела зама-
нить нынешнего лидера США в тупик, сде-
лав из него жертву (словосочетание «медо-
вые ловушки»). 
● Противники избранного президента 

США Дональда Трампа будут предприни-
мать попытки препятствовать назна-
чению его кандидатов на ключевые долж-
ности, которые отдадут более выгодным 
«глубинному государству» лицам (Russia 
Today. 8.12.2024). 

В данном примере отражается пропози-
ция «субъект — негативное действие» 
(«противники — будут предпринимать по-

пытки препятствовать»), что демонстрирует 
противоборство «deep state» и Дональда 
Трампа, а также нежелание «глубинного го-
сударства» уступать власть нынешнему 
Президенту Америки. 

4. Фрейм «псевдодруг РФ» — позициони-
рование Д. Трампа как обманщика, сначала 
обнадежившего лидера РФ, а потом устро-
ившего сговор с врагом за его спиной: 
● По итогам американо-украинских пере-

говоров в саудовской Джидде стало из-
вестно, что Украина согласна немедлен-
но ввести 30-дневный режим прекраще-
ния огня, «который может быть продлен 
по взаимному согласию сторон, при приня-
тии и одновременном выполнении Россий-
ской Федерацией». А Вашингтон в ответ 
немедленно возобновляет обмен развед-
данными и предоставление Киеву воен-
ной помощи (mk.ru. 12.03.2025). 

Пропозиции, фигурирующие в данном 
отрывке, а также союз «а», соединяющий их 
в рамках контекста, показывают Трампа от-
нюдь не как друга России; данное суждение 
идет вразрез с другими публикациями, вы-
шедшими сразу после занятия Дональдом 
Трампом президентского кресла, что вызы-
вает сомнение в логичности действий аме-
риканского лидера относительно урегулиро-
вания конфликта на Украине. 
● В свою очередь Трамп, очень доволь-

ный результатом, заявил о своей надеж-
де, что Россия примет выдвинутые ей ус-
ловия. А, «если нет, война будет про-
должаться, и люди будут погибать 
завтра и в последующие дни», заявил 
Трамп журналистам на площадке перед Бе-
лым домом (Всем!ру. 12.03.2025). 

Данный отрывок демонстрирует оценку 
Д. Трампом собственных действий («до-
вольный результатом») в отношении «псев-
доурегулирования» конфликта между РФ и 
Украиной. Кроме того, здесь присутствует 
пропозиция-условие («если нет, война будет 
продолжаться, и люди будут погибать»), но-
сящая явный негативный оттенок и раскры-
вающая истинную картину событий. 
● Хотя Трамп уже анонсировал проведе-

ние нового раунда российско-американских 
переговоров, в России предложение о пере-
мирии комментируют неоднозначно, ведь 
пауза в боевых действиях при продолже-
нии военной помощи Украине может рас-
сматриваться не только как шаг к миру, 
но и как подготовка к дальнейшей эска-
лации конфликта (Lenta.ru. 12.03.2025). 

Лексическое наполнение данного отрыв-
ка («неоднозначно», «продолжение военной 
помощи Украине»), а также наличие сопос-
тавительного союза «не только…, но и…» 
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выражают явное сомнение российской сто-
роны относительно устремлений Д. Трампа 
закончить военный конфликт мирным путем. 

2. Механизмы проявления поляризации 
по отношению к Д. Трампу 

В проанализированных русскоязычных 
СМИ поляризация по отношению к Трампу 
проявлялась через следующие ключевые 
аспекты. 

1. Выбор конкретных фактов, делающих 
акцент либо на его успехах (например, «от-
деление» США от Европы, попытки Трампа 
наладить диалог между США и РФ), либо на 
провалах его политики (например, угрозы 
введения новых санкций США по отношению 
к России, обострение отношений РФ и Евро-
пы по вине Трампа, проведение переговоров 
в Саудовской Аравии с украинской делега-
цией за спиной РФ). 

2. Разделение аудитории на «своих» и 
«чужих» (сторонники Трампа выступают но-
сителями традиционных ценностей («трам-
писты», «трамперы»), тогда как его критиков 
называют «либеральным истеблишмен-
том»). Следует отметить, что данная оппо-
зиция усилилась как в зарубежных, так и в 
русскоязычных СМИ именно после попытки 
покушения на Дональда Трампа 13 июля 
2024 г. и остается значимой до настоящего 
времени. 

3. Использование эмоционально заряжен-
ной лексики с различной тональностью (на-
пример, положительное отношение к До-
нальду Трампу нашло выражение в таких 
лексических единицах, как «Трамп наш», 
«наш парень», «надёжный партнер», «союз-
ник», «сильный лидер»; напротив, негатив-
ный настрой СМИ к Президенту США прояв-
ляется через такие словосочетания, как 
«главный объект критики», «гонимый ли-
дер», «человек с плохим послужным списком 
в области миротворчества», «вносящий бес-
порядок», «хаотичный лидер»). 

3. Влияние на общественное мнение 

Поляризация медиадискурса, централь-
ной фигурой которого являлся Дональд 
Трамп, в русскоязычных средствах массовой 
информации, несомненно, оказала большое 
влияние на общественное восприятие его 
политического образа. 

Необходимо заметить, что после пора-
жения Трампа на президентских выборах 
2020 г. в русскоязычных государственных 
средствах массовой информации шло ак-
тивное освещение тематики предполагае-
мых фальсификаций в пользу Джо Байдена, 
отражающее мысль о глубинном кризисе 
демократии в США. Кроме того, сам 
Д. Трамп уже не позиционировался в качест-

ве перспективного партнера России, а его 
будущее в американской политике стало те-
мой многочисленных публикаций, носящих 
спекулятивный характер. Некоторые СМИ 
вплоть до победы Трампа на выборах 2024 
г. изображали его «жертвой глубинного госу-
дарства». 

Что касается оценки личности Трампа на 
момент начала 2025 года, следует отметить, 
что до данного периода российско-амери-
канские отношения пребывали в настолько 
плачевном состоянии, что даже любая по-
пытка начать диалог воспринималась рос-
сийскими СМИ как существенный прорыв в 
положительную сторону. Таким образом, в 
начале 2025 г. (январь — февраль) в рус-
скоязычном медиадискурсе шло весьма ус-
тойчивое формирование ассоциации между 
фигурой Д. Трампа и новыми экономически-
ми перспективами для России (завершение 
конфликта с Западом, снятие санкций, воз-
можности возобновления дипломатических и 
торговых отношений). Однако ситуация кар-
динально поменялась с момента перегово-
ров делегаций США и Украины в Саудовской 
Аравии, где было внесено предложение 
о 30-дневном прекращении огня. Ввиду того, 
что данные переговоры проходили без уча-
стия представителей РФ, в данный момент 
СМИ активно обсуждают фигуру Трампа уже 
не в позитивном, а скорее в негативном клю-
че, представляя его псевдодругом и манипу-
лятором. Стоит заметить, что данная репре-
зентация активно поддерживается гневными 
комментариями пользователей. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Проведенное исследование источников 
выявило, что образ нынешнего Президента 
США Дональда Трампа в российских средст-
вах массовой информации формировался 
под влиянием разнообразных идеологиче-
ских и политических факторов. Основными 
фреймами в контексте фигуры Трампа вы-
ступили фреймы «друг России», «хаотичный 
лидер», «жертва системы» и «псевдодруг 
РФ». 

С одной стороны, в государственных ме-
диа периода конца 2024 — начала 2025 г. 
Трамп описывался более всего как фигура, 
символизирующая надежду на возобновле-
ние деловых отношений России и США, 
а также как жертва «глубинного государст-
ва» с большим количеством врагов (особен-
но после покушения). C другой стороны, 
анализ государственных и независимых ис-
точников последнего месяца (март 2025 г.) 
показывает нарастание явного негативного 
настроя к действиям, предпринимаемым 
Трампом, представление его в качестве не-
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предсказуемого лидера, неспособного вы-
полнить свои обещания по сближению с Рос-
сией. 

Таким образом, в настоящее время мы 
можем наблюдать тенденцию к стремитель-
ной смене отношения к американскому пре-
зидента, инициированной разнообразными 
механизмами информационного воздейст-
вия в условиях глобальной политической 
турбулентности. 
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